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A Aula Inaugural Mais Foda de Todas as Turmas do MTC
1. O Ambiente
1.1. Os Ambientes

1.1.1. Hotmart / Memberkit - ambiente do aluno

1.1.1.1. DUvidas sempre uma por vez e com contexto, nao
1.1.2. Grupo no Telegram

1.1.2.1. Networking

1.1.2.2. Ajuda rapida

1.1.2.3. Experiéncia de outros nichos
1.1.3. Grupo no Facebook

1.1.3.1. Mesma coisa do Telegram, s6 que com todas as turmas
1.1.4. Suporte Técnico

1.1.4.1. problema para acessar o curso

1.1.4.2. aula que nao carrega corretamente

1.1.4.3. arquivos de download que nao abrem



1.1.4.4. etc

1.1.4.5. suporte@adrianogianini.com.br

1.2. Qual é o meu papel no curso?

1.2.1. Ser um guia para que vocé construa sua Maquina de Trafego e Conversao e nao dependa
de mim apds o Maquina

1.2.1.1. Como vocé acha que é...

1.2.1.1.1. Faco uma pergunta e o Adriano me da o caminho das vendas infinitas

1.2.1.2. Como vocé ficaria feliz...
1.2.1.2.1. Duas ou trés perguntas, duas noites sem dormir e ja estou vendendo todos os
dias

1.2.1.3. Como sera...

1.2.1.3.1. Conhece a Ti Mesmo e tua incompeténcia e tudo ficara mais facil

1.2.1.3.1.1. Ha perguntas que nem eu respondendo em video vocé vai
entender...porque muitos de vocés pularam etapas

1.2.1.3.1.2. Estao em conteldos que exigem outros conteudos pré-requisitos para
entenderem

1.2.1.3.1.3. Nao sei quantas coisas estao sendo construidas



1.2.1.3.1.3.1. Sua mentalidade

1.2.1.3.1.3.2. Seu conhecimento em Marketing
1.2.1.3.1.3.3. Seu conhecimento em Google Ads
1.2.1.3.1.3.4. Seu conhecimento em Estratégias

1.2.1.3.1.3.5. Diferenciais para o seu Negdcio
1.3. Nivel de Suporte
1.3.1. Técnico

1.3.1.1. Contexto sempre, por favor

1.3.2. Estratégico
1.3.2.1. Entendam a minha responsabilidade
1.4. Sequéncia de Mdédulos

1.4.1. Médulos 1,2 e 3

1.5. Aulas ao Vivo
1.5.1. Mod 1

1.5.1.1. Persona

1.5.2. Mod 2



1.5.3. MOd 3
1.6. Livros
1.7. Extensao de Acesso

2. O que vocés nao sabiam que tinham comprado

2.1. Um curso de marketing, mudanca de mindset que vai te ajudar a fazer melhor o marketing da
sua empresa

2.1.1. No site

2.1.2. No email

2.1.3. No chat/whatsapp

2.1.4. No Google e suas redes
2.1.5. No Facebook e suas redes
2.1.6. No LinkedIn

2.1.7. No Bing
3. A Pressa e a Ansiedade sao a Arapuca para o seu Fracasso

3.1. Marketing € uma Construcao

3.1.1. Publico

3.1.1.1. Persona / Google / Facebook



3.1.2. Oferta
3.1.2.1. Copy / Marketing / Dores / Objecdes / Desejos / Produto / Solucao / Persona
3.1.3. Estratégia

3.1.3.1. Dentre os diferentes caminhos, qual o melhor para vocé, unindo seu melhor e suas
limitacdes, para o publico e a oferta que vocé quer fazer?

4. Persuasao e Manipulacao
4.1. O que é persuasao e o que € manipulacao?
4.1.1. Persuadir é...
4.1.2. Manipular é...
4.2. O que nds precisamos para persuadir nossa audiéncia?
4.3. Pré-suasao
4.3.1. Antes de ser...vocé precisa parecer
5. Cadeia de Crencas

5.1. O que é uma crenca?
5.2. Quais as consequéncias de uma crenca?

5.3. Acusando uma pessoa

5.3.1. Como provar gue uma pessoa € culpada por um crime? Como um advogado faria?



5.3.2. Ele nao consegue provar onde estava na hora do crime
5.3.3. Ele discutiu e ameacou a vitima dias antes

5.3.4. ele tem antecedentes em outras situacdes

5.3.5. Se tiver uma testemunha também compromete

5.3.6. Se eu achar uma digital no local do crime

5.3.7. Uma foto com a vitima horas antes do crime ocorrer.
5.3.8. Se tiver um video entao, nossa

5.3.9. COM TUDO ISS0 MESMO QUE FOR INOCENTE, VAI ENTRAR EM PANICO, E VAI PIORAR SUA
SITUACAO COM SEU COMPORTAMENTO...

5.4. Cadeia de Crencas
5.4.1. Como construir uma cadeia de crencas?

5.4.1.1. Afirmacdes + Provas = crencas

5.4.1.2. O Maior erro do mercado é fazer PROMESSAS e AFIRMACOES sem PROVAR o que est3
dizendo ao ponto de nao restar duvidas

5.5. Por que cadeia de crencas?
5.5.1. Para acreditar em uma coisa, muitas vezes precisamos acreditar em outras primeiro

5.5.2. Por isso liste todas as crencas e depois defina qual é a principal ou quais sao as duas ou
trés principais



5.5.2.1. Existe vida fora da terra

5.5.2.2. Acreditar que ET existe
5.6. Onde devo aplicar o conceito da cadeia de crencas?
5.6.1. Videos, anuncios, paginas, etc
6. Emocoes
6.1. Nés somos racionais ou emocionais?

6.2. O que nos move mais, o racional ou o emocional?

6.3. Quais as emocoes da sua persona?
6.3.1. Medo

6.3.2. Ganancia
7. Arrumando a Casa

7.1. Pixel de Remarketing
7.1.1. Assistir as aulas
7.1.1.1. Médulo 6: Capitulo 1 Inteiro (Aulas de 1 a 9)
7.2. Pixel de Conversao

7.2.1. Assistir as aulas



7.2.1.1. Médulo 6: Capitulo 1 Inteiro (Aulas de 1 a 9)
7.3. Pixel Google Analytics
7.3.1. Assistir as aulas
7.3.1.1. Médulo 6: Capitulo 1 Inteiro (Aulas de 1 a 9)
7.4. Metas Criadas no Google Analytics
7.4.1. Assistir a aula
7.4.1.1. Médulo 10 (Google Analytics): Capitulo 5 - Aula 4: Metas - O que sao e como criar
7.5. UTM em todos os links
7.5.1. TAGS UTM - TUDO QUE VOCE PRECISA SABER
Link: https://www.youtube.com/watch?v=3LJro50ZpAs
Video: http:https://www.youtube.com/embed/3LJro50ZpAs?start=0
8. Imersao em Métricas
8.1. Tudo do zero (visao macro até o ActiveCampaign do jeito que eu mostrei)
8.1.1. Visao Macro - olhando vendas

8.1.2. Atribuicao
9. Estratégias de Resultado Rapido


https://www.youtube.com/watch?v=3LJro5OZpAs
https://www.youtube.com/embed/3LJro5OZpAs?start=0

9.1. Search

9.1.1. SKAG

9.1.1.1. Principio 80/20

9.1.1.1.1. Aula estd no final do mdédulo de rede de pesquisa

9.1.2. Negativar Palavras Chave com Varias Correspondéncias

9.1.2.1. Pré-requisito: Precisa ter assistido a aula de correspondéncia de palavra chave
9.1.3. Método para Criacao de Anuncios

9.1.3.1. Gatilhos Mentais

9.1.4. Site com oferta clara e objetiva para a palavra chave

9.2. Remarketing

9.2.1. RMKT de fim de funil
9.3. OptinMonster

9.3.1. Masterclass Otimizacao da Conversao | Adriano Gianini
Link: https://www.youtube.com/watch?v=nf78xRVdYxk

Video: http:https://www.youtube.com/embed/nf78xRVdYxk?start=0

10. URGENTE: Parando de Torrar Grana


https://www.youtube.com/watch?v=nf78xRVdYxk
https://www.youtube.com/embed/nf78xRVdYxk?start=0

10.1. Search

10.1.1. varias palavras chave de interesses diferentes no mesmo grupo de andncio
10.1.1.1. SKAG

10.1.2. Anuncios genéricos para diversas palavras
10.1.2.1. Gatilhos Mentais

10.1.3. Campanha sem negativacao de palavras chave
10.1.3.1. Negativem inclusive com correspondéncia

10.1.4. Estratégias de lance inteligentes sem inteligéncia
10.1.4.1. NAO USEM MAX CONV OU CPA

10.1.5. Site lento
10.1.5.1. 3 a 5 segundos tempo maximo de carregamento

10.1.6. Site que foca em tudo e nada ao mesmo tempo

10.2. Remarketing
10.2.1. Remarketing infinito para jornadas de compra rapidas (atribuicao)
10.2.1.1. Quantos dias alguém leva pra comprar de vocé...

11. Spartans



11.1. Grupo de Elite dos Alunos do Maquina
12. Maquina 2.0



