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AGENDA

O QUE E KEYVISUAL?

Conceito e boas praticas

BRIEFING

Briefing para as aulas desse modulo

MOODBOARD

Tom e voz do projeto

KEYVISUAL

Processo de producao - Photoshop

m
¢l

A



MODULO 7 | AULA1

KEYVISUAL
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KEYVISUAL

O que e?

Uma peca virtual unica que contém os
principais elementos de comunicacao.

Agora nao se trata de referéncias, como
no moodboard, mas sim, de defini¢oes.

E a peca principal de uma campanha,
geralmente a primeira a seguir para
aprovacao.
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KEYVISUAL

Praque

e?

E a primeira peca aprovada que ira servir
de referéncia para as demais pecas de
comunicacao da mesma campanha.

Geralmente é feita em projetos que
contém muitas entregas em diferentes
plataformas para manter a unidade e
ser possivel aprovar o conceito artistico
antes de desenvolver toda campanha.
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KEYVISUAL

Keyvisual para a comunicacao da

Skol Beats no evento Tomorrow
Land.

Alem dos elementos graficos, o
headline ou selling line verbal

também ja deve estar definido.

Exemplo por: Fabio Vido




MODULO 7| AULA 1

KEYVISUAL
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KEYVISUAL

TRANSMISSAD AQ VIVD
DO MAIOR EVENTD DE MUSICA
ELETRONICA DO MUNDOD

......

seAs TReSEHE SE FOR DIAIGIA, NAG BEBA.

......

Seja um dos poucos.

tomarrow com.bi CLIOUE E PARTICIPE
2 3
SKRQLBEATS $2 FOR DIRGR. NAD BEBR

SE FOR DIRIGIR, NAD BEBR

SE FOR DIRIGIR, NAD BEBA.
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KEYVISUAL

BRIEFING
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briefing para OO Ditnes
desenvolvimento O S

de campanha

A escola de danca Danse quer promover a "Semana SOLO", onde o
objetivo é incentivar os alunos a apresentarem suas criacoes solos em
ambiente remoto atras de lives na internet.

Para isso, precisam de um sistema visual moderno, parte do universo
digital para suportar todas as divulgacoes antes e durante o festival.

O objetivo e desenvolver uma identidade proprietaria a escola ser
apenas 0 endosso.

As pecas a serem criadas sao:

« Ologo e aidentidade visual da marca
- Material de escritério

- Banners para divulgacao online

- Artes para divulgacao nas redes sociais
- Folder impresso contendo a programacao DANSE
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MOODBOARD
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MOODBOARD

ABCOEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
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MOODBOARD

Tipografia san serif, caixa alta

ABCOEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
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MOODBOARD

Tipografia san serif, caixa alta

ABCOEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Paleta de cor moderna,
cores vivas, digitais

A
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MOODBOARD

Tipografia san serif, caixa alta

ABCOEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Paleta de cor moderna,
cores vivas, digitais

A

Estilo de ilustracao
minimalista que
descaracteriza etnias
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MOODBOARD

Tipografia san serif, caixa alta

ABCOEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Paleta de cor moderna,
cores vivas, digitais

A

Interagbes de fotos com Estilo de ilustracao
cores de fundo + formas minimalista que
geomeétricas descaracteriza etnias
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MOODBOARD

Tipografia san serif, caixa alta

ABCOEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Fotos de &

dancarina
isolada em
preto e branco

Paleta de cor moderna,
cores vivas, digitais

A

Interagbes de fotos com Estilo de ilustracao
cores de fundo + formas minimalista que
geomeétricas descaracteriza etnias






"Sintese (...) significa identificar
ressonancias e padroes significativos,
em meio a essa enxurrada de
informacoes”
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AGENDA

O QUE E KEYVISUAL?

Conceito e boas praticas

BRIEFING

Briefing para as aulas desse modulo

MOODBOARD

Tom e voz do projeto

KEYVISUAL

Processo de producao - Photoshop
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CURADORIA DO CONHECIMENTO

v/ Conhecer: freepik

O site disponibiliza uma série de imagens e vetores de forma gratuita.

https://br.freepik.com/home

\/ Desbravar: abduzeedo

Um portal multiconteudo sobre arte, design e tecnologia

https://abduzeedo.com/
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AGENDA

O QUE E IDENTIDADE VISUAL

Conceito e boas praticas

DEFINICOES E EXEMPLOS

Elementos a serem definidos

MINI GUIDE - SOLO

Processo de producao - lllustrator
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IDENTIDADE VISUAL

IDV

MINI GUIDE
BRAND IDENTITY KIT
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IDENTIDADE VISUAL

O que e?

A determinacao ‘final' dos elementos
da identidade visual que expressam a
marca.

Funciona como um mini catalogo em
que dispoe as opcoes de recursos do
estilo visual.

Deve pautar todas as criagcoes a partir
dai. E um material de consulta em que
deve ser revisitado sempre que
necessario.
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IDENTIDADE VISUAL

Como é&?

Nele, coloca-se os principais elementos
de uma identidade visual. Alguns
elementos sao transversais, mas
algumas vezes vai depender do estilo
visual em questao.
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IDENTIDADE VISUAL

- malha construtiva ou
referencial area de protecao

» reducao maxima

« todas as versoes do logo

cores

« Preferencial e secundarias
« Codigos RGB, CMYK e HEX

tipo

« Titulos
= Textos corridos

« Tipografia ‘default’
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IDENTIDADE VISUAL

ilustra fotos
- Estilo da ilustracao - Estilo fotografico
» COMpPOSICao, cores - Pode ter variaveis (fotos
com pessoas, em ambientes
variados, etc)
patterns grafismos
« Malhas de padronagem « Elementos visuais que
- Proporcoes e regra de compoes o padrao grafico
aplicacao - Regras de uso

textura

« Regras para uso de texturas
« Onde se aplica, qual o estilo
« Usos indevidos

icones

« Estilo do icone
- Determinacao do estilo
. [cones principais
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IDENTIDADE VISUAL
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Brand Guidelines — Version 1.1

THESTAMP DEFAULT COLOUR CHOICE

The FG Stamp resembles a branding iron
anditis 1o be used as a stamp of quality
and authority. The stemp should only be
Included In materials which refer directly
to items from the FG food offering which
have been cooked using the the grill

The size and layout of the stamp should
be based on format, function and purpose.
0 N0 account MUst it ever be redrawn or
modified.

The default colour choice for the stampis
Pantone 1788, Where necessary, it can be
repraduced in any of the primary colours
(see colour palette) . Where colour is
restricted, the stamp should be recreated
using one of the menocolour options

Min size: 20mm

20mm
Minimum size

Logo

Gade Air

Carly Berry

Salad Creative

@ Creene King

COLOUROPTIONS MONOCOLOUR OPTIONS

Pantone 1817

The Flame Grill Stamp - Pantone 1788 (datault) Pantona 7527 (10% tint) White
PRIMARY COLOURS
CMYK RGB HEX Pantona
0/83/72/88 87132/1 #440B00 1817
CMYK RG8 HEX Pantone

0/83/72/0 237164 #EBLSIA 1788

CMYK /6B HEX Pantone
a8 214210/186  #OBD2CA 7827
Typography Colors
Header CAPTION
Butler Bokl Avanir Book ‘

ABCDEFGUIL)K
LMNOPQRSTL
VWXYZ

abedefghijkl
meopqrstuvw

xyz

Body

Avenir Light

abcdefghijk)
mAoparEtuvw

xyE

ABCDEFCGHIJKL
MNOPORSTLV
wxYZ

ebcdefghijkl

mAopaGrstuvmw

xyz

Subhead

Butter Modium Graphic Elements / Icons

abedelghi |kl
maopgrstuyw

— = X a2y

Ay e

Graphic Elements

)
N E Ty -

N
]

1N
it

Type example

B Brains be liking my
coffee and parents.

Brairs should though, saw because into somathing to our

coffee parents”. Of not hazardous the fresh require
, ' confidence movement sembdlance every impasse. Least how
-‘ , 10 and iregqular may o1 1o 0! big and much the sbous spEK.
4 Such ave o anywhero there.

Logo on colors

Gade Air

Gade Air

Gade Air

Sylvan Hillebrand

'eﬂag

Primoary Loago ==

FLIOHNY ALERTS

Altarnative Marks « Icons

b Pune Q¥ elee A0y LI el 3
VAT Y WBA T £ 4 RO B ye e

! Jeﬂa E’E FuewT ALERTS XX

FLIONTY ALERTS

v R e s W

L el e T et

Color Palatie

. ~vo
s o FHEN .

Type Face

Gilroy ExtraBold

Ao BO Ce DA Ee FIGG Hh I Jj Kk LIMm
Nn Oo Pp Qq Rr 83 Tt Uu Ve Ww Xx Yy X2

social Modia

LT

FLIGHT ALERTS

R

P -
. 3
,’ I
: B
Iy - - AN
;I;.\l..;'.:. v ‘I
PIVLF NN
i yiry .’
: ’
\ _
Ve s
. -
&
" ernege - ..
rot ot B S P

Gilroy Light

e Kk LI Mm

NV Ww Xx Yy iz

geflag  deflag
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IDENTIDADE VISUAL

Composto por definicoes

moodboard

Composto por referéncias
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IDENTIDADE VISUAL

Composto por definicoes

brand guide
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IDENTIDADE VISUAL

Composto por definicoes

brand guide

Composto por TODAS as
definicoes

« Contém parte estrategica

» Parte técnica mais aprofundada

« Regras mais completas

- Exemplos positivos e negativos

- Composicao com diretrizes verbais
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‘com organizacao e tempo,
acha-se o segredo de fazer
tudo e bem feito”
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AGENDA

O QUE E IDENTIDADE VISUAL

Conceito e boas praticas

DEFINICOES E EXEMPLOS

Elementos a serem definidos

MINI GUIDE - SOLO

Processo de producao - lllustrator
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CURADORIA DO CONHECIMENTO

v Explorar: Google Fonts

O Google dispoe de mais de mil tipos gratuitas e de uso livre para download

https://fonts.google.com/

Estudar: sobre tipos

Pesquise sobre estilos tipograficos variados como Sans Serif, Serif, Slab Serif,

v

Display, Blackletter, Script e Symbols. Isso ira enriguecer seu repertorio e trata

maior qualidade nas suas entrega
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AGENDA

O QUE ERA STATIONERY / O QUE E AGORA

Conceito e boas praticas

ARTE E MOCKUP

Simulacao de materiais fisicos

SOLO STATIONERY

Processo de producao - lllustrator e Photoshop
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STATIONERY

PASSADO PRESENTE FUTURO

® > o
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STATIONERY

Era chamado de "papelaria”, pois se
tratava do material basico impresso
para algumas marcas precisava para
enviar documentos e comunicacoes
institucionais.
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STATIONERY

PETRA

Petra Sp. z 0.0.

ul. Jadwigi Komornick-
iej 22
33-100 Tarnow, Polska

tel. 753 33 24 45

petra@gmail.com

—

PETRA

Marzena Kornacka
Dyrektor marketingu

ul. Bitwy o Wat Pomorski
16/28
3-100 Tarnow, Polska

tel. 650 567 439
Marzena92@gmail.com
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STATIONERY
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STATIONERY

- Cartao de visita

- Papel timbrado

- Envelope de varios tamanhos (ex: carta, saco)
- Lapis

- Adesivo de CD ou Capa de CD/DVD

- Bone

« Caneca

Ty
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STATIONERY

presente

Hoje a necessidade do cliente pode
variar, @ importante investigar.

Existe uma tendéncia a desenvolver um
misto de materiais fisicos e digitais e
também uma tendéncia pela busca de
materiais exclusivos ou
personalizados.
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STATIONERY

presente

» Sacolas retornaveis

« Cracha e cordao

- Porta cartoes para celular
- Squeeze

- Caderno de anotacoes

- Camiseta

- Assinatura de email

- Padrao de apresentacao
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STATIONERY
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STATIONERY

presente
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STATIONERY

futuro

Nao temos como prever como sera um
kit basico da identidade institucional de
uma marca no futuro, porém, o que
vemos como tendéncia é a
personalizacao.

Algumas marcas serao mais digitais e
outras mais analdgicas, por isso cada
caso deve ser analisado
individualmente.
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STATIONERY

mock up

Chamamos de mockup a simulacao do
material final, seja ele fisico ou digital.

A producao do mockup ajuda na hora de
aprovar a criagao, pois impressiona com o
senso de realismo, faz com que o cliente
consiga imaginar mais facilmente os
materiais finais com a sua identidade.
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S0 N now 10 see yOur
charnneis and

e OoMmmendeons!

wWWw.youtube . com/user/cakedesign

CAKE DESIGN

Home

Cake Pops - Aprendendo a receita com a Cake Design

Popular uploads

Foatured Channels

Ropresontatividade
R

oL keAGIH

Sude e
Emponderamento
Sl .
JanELA flimes
J s

Popular Channels on
YouTubes

, TEOx Yalks

e,

o
Think Olga
Bbecrm

1557 ONU Muiheres Beasil

R

UN Women

Bdaw i lee

“Dont count
the days.
Make the
days count™




alguns
exemplos de -

aplicacoes
da marca

S|mpleS aquele mix

assim:) chelo de
good vibes!

simples

vida sdo

simples
assim:)”

através de um estilo pratico e
minimalista, a estrutura das
pecas da simples assim segue
uma légica simples e direta.

assim:)

o ideal é que a estrutura
esteja bem organizada,
para aferir que a
mensagem de natural,

moderno e gostoso seja SI m p I es
passada. as s| m: )

B LR T BANANA * MORANCO »
g MACA * LARANIA * UVA VERDE |

1 v A




Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit,

sed diam nonummy
nibh euismod
tincidunt ut laoreet
dolore magna

aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim

veniam, quis nostrud
exerci tation
ullamcorper suscipit
lobortis.

PATRIMONIC
CULTURAL<

PATRIMONIO
CULTURAL<
BRASILEIRO

PATRIMONIO
CULTURAL
BRASILEIRO

invento

Rua Nome, 000
Cidade Nome
Tel [pref] 0000 0000

Cel [pref] 0000 0000
E-mail nome@iphan.gov.br

s |ple'1 0000 0000
Cel [pref] 0000 0000

E-mail nome@iphan.gov.br

Bia Nesme, 60 PATRIMONIO
ooniiihoil CULTURAL®
o BRASILEIRO
Tel [pref] 0000 0000

Cel |pref] 0000 0000

E-mail nome@iphan.gov.br
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’

oo i i
i%, y
o NSRS »




MODULO 7| AULA 3

STATIONERY

= Cartao de visita

= Papel timbrado

= Envelope de varios tamanhos (ex: carta, saco)
= Lapis

- Adesivo de CD ou Capa de CD/DVD

- Boneé

« Caneca

= Sacolas retornaveis

» Cracha e cordao

- Porta cartoes para celular
- Squeeze

= Caderno de anotacoes

» Camiseta

= Assinatura de email

- Padrao de apresentacao

« Adesivo

= Template lives
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“o mundo da realidade tem
seus limites. O mundo da
Imagina¢ao hao tem
fronteiras”




MODULO 7| AULA 3

AGENDA

O QUE ERA STATIONERY / O QUE E AGORA

Conceito e boas praticas

ARTE E MOCKUP

Simulacao de materiais fisicos

SOLO STATIONERY

Processo de producao - Photoshop e lllustrator
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CURADORIA DO CONHECIMENTO

‘/ Explorar: Sites que disponibilizam mockups free

Alguns sites disponibilizam gratuitamente alguns templates que podemos utilizar nos projetos

https://mrmockup.com/freebies/

https://pixelbuddha.net/mockups

https://mockups-design.com/
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AGENDA

O QUE SAO INTERNET BANNER

Conceito e boas praticas

GOOGLE

Simulacao de materiais fisicos

FACEBOOK

Processo de producao - Photoshop

SOLO BANNER COLLECTION

Processo de producao - lllustrator
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BANNERS?
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BANNERS

divulgacao
online

Sao pecas digitais para uso em propaganda
online. Geralmente rodam em campanhas
onde seguem uma mesma diretriz, mas
abrangem diversos formatos.

Apesar dos canais de aquisicao de
propaganda online mais comuns serem o
Google e o Facebook, também é possivel
veicular em outros formatos e veiculos.
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BANNERS

"

facebook

Ads
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Google Ads
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BANNERS

eleifend purus vel, sagittis
purus. Vivamus est nibh,

eleifend purus vel, sagittis

Build » _
- e’ READ MORE

A Profitable =l G . o

Startup

CALL NOW!
+1234-5656-8008

eleifend purus
vel, sagittis

. ’ eleifend purus
AP ﬁBul;:d oy vel, sagittis purus.
rofitable 4 '

Startup

e

Build . ) eleifend purus vel,
p | sagittis purus
A Profitable ‘ J:

Startup

N Daulie

Build - eleifend purus vel,
A Profitable ) sagittis purus.

stor
= W 4 o

n nauli,

Build b od | t r‘w V\ r
A Profitable ’ s A

Startup | g

) e

CALL NOW!

+1234-5656-8008

7Y nauli, P

creative
Build
A Profitable
Startup

nauli,
creative

eleifend purus vel, sagittis
purus. Vivamus est nibh,

eleifend purus vel, sagittis purus.
Vivamus est nibh, suscipit in purus.

READ MORE

eleifend purus vel, sagittis
purus. Vivamus est nibh,

7% nauli.
creative

Build
A Profitable

= Ve Startup
2\

eleifend purus vel, sagittis purus.
Vivamus est nibh, suscipit

READ MORE
CALL NOW!

Build
A Profitable
Startup

+1234-5656-8008

eleifend purus vel,

sagittis purus. Vivamus

READ MORE

eleifend purus vel,
sagittis purus.

7% nauli,
creative

Build
A Profitable
Startup

Build
A Profitable
Startup

eleifend purus vel, sagittis purus

Vivamus est nibh, suscipit in purus

READ MORE

CALL NOW!

+1234-5656-8008

eleifend purus vel, sagittis purus.
Vivamus est nibh, suscipit in purus.

READ MORE

0 otine I B i 2ine
Build
Build A Profitable

A Profitable

Build
A Profitable
Startup

eleifend purus
vel, sagittis eleifend purus vel, sagittis
purus. Vivam us

eifen
ttis purus
us est nibl

IEAD MORE

CALL NOW!

+1234-5656-8008

CALLNOW!

+1234-5656-8008

CALL NOW!
+1234-5656-8008
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BANNERS

eleifend purus vel, sagittis
purus. Vivamus est nibh,

Build

READ MORE

CALL NOW!
+1234-5656-8008

A Profitable
Startup

eleifend purus

’ vel, sagittis
|
‘ : eleifend purus
Bl."ld - o = \/t‘ -“Jg\ttl, [)U] Us.
A Profitable "% & E

Startup

Build
h naulilive A Profitable
Startup

Build eleifend purus vel,
'n nauli A Profitable , : sagittis purus
creative

T Y ‘:‘, . .'.' -3

Build ceffend purus vl sa
ncraeualrti ; A Profitable ; . urds. Vivam
Nt it

CALL NOW!

+1234-5656-8008

boas
praticas

» Seguir o mesmo padrao de composicao

« Ajustar disposicao, proporcao e harmonia

» Se informar sobre as especificacoes dos canais

» Se informar sobre os formatos

- Simplificar o layout - conselho ;)
- Titulo que chame atencao

- Imagem e TUDO

« "CTA" - Call to Action

m
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GOOGLE
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BANNERS

Google Ads

leaderboard (728x90)
banner (468x60)

half banner (234x60)
button (125x125)
skyscraper (120x600)

wide skyscraper (160x600)
small rectangle (180x150)
vertical banner (120 x 240)
small square (200x200)
square (250x250)

medium rectangle (300x250)
large rectangle (336x280)
half page (300x600)
portrait (300x1050)

mobile banner (320x50)
large leaderboard (970x90)
billboard (970x250)

89%

— Medium Rectangle Ad
— Mobile Leaderboard
— Leaderboard Banner

— Wide Skyscraper
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BANNERS

YouTube advertising formats

In Display Ads In Stream — Skippable Ads In Stream — Non Skippable Ads
¥ Iube - ]

Overlay Ads Sponsored Cards Shoppable Ads
Google Ads Wl W e |

YD
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Google Ads

- TrueView- o anunciante s6 paga pelo anuncio que for visualizado. Se ele for
pulado por um usuario desinteressado, nao conta.

» TrueView In-Stream - exibidos no inicio, no meio ou no final do video. Ele pode
ser ignorado apos 5 segundos

» TrueView Discovery - sugestoes de videos de anunciantes que aparecem no
resultado de uma busca, nos videos relacionados ou na homepage.

- TrueView for Reach - publicidade colocadas no inicio, meio ou final de videos. O
usuario pode pular a partir de 5’ e a duracao maxima é de 20"

- Nao ignoraveis - com a duracao maxima de 15 a 20’

- Precedentes - visualizacao prévia condicional da publicidade de até 20’ para o
usuario ter acesso a um conteudo

- Intermediarios - podem aparecer em videos com mais de 10’ de durac¢ao e nao
Sa0 ignoraveis e o usuario precisa ver o video para seguir no conteudo

- Bumper - Duracao maxima de 6’ e € mostrado ao usuario apos o video
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Think with Google

Mobile

Long, skinny ad on Static large image
right-hand side ad at top

Static inline ad

Small sticky  Stickyadon  Small static
top banner bottom inline ad

Auto-playing video
ads with sound

<),

Pop-up ads

Prestial ads with
Countdown

Large sticky ads

Pop-up Large sticky Flashing

Ads ads

Auto-playing  Ad density

animated ads

video higher than Full-screen

adsw/sound 30%

scrollover ads
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"

facebogc!(

- Proporcoes: 16:9, 111, 4:5
» Texto overlay: 20% em imagens
www.facebook.com/ads/tools/text_overlay

- Landscape - 1200x628px - 16:9

« Portrait vertical - 1628x200 - 9:16

« Carrossel e Square - 1080x1080 - 1:1
- Vertical - até 1080x1080 - 4:5

Classificagoes de texto de imagem

©

Texto da imagem: OK
O seu anuncio sera veiculado normalmente.

Texto da imagem: Baixa
O alcance do seu anuncio pode ser um pouco
menor.

Texto da imagem: Média
O alcance do seu anuncio pode ser muito
menor.

Texto da imagem: Alta
O seu anuncio pode ndo ser veiculado.
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Poder de sintese
Cores

Figura humana

Animacao envolvente

m Shopify

Sponsored

Start and grow your business with Shopify.

Try Shopify for free
Get started today Sign Up
SHOPIFY.COM

Taxify (NG)

Spansorco (demo o

Taxify gats you an ffordable ride 'n minutes!
Starting from N40D par ride.

Reasons to
love Taxify:

Why do N'gerians love Taxify? Rides start from N400.

Instoll Now

L B a~

75 Lke (O Comment 4> Share 52 Buffer

It's afl‘o.i.

Calm
Sponsored
"2018 Trend of the Year" - @ Apple

"2017 iPhone App of the Year" - ‘Apple
"The Happiest App in the World" - & Humane Tech

For 20 seconds, just breathe.

breathe in

Start the Daily Calm today.
ITUNES. APPLE.COM

Install Now
. Bombas £
l‘ about 2 months ago

Test your Bombas knowledge and earn 20% off your first order after completing a
short quiz.

BOMBASW

20% OFF

YOUR FIRST
PURCHASE

Bombeas is the Latin word for what insect?
Free shipping plus discounts on packs. Look good, feel good, do good - we donate a pair to th...

BOMBAS.COM

k16 W1 # Share

% Starbucks
55 Sponsored
Refreshment comes in every color (especially pink.)
¥ Pink Drink

& Dragon Drink

W Strawberry Acai Starbucks Refreshers ...

® Asana
Sponsored

Whatever you do, you can do it in Asana.

“We cut our
production time

R

Get Asana for Free
Get organized. Stay on track. Hit deadlines.
ASANA.COM

Sign Up
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Q CREATE NEW MY BANNERS GENERATOR My Banner Set
¥ LAVERS £@ ELEMENTS Add / remove sizes o =
» [l4l LOGO

-

T+ HEADLINE PSR, TRAVELYEUN TRAVEL+FUN

ordd’s best travel
.// il N

, ,rgr‘\/ces tailor made / .
\l//—) . es, tailor made
W 4 | “\

*» || BUTTON

rid’s best travel

-

1Bl BackerouND

TRAVEL+FUN TRAVEL+FUN ~World’s best travel

™ , ‘e'xp'efiences, tailor
Wofld 4 best travel Worlid's best —\\//“rhade for you
| travel ]

\
\ &
NN
\
\
\

\

\

N\ |

\ \\\.Ié‘x nces tailor experiences,
k\ tailor made

for you

TRAVEL+FUN

/

*’-Wvorld’s best travel
/.~ experiences, tailor

made for you

World's best travel
experiences, tallor

made for you

World's best travel experiences,

tailor made for you
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mkt
digital

O QUE E?

PQ E BOM?

PQ DEVO COMPRAR/
ASSINAR AGORA?

AWAERNESS

CONSIDERATION

DECISION

Dentro do target da marca, todas as
pessoas que nunca tiveram contato
com ela

Pessoas que ja foram impactadas pela marca
anteriormente e mostraram interesse

Pessoas que mostraram bastante interesse clicando
Nno site e tentando conhecer mais a marca, mas ainda
nao realizaram nenhuma compra
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mkt
digital

Métricas

Existem alguns indicadores numéricos que podem nos
ajudar a saber se nossos designs estao sendo efetivos
ou n3o. E importante esse entendimento para quem
desenvolve projetos de design para marketing digital,
pois pode garantir o sucesso e aprimoramento criativo

com base em resultados tangiveis.

ALCANCE

Quantidade de usuarios unicos que
viram a sua publicacao.

IMPRESSOES

Quantidade de vezes que a sua
publicacao foi vista
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mkt
digital

Métricas

Existem alguns indicadores numéricos que podem nos
ajudar a saber se nossos designs estao sendo efetivos
ou n3o. E importante esse entendimento para quem
desenvolve projetos de design para marketing digital,
pois pode garantir o sucesso e aprimoramento criativo

com base em resultados tangiveis.

{0}

Return Over Investment

CPC

Custo por Cligue (quando o interesse
no banner gera um clique)

CPM

Custo por Mil Impressoes (impressoes
€ a quantidade de vezes que o banner
aparece para as pessoas)

CPA

Custo por Aquisicao (de um novo cliente)

CPL

Custo por Lead (um Lead é um
cadastro de interesse de um potencial
cliente, pode ser apenas o nome e
email ou mais informacoes)




"Quem nao compreende um
olhar, tampouco entendera
uma longa explicacao”
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O QUE SAO INTERNET BANNER

Conceito e boas praticas

GOOGLE

Simulacao de materiais fisicos

FACEBOOK

Processo de producao - Photoshop

SOLO BANNER COLLECTION

Processo de producao - lllustrator
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CURADORIA DO CONHECIMENTO

,/ Explorar: banners das suas marcas favoritas

O Facebook, atraves do seu sistema transparente, oferece a possibilidade de conhecer a biblioteca de
anuncios digitais de qualquer marca na sua plataforma

https://www.facebook.com/ads/library/

/ Saber que existe: Adobe Spark e XD

Spark Criacao de design digital para nao designers ou designer com pressa. E free! |

https://spark.adobe.com/

XD: Ui Design



design grafico
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