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Aula 1 - Boas vindas

Proposta do curso: Ser o curso de impulsionamento de conteudo no Facebook
ads MAIS SIMPLES da internet.

Aula 2 - O que é trafego

Alguns anos atras, as Unicas op¢des de marketing eram através de panfletos, TV,
jornal ou radio.

Com as redes sociais vocé consegue reunir todos esses tipos de marketing em
um lugar sé, ou seja, vocé consegue veicular suas imagens, textos, videos e
audios e divulgar o seu negdcio. Isso € o que vamos chamar de trafego aqui
nesse curso. Sendo mais direto ainda, trafego € uma forma de fazer com que as
pessoas interajam com vocé de alguma forma e usar isso como uma ferramenta
de marketing. E quao melhor vocé souber fazer isso, maior serd sua audiéncia e
seus resultados.

Além disso, esse tipo de marketing tem inimeras vantagens comparadas a
esses outros meios:

e Mais barato: Vocé vai ver que vocé consegue comegar com muito pouco e
atingir mais pessoas.

e Mais eficiente: As plataformas permitem vocé escolher muito bem as
pessoas que vao receber o seu conteudo.

e Criacao de audiéncia: Todas as agdes que as pessoas fazem no Facebook e
Instagram sao registradas pela plataforma. Assim vocé consegue usar
essa ferramenta para que vocé tenha uma audiéncia das pessoas que
interagem com o seu perfil e usar isso ao seu favor.

e Analise de resultados: Com o trafego pago vocé consegue entender quais
sdo os resultados que o seu investimento gerou.

Aula 3 - Como criar uma conta no Facebook Ads
Pré-requisitos:

1. Seu Instagram precisa ser uma conta profissional do tipo empresa. O tipo
criador de conteldo nao pode ser utilizado pois ird nos limitar dentro do
Facebook Ads.

2. Conecte sua Pagina do Facebook ao seu Instagram. (Caso nao tenha uma

pagina crie uma nova).

Passos para configuragcao do Facebook Ads:



Acesse o Link: http://www.facebook.com/adsmanager/

Insira seu CPF e preencha seus dados.

Aceite os termos

Acesso 0 menu no canto superior esquerdo e va em cobranca.

Cligue em Configurac¢des de Pagamento.

Adicione uma forma de pagamento da sua preferéncia: Boleto, Cartao de
crédito ou Paypal.
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7. Acesse o Menu clicando em: no canto esquerdo.
8. Acesse as configuragdes da conta de anuncio.

Observacao:

Nesse momento, eu mostro na aula o erro do Facebook em que o fuso horario
da conta estd errado. Optamos por criar uma nova conta com o fuso horario
certo para nao ter problema na programacao dos anuncios.

Alerta: leia as politicas de publicidade do Facebook Ads para nao violar
nenhuma regra com os seus anuncios: https://www.facebook.com/policies/ads/

Aula 4 - Publicos Internos

O que é um publico no Facebook Ads?

Criar um publico no Facebook é uma forma apontar para o Facebook quais sao
as pessoas gue vocé quer atingir com seus anudncios. Antes de usa-los na sua
campanha é preciso que vocé crie alguns deles dentro da ferramenta.

O que sao publicos interno e o que sao publicos externos?

e Publico Interno: Sao pessoas que de alguma forma ja te conhecem
através do mundo online. No nosso caso iremos usar o publico das
pessoas que interagiram com o seu perfil no Facebook ou Instagram e o
publico de quem ja consumiu algum video seu.

e Publicos Externos: Um publico amplo que ainda teve contato com vocé.

Quais sao os publicos que vamos criar nessa aula?
Publicos internos:

[IG] Envolvimento 365D: Publico de quem interagiu com o seu perfil no
Instagram nos ultimos 365 dias.

[FB] Envolvimento 365D: Publico de quem interagiu com o seu perfil no
Instagram nos ultimos 365 dias.

[IG] NUGGETS 25% 365D: Publico de quem viu pelo menos 25% dos seus videos
no Instagram nos ultimos 365 dias.


http://www.facebook.com/adsmanager/
https://www.facebook.com/policies/ads/

[FB] NUGGETS 25% 365D: Publico de quem viu pelo menos 25% dos seus videos
no Facebooknos ultimos 365 dias.

Aula 5 - Publicos Externos

Quais sao os publicos que vamos criar nessa aula?
Publicos Externos:

SEMELHANTE AO PUBLICO [IG] Envolvimento 365D: Vocé ird gerar um publico
que tem habitos parecidos com o seu publico de origem ( [IG] Envolvimento
365D).

SEMELHANTE AO PUBLICO [FB] Envolvimento 365D: Vocé ird gerar um publico
que tem habitos parecidos com o seu publico de origem ( [FB] Envolvimento
365D).

SEMELHANTE AO PUBLICO [IG] NUGGETS 25% 365D: Vocé ird gerar um publico
que tem habitos parecidos com o seu publico de origem ( [IG] NUGGETS 25%
365).

SEMELHANTE AO PUBLICO [FB] NUGGETS 25% 365D: Vocé ira gerar um publico
que tem habitos parecidos com o seu publico de origem ( [FB] NUGGETS 25%
365D).

Aula 6 - Criando a Campanha de Impulsionamento

Finalmente agora faremos o impulsionamento em si. Para vocé entender melhor, a
campanha ira funcionar como se fosse uma pasta dentro do seu computador. A gente vai
criar uma campanha para cada nugget para a gente conseguir ter um controle sobre o
investimento e para ter uma boa organizagao no nosso gerenciador.

Toda campanha precisara ter um objetivo definido. No nosso caso, o nosso objetivo de
campanha sera o de “Visualizagdes de video”.

Em seguida iremos para o nivel de conjuntos de anuncio. Iremos criar os seguintes
conjuntos:

00 - INTERNOS

Publicos utilizados nesse conjunto:
[IG] Envolvimento 365D

[FB] Envolvimento 365D

[IG] NUGGETS 25% 365D

[FB] NUGGETS 25% 365D

01 - SEMELHANTE ENVOLVIMENTO IG 365



Publicos utilizados nesse conjunto:
SEMELHANTE AO PUBLICO [IG] Envolvimento 365D

01 - SEMELHANTE NUGGETS IG 25% 365

Publicos utilizados nesse conjunto:
SEMELHANTE AO PUBLICO [IG] Envolvimento 365D

01 - INT MARKETING DIGITAL

Publicos utilizados nesse conjunto:
Direcionamento detalhado: Marketing Digital

01 - INT PROMOGAO (MARKETING)
Publicos utilizados nesse conjunto:

Direcionamento detalhado: PROMOCAO (MARKETING)

Link da ferramenta para buscar Interesses no Facebook:
https://semcodar.bubbleapps.io/facebook_interests

O ultimo passo é a criagao dos anuncios. Passos:

1. Delete os anuncios (Exceto o anuncio do conjunto 00).

2. Edite o anuncio apontando o perfil do Facebook e do Instagram e escolha
0 nugget que vocé ird impulsionar.

3. Espere o nugget carregar e publique.

4. Duplique o anuncio para os outros conjuntos de anuncio e publique.

Como criar uma campanha para outro Nugget?

Vocé ird simplesmente duplicar a primeira campanha usando Ctrl + D, editar a
programacao do anuncio (caso necessario) e editar o anuncio colocando nele o
novo nugget.

Resumo:

Vocé ira impulsionar 3 nuggets com essa estrutura (1 conjunto de anuncios para

0s publico internos e 4 conjuntos para os externos). Na aula 7 vocé vera como
analisar o resultado e deixar suas préximas campanhas mais enxutas.

Aula 6.1 - Impulsionando Conteudos do IGTV

Infelizmente nao podemos impulsionar diretamente conteudos postados no IGTV. Mas para
videos com até 2 minutos de duragao eu ensino nesta aula uma forma de impulsiona-los.


https://semcodar.bubbleapps.io/facebook_interests

Para isso vocé tera que solicitar seu editor que entregue uma versao 1:1 ou 4:5 desse seu
conteudo e separadamente em uma imagem a capa do video. Dessa forma vocé ira subir
esse video diretamente na sua campanha de impulsionamento.

Observacgao: As capas dos seus videos ndo podem ter mais de 20% de texto. Para testar
sua capa acesse esse link: https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay

Aula 7 - Usando o resultado ao seu favor

Apos o término das suas 3 primeiras campanhas chegara a hora de analisar os resultados.
O nosso objetivo com essa analise é escolher 2 entre os 4 conjuntos de anuncios com
publicos externos. Basicamente nds iremos coletar a informacéo de quantas reprodugodes
de 95% cada um desses 4 conjuntos obtiveram de resultado. Ou seja, os 2 publicos
externos que tiveram mais pessoas chegando até 95% do video serdo os nossos 2
escolhidos.

Aula 8 - Planilhamento de resultados

Link da planilha:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1FGygTYtyVTk505b-cgyDTS-I9Y5gtad50sghkEK9s
VM/edit?usp=sharing



https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1FGyqTYtyVTk5o5b-cgyDTS-l9Y5gtaJ5osqhkEk9sVM/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1FGyqTYtyVTk5o5b-cgyDTS-l9Y5gtaJ5osqhkEk9sVM/edit?usp=sharing

