PROMESSA DO PRODUTO:

Como ter promessas milionarias e
como nao ter promessas fracassadas!
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FIQUE ATENTQO......

Nem todos os produtos/promessas que
estao dentro dos nichos de venda em massa
sao bons!
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IDEIAS RUINS:

~~"

|

B Transformacao "rasa", "pouco impactante”, ',

B Dor ou ganancia que nao faz o cliente

"'sofrer” com 1sso;

B Percepcao deresolugao € simples e, f 2’

impressao de que ela consegue fazer sozinho(a)
—
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IDEIAS RUINS:

Exemplos de ideias que recebi:

H Chulé (Saude)
B Como lavar o cabelo certo para
evitar a quebra. (Beleza)
B Método para aumentar o crescimento das unhas
sem precisar gastar com unhas, tratamento, etc... (Beleza)
B Cuidados com bebe
B Aprender a trocar fralda corretamente. (Saude)
M Como escolher corretamente a creche da

crianca evitando problemas (Maternidade)
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IDEIA MUITO BOA

B Transformacao grande;

M Esforco pequeno;

B Diferente de tudo o que ja viram:

B As pessoas dormem preocupadas com isso; (Dor)

B As pessoas dormem "sonhando" com isso; (Ganancia)
B Pouca concorréncia;

B Esta dentro dos nichos de venda em massa.
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- Recomendacgao direta de um mentor

COMO IDENTIFICAR / /
PRODUTOS/NICHOS

CONGORRIDOS &

- Knowhow e espionagem: Adheart/adminer
- Pixel (sair clicando em varios anuncios para
receber mais)
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COMO IDENTIFICAR .
UMA BOA PROMESSA?

1- A aplicacao do método é simples e rapida?

2- Promove um resultado significante ou resolve uma dor /forte?
3- E visto como algo novo e diferente? causa o "efeito novidade"?

4- A solucao € vista como superior em relagcao as outras qo mercado’-’

. \
5- Faz o lead ficar confiante e ter certeza de que com \

\
"aquilo" ira finalmente consequir?
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ENTREGA DO PRODUTO ALINHADD

A PROMESSA FEITA / /

/ /
- Na criacao da copy/oferta, pesquise sobre o assunto e (f

defina se a transformacao é realmente factivel

- Crie um bom produto empacotando os conhecimentos, _
dicas e taticas necessarias para alcancar o resultado |
prometido! \
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