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Storytelling € a arte de contar,
desenvolver e adaptar historias utilizando
clementos especificos — personagem,
amplente, conflito e uma mensagem
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Historias sao unicas. Elas levam o

Orospect para uma jornada de auto-
conhecimento... geram identificacgao. ..
seduzem com facllidade...e geram

fortes emocoes!




embre-se:

Conversao = Atx (Em + Pr) + Si + Na

f Exponencial

“tam 2 atengao, a
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Toda historia-viral tem pontos em comum.
-la tem 5 elementos que a tornam

inesguecivel... que provoca No prospect
eMmoCcOes profundas




final
feliz

" ceniral @

(amoral)

problema

dificil de
resolver

atics

personagem




—3SES O elementos devem ser organizados
para reter o prospect ate o final...assim, a
r'etencao na leftura do texto sera alta. ..

NO pProximo slide vamos estudar como

VOCE deve escrever a historia. ..
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Método Storytelling de 4-Atos. wi.r.

Bem-Estar ; i 2
(qualidade N0 D A 5 TEMPO
de vida) i g r

Fundo 1 Descoberta do
doPoco i Real Problemo

ATO| ATO I ’ ATO 111 AT

(opcional)



A historia sera contextualizada no
ambiente do anuncio. Chamaremos a
atencao - filtrando o puplico -, depois

contaremos a historia.

2or fim, ativamaos O

orospect para fazer algo...

Atencao > Storytelling > Reason Why > CTA




Atencao > Storytelling > Reason Why > CTA

(1) Descobriv o video
(2) Criou o0 video \
| - / (Gera credibilidade se a
(Gera mais credibilidade para o fan-page tem o nome do

leitor, pois a logica € 0 anunciante personagem
ser o dono do produto
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