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Método O Rei do Trafego

Modulo 03 AULA 18.2 — Sobreposigao de Publico - Overlap

@® O que falaremos na aula?

Depois de falarmos das diferentes formas de criacao e
também sobre a hierarquia e exclusao de publicos, quero
apresentar uma ferramenta que poucas pessoas conhecem e
menos ainda utilizam - para mostrar a sobreposicao de
publicos!

@ Ferramenta Overlap

Essa ferramenta vai corroborar para mostrar a importancia de
fazer a hierarquia e exclusao dos publicos.

Na sessao de publicos do gerenciador de negocios e vamos
selecionar aqui dois publicos Add To Cart 60D e Lookalike
10% Lista.

Ps. Voceé pode selecionar até 04 publicos para comparacao

Em seguida, apds selecionar os publicos que deseja analisar
VOCE vai procurar em cima a opcao de “..." e vai escolher
Mostrar sobreposicao de publicos:
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Vocé pode observar o resultado da analise da ferramenta de
Overlap que o publico de AddtoCart esta 100% contido no
publico de Lookalike de 10%.

Sobeeponighs de publicos
Public o selecionado

ADD TO CART - 600 - 1083016

Publicos para comparagao

Lookahke (BR. 10%) - Leta Cheniey
Juind 2019

17 MW SN0 el

l} ADCD TO CART - (0D - FROR20100 1

[— % de¢ sotueposd bo 00 pubico H'-'-l:f-'wﬂ:l-]

Sobrepotst 80

2600

E aqui é que entra a importancia da hierarquia de publico e da

ordem de exclusao.

Veja so:

Se criamos uma campanha com os seguintes conjuntos de

anuncios:
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Se criamos uma campanha com o0s seguintes conjuntos de
anuncios:

Se criamos uma campanha com o0s seguintes conjuntos de
anuncios:

00 - Add To Cart 60D
01 - Lookalike 10% Lista

Temos que obrigatoriamente excluir o publico 00 do publico
01 para conseguirmos fazer um teste totalmente segmentado.

Observe gque se ja estamos utilizando um conjunto de anuncio
para atingir o publico 00 nao faz sentido algum manté-lo
contido no conjunto de anuncio 01 para receber novamente a
veiculacao dos anuncios.

Outro exemplo: Vamos compara 02 Lookalikes do mesmo
tamanho (1%)

00 - 1% Lista de Clientes
01 - 1% View Page 30D

Sobr epossdio de pubilscos

I:'“ h'lil:-l:l 1."';'#"“‘5 L el il BN %5 - Leals Ches H

Loashalike (BB, 1%) - Lista Cliestes Julba
ikl

— : : 3
Publicos para comparagso St gt b |r % S8 sobrepsdel bo 3 pulds s Hm‘.s:nm-::)]
\

Loghalike (B2, 1%) - Verw Page - Site
CRUSTORE 300 470 ] 675300
1 R LEN ;u—..l..r
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Aqui a ferramenta ja nos mostra um caso diferente onde ha
uma sobreposicao de 49% - se nao fizermos exclusao aqui
temos praticamente 49% de chance a mais de atingir as

mesmas pessoas do publico 01 no conjunto de anuncios do
publico 00

Errado X Certo

Jeito Errado:
00 — Publico A — RS X, XX
01 — Publico B — RS X, XX

Nesse caso cada conjunto estaria anunciando para seu
respectivo publico como um todo.

Por conta disso havera sobreposicao de publicos e as
pessoas que estao na interseccao, ou seja, participam de

ambos os publicos serao impactadas de forma repedita por
ambos 0s conjuntos.
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Jeito Certo:
00 — Publico A — RS X, XX
01 — Publico B - [00 — Publico A] = RS X, XX

Nesse caso o Conjunto 00 estara anunciando para todo o
oublico A enquanto que o Conjunto 01 ira veicular os anuncios

para o publico B excluindo as pessoas que também fazem
narte do publico A.

Desta forma cada publico sera impactado por um conjunto de
anuncio apenas evitando a sobreposicao de publicos e
aumento da frequéncia de um publico.

Vocé conheceu uma ferramenta gratuita e que esta a sua
disposicao para ajudar na hora de estruturar seus conjuntos

de anuncios em uma hierarquia e fazendo a exclusao de
publicos.

Na préxima aula vamos falar sobre o Famoso CBO e
também sobre estratégias de lance sobre quando e como
utiliza-los. Entao, te vejo |a!
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