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INTERAGOES

A principal acdo associada a um
formato de anuncio.

Depende da campanha, exemplo:

Rede de pesquisa:
Youtube:

IMPRESSOES

Uma impresséao € a
, Mmesmo que nao
receba cliques.

As impressoes ajudam a entender
a frequéncia com gue 0s anuncios
estao sendo visualizados.



2.

3

POS. MEDIA

Descreve a classificado média do
seu anuncio com relacao a outros.

1 a 8 = primeira pagina
9 a 16 = segunda pagina

a posicao média
geralmente é apresentada da

seguinte forma:

©
CONVERSOES

Acéao definida como valiosa: uma
Inscricao, venda, chamada, etc.




CTR TAXA DE GONV.

Frequéncia com gue as pessoas Frequéncia com que as pessoas
gue visualizam seu anuncio gue clicam no seu anuncio
clicam nele. realizam conversoes.
Cliques Conversoes
CTR = Taxa Conv. =
Impressoes Cliques

Representa a efetividade dos seus
anuncios e palavras-chave




CPC MEDIO

Valor médio que € cobrado por um
cliqgue no seu anuncio.

CPC1 + CPC2... + CPCn

CPC Médio =
n
0,2+05+0,3
CPC médio =
3

CPC Meédio = R$ 0,33

©
GUSTO / CONV.

Valor médio investido para obter
uma conversao.

Custo / Conv. =

Total Investido

Nn° de conversoes







