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Conheca outros
formatos

Introducgdo
Categorizagdo dos canais de midia
Entendendo a teoria e a fundamentagédo

Formatos e estruturas dos videos no TikTok e
Instagram Reels

Roteiro de sucesso para andncios pagos

O papel do profissional atualizado

Acompanhe aqui
os temas que
serdo tratados
na videoaula.
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Introducgdo

Surgimento de novos canais de midia digital

Evolucgéo constante da tecnologia
Aumento na velocidade da internet
Popularizagéo dos dispositivos moveis
Comportamento do consumidor em transformacgéo
Consumo crescente de contetddo online
Maior engajamento em plataformas sociais
Exemplos de novos canais

TikTok, Instagram Reels, Clubhouse
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Introducao

Foco na fundamentagdo tedrica dos principais tipos de veiculagédo

Importéncia da teoria
Compreensdo das estratégias de marketing
Aplicagdo em diferentes canais e formatos
Modelos de veiculagdo
Comunicacgdo integrada de marketing
Publicidade online e offline
Métricas e anadlise de resultados

ROI, alcance, engajamento, conversoes
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Introducgdo

Geragdo de demanda: Social Media vs. Captagédo de demanda: ferramentas de busca e Midia

de Intencgdo

Geragédo de demanda através das redes sociais
Aumento da visibilidade do produto
Construgdo da marca e relacionamento com o publico
Captacéio de demanda através de ferramentas de busca e midia de intengdo
Google Ads, YouTube Ads
Otimizagdo para mecanismos de busca (SEO)
Comparacdo entre as estratégias

Vantagens e desvantagens

Escolha adequada conforme objetiv s a prih g—a'vo
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Categorizacéo dos canais de
midia

Identificagéo das categorias dos novos canais

Canais de geragdo e canais de captagdo de demanda e intengcdo
Incluséo no plano de midias

Objetivos e metas

Avaliagdo de custos e retorno sobre investimento (rROI)
Andlise comparativa: diferengas e oportunidades

TikTok: crescimento rdpido e engajamento elevado

Instagram Reels: integragdo com a plataforma ja existente
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Entendendo a teoriae a
fundamentacéo

Importéncia da teoria para aplicagdo em diferentes canais
Adaptagdo ds mudancgas e tendéncias

Identificagdo da categoria de midia correta
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Formatos e estrutura dos videos
no Tik Tok e no Instragram Reels

Duracdo e formato dos videos
TikTok e Instagram Reels: 15 a 90 segundos
Formato: vertical (9:16)
Roteiro e estrutura: comego, meio e fim
Comeco do video: captar a Atencdo - Abordagem criativa e inesperada
Meio do video: desenrolar da historia - Destacar beneficios e diferenciais

Fim do video: call-to-action (CTA): Informacdes de contato ou link

KLKe»

escola
britdnica de
rtes criativas
& tecnologia

o



escola
britdnica de
artes criativas
& tecnologia

O
Al

Formatos e estrutura dos videos
no Tik Tok e no Instragram Reels

Exemplos de sucesso em andncios pagos
Uso de influenciadores e parcerias e criadores de contelddo relevantes
Storytelling e conexdo emocional
Narrativas envolventes e identificacdo com o publico
Tendéncias e desafios virais
Participagdo em hashtags populares e criagcdo de desafios
Dicas para otimizar o desempenho dos videos
Edi¢do e qualidade visual: clareza, iluminagdo adequada e recursos visuais atrativos
Audio e trilha sonora

Uso de muUsicas e efeitos sonoros relevantes e envolventes
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Roteiro de sucesso para
andncios pagos

Comeco do video: chamar a atengéio e despertar interesse
Captar a atengdo: animagdes, humor, perguntas provocativas
Personalizagdo e segmentac¢do: adaptacdo a linguagem e preferéncias do publico-alvo
Meio do video: apresentar historia ou produto e seu valor
Foco nos beneficios e diferenciais: solugdo de problemas, qualidade, inovagdo
Depoimentos e casos de sucesso: histérias reais e resultados comprovados
Final do video: call-to-action e informagées de contato
Call-to-action eficaz: incentivar a agéio: comprar, se inscrever, seguir, compartilhar

Informacdes de contato claras: site, redes sociais, telefone, endereco

«LKe» ,,
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Roteiro de sucesso para
andncios pagos

Teste e otimizagdo continua

Teste A/B e andlise de desempenho:comparacéo de diferentes abordagens e ajustes

Acompanhamento de métricas e KPIs: Conversdes, engajamento, custo por aquisi¢do
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O papel do professional atualizado

Manter-se atualizado sobre novos formatos e ferramentas
Participagcdo em cursos, eventos, webinars, leitura de blogs e noticias do setor
Acompanhar tendéncias e inovagoées: aplicagdo da teoria e fundamentagdo em novos
canais

Adaptacdo das estratégias de marketing
Considerar novas plataformas e recursos disponiveis: experimentacdo e teste de novas
abordagens

Aprender com o feedback e aprimorar agées futuras: adaptacédo e inovagéo continua
Identificacdo de oportunidades e desafios: antecipar mudangas e reagir rapidamente

Colaboracgdo e troca de conhecimento: trabalhar em equipe e compartilhar aprendizados
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Bons estudos!
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