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Sente-se
confortavelmente.

Essa proposta contém o resultado dos estudos acerca
da paleta de cores da marca Playkids Park de acordo
com os atributos e desejos do seu publico.
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Referéncias.

Para a concepgao da composi¢ao de
cores, os atributos de uma marca
moderna, alegre e brincalhona em-
basaram e nortearam o projeto. Além

disso, as imagens enviadas no Brief-
ing foram levadas em consideragao.



‘Quando olharem para
Q marca, quero que
sintam seguranca e
confianca.”



Cor principal. Cor principal. Cor secundaria. Cor secundaria.
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A frase dita no Briefing foi fundamental no processo pro-
jetual. Sabendo-se que o publico-alvo sao ambos os
géneros, o resultado traduz uma composicao alegre e
brincalhona e que dialogue com o publico-alvo de médio
a alto padrao.
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PANTONE
226 C

A cor Pantone 226 C simboliza os sen-
timentos ligados ao coracao, isto &,
esta ligado as emocoes, afetos e com-
panheirismo.
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PANTONE
144 C

A cor Pantone 144 C representa o ra-
ciocinio e € uma cor estimulante, enal-
tecendo os atributos de alegria e oti-
mismo da marca.
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PANTONE
298 C

A cor Pantone 298 C esta ligada a saude
emocional, seguran¢ca e compreensao.
Expressa tranquilidade, serenidade,
harmonia e lealdade, atributos que rep-
resentam a marca.
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PANTONE
WHITE

Simboliza paz, pureza e limpeza. Atem-
poral. Traz contraste com todas as cores
e realca a legibilidade da marca.

PALYKIDS PARK

POR @PEDROPRIMAO






REREENNSHINBFAYRAESVARSAUNASIEN==S 2RO 2 5D PALYKIDS PARK

E ai, 0o que achou?

Fico aguardando o feedback para dar sequéncia no
andamento do projeto.
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