Analise mercado
e concorrentes



“plano, método, manobras ou estratagemas usados
para alcancar um objetivo ou resultado especifico.”

Ou seja, ndo tem como construir uma estratégia sem um plano e
para isso, precisamos ter algumas informagées em maos!



O gue o cliente quer

alcangar? e...... N

Como a marca se
comunica com o
publico?

ez e ID

Persono. .

. Opjetivo

Tom de

Estr 04'@/'0/

Anddise de
concorrentes

O que vamos fazer para o
atingir o resultado ®
esperado pelo cliente?

Quais estratégias estdo c;’anqua-maz

de acoes

utilizando? .-

Quem é o publico da marca?
Quais os interesses? O que ele
possui de desafios?

Como esta o mercado do
seu cliente? Quais os
comportamentos de
consumo? Quais as
tendéncias?

..e Precisamos planejar para
tirar tudo do papel



Como ja temos objetivo, persona, tom de voz e
identidade, aqui vamos comegar estudando o
mercado e concorrentes.

Dados + Analises - Insights!



Dados
segmento

como esta o mercado, o
que tem de novo, como
esta o consumo.

Dados amplo

consumidor, consumo,
tendéncias, novidades.

L
—

Concorrentes

0 que estao fazendo, o que
esta dando resultado.




EXEMPLO

“80% dos consumidores
da Geracao Z dizem que
a responsabilidade
social da empresa €
importante ao decidir
onde comprar (por
exemplo, o varejista
ajuda a comunidade, o
meio ambiente ou a

equipe)”

Fonte: Estudo “The Gen Z” da Meta

“100% dos consumidores
da Geracao Z assistem a
contelido de video
semanalmente*”

Fonte: Estudo “The Gen Z” da Meta

*Inclui Facebook, Instagram, YouTube,
TikTok, Netflix, Amazon Prime, Snapchat

Trabalhar ac6es sociais
gue conversem com o
publico e que fagam
sentido para a marca,
mostrando o projeto e as
acoes em uma série de
videos.



EXEMPLO

“62% dos consumidores
dizem preferir comprar
revestimentos apds verem
aplicados em um
ambiente”

“O produto mais
comprado no segmento
de construcdo em 2022
foi o piso porcelanato”

Fonte: Dados ficticios Fonte: Dados ficticios




EXEMPLO

“60% das mulheres de
19 a 35 anos dizem
preferir comprar roupas
que as influenciadoras
usam”

Fonte: Dados ficticios

“80% das mulheres e 19 a
35 anos preferem assistir
videos mais longos quando
esta sendo apresentado
um produto”

Fonte: Dados ficticios

Trabalhar com a Influéncia
3.0 a partir de videos
dindmicos mais longos,
além de inserir a peca no
dia a dia da influenciadora.
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Clique nos links!

Think with Google
Meio&Mensagem

Comscore
WGSN

Meta foresight
The News

Mindminders

News do Instagram
Newsletter Clube de Criacéo
Kantar

Fontes governamentais

Tik Tok creative center

+ Social Listening
+ noticias
+  Twitter


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/
https://www.meioemensagem.com.br/
https://www.comscore.com/por/
https://www.wgsn.com/pt
https://www.facebook.com/business/foresight/insights-to-go
https://thenewscc.com.br/
https://mindminers.com/
https://www.clubedecriacao.com.br/
https://www.kantar.com/brazil
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/pc/en

Concorrentes: o que analisar?

| Informacdes das préprias redes sociais, como por exemplo, seguidores, frequéncia !
. de postagem, formatos que mais utilizam, visualizacdes no reels frequéncia nos [
\ stories, além de fazer uso de ferramentas como o que pode te !
. fornecer informagdes como taxa de engajamento etc. :
' Ainda nas redes, analisar os comentarios se existem, se sdo positivos, negativos ou i
| neutros. Se a marca responde as interagcdes que recebe, se faz agdes criativas, se |
. tem influenciadores etc. |
I" _______________________________________________________________________________________________ \\I
i Noticias sobre o concorrente, reclame aqui e até pesquisa de mercado (a depender
. do tamanho do concorrente). !
I" _______________________________________________________________________________________________ \\I
: Coma vocé consegue saber também se a !
i marca faz uso de trafego pago e como. !


https://www.notjustanalytics.com/
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=BR&media_type=all

Alerts

Monitor the web for interesting new content

. Tik ToK
This will create an email alert for vilasboas@rocky.ag.
Show options
A E L Tik Tok 4
Com ele vocé pode : o (&85 )

“cadastrar” um termo e toda

Clique no link!

How often At most once a day )
vez que aquele termo for :
mencionado em uma noticia iy :
ele te avisa por email! g S z
Region Any Region >
How many Only the best results =
Deliver to seu e-mail



https://www.google.com.br/alerts

@ Instagram @ Facebook Tik Tok

@ Twitter
Termo de pesquisa Termo de pesquisa Termo de pesquisa Termo de pesquisa ik
Clique no link!
Brasil ¥ Ultimos 12 meses v Todas as categorias ¥ Pesquisana Web v
Interesse ao longo do tempo ¥ O -<:

Vocé insere um termo e ele

mostra tendéncias de busca, "W

quais buscas sao feitas com

esse termo, além de ser w——/\,\,__vw
possivel fazer comparagoes I

entre termos. \\ o Zdein. & | 1 pesquisana Web /
1 Todas as categorias

Animais de estimag&o e animais PeSqu'sa de imagem

Artes e entretenimento Pesquisa de noticias

+ Automoveis e veiculos

Google Shopping

Casa e jardim

| Ciéncia . Pesquisa do YouTu...



https://trends.google.com.br/trends/?geo=BR

Detalhamento comparado por sub-regido Subregido v ¥ <> <

_ @ Instagram @ Facebook @ Tik Tok @ Twitter Classificar: Interesse em Instagram v
[ i 1 Al '
Clique no link! : B gt agoas PE———
E ] v
' "&! %’ 2 sergive —
") 3 Maranhdo — N |
o

,‘ 4. iGeard [— ]

| Aintensidade da cor representa o percentual de pesquisas SAIBA MAIS 5 Paraiba I .

Ela possui andlise de regiao, \ J
temas, mostra OS que tiveram Mostrando 1 a 5 de 27 sub-regides >

aumento repentino, tem a oK
possibilidade de “baixar” as
informagdes ou compartilhar.

Interesse por sub-regido Sub-regido ¥

i
I
A

Pesquisas relacionadas Emascensio v ¥ <> <
6 musica tik tok 2022

7 musica do tik tok 2022

8 musicas do tik tok 2022

9 tik tok mais 18 baixar

10 tik tok 2022

| Y
\ < Mostrando 6 a 10 de 25 consultas > J



https://trends.google.com.br/trends/?geo=BR

ome > Top Websites

Top Websites Ranking

Top Websites Ranking for all categories in the world

Cligue no link!

@ Worldwide v o Bt tes 20
All Categories v

Mostrar o Ranking dos sites o, e g pwsl e
. . o Arts & Entertainment ange uration Visit Rate
em determinadas categorias,
além do tempo de duracéao
das visitas etc. : Arts and Entertainment - Other 001051 114 2046%

Computers Electronics and Technology

Animation and Comics > Search Engines 00:10:35 8.29 28.77%

Books and Literature Computers Electronics and Technology

> Social Media Networks 00:09:31 8.36 32.55%
Humor
Computers Electronics and Technology s
> Social Media Networks 00:10:37 975 3216%
Music
Computers Electronics and Technology e
> Social Media Networks 00:07:44 1077 34.27%
Z . Comg s Ele s and Technol,
6 % baidu.com st 00:05:06 761 2068%
Ref Materials > Di r S |
7 W wikipedia.org SRS o e Denenoang 00:03:52 308 5897%

Encyclopedias



https://www.similarweb.com/top-websites/

Clique no link!

As pesquisas sdo em inglés.
Nesse exemplo eu selecionei
a categoria Health (saude).

88 Health -
Rank Website
1 © tuasaude.com
2 % doctoralia.com.br
3 O drogaraia.com.br
4 ﬂ consultaremedios.com....

v & drogasil.com.br

Category

Health > Health - Other

Health > Health - Other

Health > Pharmacy

Health > Pharmacy

Health > Pharmacy

Rank Avg. Visit Pages / Bounce
Change Duration Visit Rate

¥

Get full access

With our free trial

Unlock now >

English « /
"

Create your free account

No credit card required

Business email



https://www.similarweb.com/top-websites/

