


PÚBLICOS BÁSICOS 

Um público com base em critérios 
como idade, interesses e geografia, 

entre outros.

PÚBLICOS PERSONALIZADOS 

Um público que se engajou 
anteriormente com sua empresa, 

online ou offline.

PÚBLICOS SEMELHANTES

Um público que ainda não foi 
alcançado, mas cujos interesses 
são semelhantes àqueles de seus 

melhores clientes.

Fonte: Meta.
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PÚBLICOS BÁSICOS 

Um público com base em critérios 
como idade, interesses e geografia, 

entre outros.

“Os Públicos Básicos permitem que você escolha pessoas com 
base nas ações que elas realizam quando usam as plataformas do 
Facebook e nas informações que compartilham nos respectivos 
perfis. Identificar o Público Básico pode ajudar a veicular os 
anúncios para as pessoas certas. Pode também ajudar a refinar a 
estratégia de criativo. Por exemplo, se você determinar que seu 
Público Básico é composto de mulheres com filhos na Espanha, 
poderá elaborar o criativo para atrair especificamente esse 
público.”

Observação: se você não escolher um Público Personalizado 
ou um Público Semelhante, o público criado será um Público 
Básico por padrão.



Interesses mais “distantes” do seu 
segmento. Algo menos óbvio, mas que a 
persona pode se interessar!

Interesses mais próximos do seu 
segmento, mas não tão específico.

Interesses específicos do seu segmento.

Dai, mas como eu crio meu público?



Dorama, viagem, decoração.

Jóias, maquiagem, acessórios, cremes.

Roupas, vestidos, blusa, saia, calça etc.

Loja de roupa feminina
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PÚBLICOS PERSONALIZADOS 

Um público que se engajou 
anteriormente com sua empresa, 

online ou offline.

“Os Públicos Personalizados 
permitem que você alcance 

pessoas que já se engajaram 
com sua empresa por meio 

de diferentes canais, online e 
offline. Os Públicos 

Personalizados podem ser 
gerados usando suas 

informações de origem ou as 
origens do Facebook.”
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PÚBLICOS SEMELHANTES

Um público que ainda não foi 
alcançado, mas cujos interesses 
são semelhantes àqueles de seus 

melhores clientes.

“Os Públicos Semelhantes usam modelos 
sofisticados para identificar as pessoas que 
têm algo em comum com seu público atual, 

como preferências, interesses ou 
características.”



+ próximas - próximas



Fonte: Meta.

Evite a sobreposição de públicos: A sobreposição de públicos significa que 
vários conjuntos de anúncios estão sendo veiculados para públicos que 
contêm as mesmas pessoas.

Faça exclusões estratégicas: Embora seja importante direcionar anúncios 
para as pessoas certas, também é fundamental escolher quem excluir do 
público

Evite um direcionamento muito restrito: Quando os conjuntos de anúncios 
têm um público muito restrito, o sistema do Facebook pode não conseguir 
reunir informações suficientes para encontrar as melhores pessoas a quem 
exibir os anúncios



Fonte: Meta.

Independente do tipo de 
público, o ideal é sempre estar 

no verdinho!



O gerenciador possui limites:

Temos duas principais formas de inserir verba:

CBO (Campaign Budget Optimization) - orçamento otimizado automaticamente ao nível da campanha.
ABO (Ad Budget Optimization) - orçamento definido ao nível do conjunto de anúncios.



Campanha

Conjunto de 
anúncio 

Anúncio Anúncio Anúncio

Conjunto de 
anúncio 

Anúncio Anúncio Anúncio

Conjunto de 
anúncio

Anúncio Anúncio Anúncio

R$ 1K



Campanha

Conjunto de 
anúncio 

Anúncio Anúncio Anúncio

Conjunto de 
anúncio 

Anúncio Anúncio Anúncio

Conjunto de 
anúncio

Anúncio Anúncio Anúncio

R$ 500 R$ 500 R$ 500



Fonte: Meta.



Tudo depende da publicação que 
será impulsionada!



Stories

Reconhecimento

Engajamento

Reels/Video

Reconhecimento

Engajamento

Estático

Reconhecimento

Engajamento

Carrossel

Reconhecimento

Engajamento



Como nós estamos impulsionando, 
precisamos clicar em usar uma 

publicação existente!



Dai, meu cliente tem R$ 1.000,00 
disponível, o que fazer?



“ser a marca mais lembrada do meu segmento”

“ser o perfil mais seguido nas redes sociais”

“ter muito engajamento”



R$ 800,00

R$ 200,00Reconhecimento de marca

Engajamento

R$ 200/30 = R$ 6,66/dia

R$ 800/30 = R$ 26,66/dia



R$ 200,00Reconhecimento de marca
R$ 200/30 = R$ 6,66/dia

Publicação 1 Publicação 2 Publicação 3

R$ 2,22/dia R$ 2,22/dia R$ 2,22/dia



Dai, meu cliente tem R$ 200,00 
disponível, o que fazer?



“ser a marca mais lembrada do meu segmento”

“ser o perfil mais seguido nas redes sociais”

“ter muito engajamento”



R$ 200,00
Reconhecimento de marca

R$ 200/30 = R$ 6,66/dia

Publicação
OU

Publicação 

Orçamento total: R$ 200



O Pixel do Facebook é um pedaço de código que você deve copiar e colar no HTML do seu site para medir, 
otimizar e criar novos públicos para suas campanhas, com base nas ações que as pessoas realizam dentro 
dele.

Sempre que alguém acessa seu endereço e realiza uma ação, o Pixel é ativado e reúne informações 
relevantes. Com isso, você pode conseguir informações sobre quem visitou seu site e fez uma pesquisa, 
colocou algo no carrinho, finalizar uma compra, entre outros, depois de ver o seu anúncio em nossas 
plataformas. Além disso, com um código de Pixel, é possível alterar os parâmetros de mensuração para cada 
ação que você desejar.

A partir dessas informações, é possível criar um Público Personalizado para suas próximas campanhas e 
alcançar esses clientes novamente, assim como utilizar os Públicos Semelhantes para atingir novas pessoas 
com comportamentos parecidos. Além disso, conforme o número de conversões cresce, o Pixel fica mais 
preciso, entregando os anúncios para pessoas mais propensas a realizar determinadas ações.

Fonte: Meta - consulte aqui.

https://www.facebook.com/business/news/entenda-para-que-serve-como-criar-e-como-instalar-o-pixel-do-facebook


1. Na campanha de engajamento visualizações de vídeos são consideradas como 
engajamento, então se você está olhando para interações diretas (curtidas, 
comentários, compartilhamentos etc.) você pode ter queda nessas métricas se utilizar 
muitos vídeos na campanha;

2. As campanhas entram em “fase de aprendizado”, é basicamente um momento para 
ela aprender com as configurações estipuladas. Isso pode levar um tempo e nesse 
período os resultados são impactados negativamente;

3. Quando você sobe um novo anúncio (impulsionamento), ele passa por uma avaliação 
para identificar se está seguindo as políticas do facebook, nesse período o anúncio 
não será veiculado; 

4. O anúncio pode entrar em “baixa desempenho”, e isso pode acontecer por muitos 
motivos como, por exemplo, muito texto, uma imagem que não performou e isso 
interfere negativamente nos resultados.

https://pt-br.facebook.com/business/help/112167992830700?id=561906377587030


Melhores práticas para anúncios de imagens

Sobre anúncios de imagens

Sobre sobreposições de texto e zonas de segurança

Formatos de imagem compatíveis com anúncios

https://www.facebook.com/business/help/388369961318508?id=1240182842783684
https://www.facebook.com/business/help/217010726413426?id=1240182842783684
https://www.facebook.com/business/help/980593475366490?id=1240182842783684
https://www.facebook.com/business/help/523719398041952?id=1240182842783684

