Nessa aula discutimos a importância da regra 40-40-20 no sucesso de uma campanha de marketing. 
Explico que 40% da responsabilidade é do nicho escolhido, 40% da oferta e apenas 20% da copy. É mais importante o que é oferecido do que como é oferecido. Se a oferta for boa para o público certo, uma copy decente será suficiente para vender. 
Destaco que é difícil salvar um produto ruim e uma oferta errada para o público errado, e é importante saber qual é o nicho ideal e ajustar preços de acordo com o tamanho do mercado.
Aqui compartilho a metodologia que ensino a começar com uma base e crescer de forma estruturada de acordo com a demanda do mercado. Enfatizo também a importância de focar no público-alvo e seguir a curiosidade natural, pois isso levará a um conhecimento específico e recompensas econômicas. 
Graças à globalização e à internet, é possível ter um nicho pequeno e cobrar um valor alto pela qualidade oferecida. Recomendo seguir a curiosidade e se interessar por algo específico para criar um negócio com grande potencial.
Menciono a importância de usar 80% de coisas comprovadas e 20% de originalidade. Muitas vezes ideias boas falham porque surgem no momento errado do mercado, e as ideias mais inovadoras são geralmente similares a outras ideias, com um pequeno percentual de originalidade. É importante entrar em mercados em crescimento ao invés de lutar contra a maré, e o mercado de educação alternativa e a inteligência artificial são exemplos de mercados em ascensão.
Explico que para identificar tendências é importante analisar números e relatórios, além de usar ferramentas como o Google Trends. É importante também estar no momento certo da onda e agregar valor ao negócio. Aqui menciono o método dos 4Ps - paixão, assuntos, problemas e proficiência - como uma abordagem para desenvolver uma solução única. 
Mostro as ferramentas como o Google Trends e o Keyword Planner para auxiliar na pesquisa de mercado, e destaco a importância de ter uma visão geral do mercado e interpretar corretamente as tendências de palavras-chave.
Esses pontos serão mais aprofundados no curso e o objetivo é aprender técnicas para criar um produto mais valioso e que seja percebido como valioso pelas pessoas. 
É importante combinar paixão pelo assunto, soluções únicas, habilidade e resolução de problemas para construir um negócio sólido. Nesse caso existem a Amazon e outros marketplaces como ótimas opções de pesquisa, mas lembre-se de ter cuidado ao interpretar as tendências do mercado.

