Checklist de InformacGes necessarias para criagdo de um anudncio profissional

1. Para qual palavra chave eu vou criar esse anuncio?
Pode ser uma ou um conjunto de palavras que expressem o mesmo interesse, dor ou desejo

Um bom andncio jamais é genérico ou tenta ser “bom o bastante” para diversas palavras

chave com interesses, dores ou desejos diferentes
1. consultoria financeira

2. Quais os argumentos/gatilhos que os anuncios que estdo nas primeiras posi¢des

estdo usando (perceba também a ordem de empilhamento de gatilhos)?

1. Palavra chave pesquisada (variante aproximada)
2. Urgéncia / Chamada para agao (solicite orcamento)
3. Urgéncia (empresa de consultoria rapida)

4. Facilidade / Conveniéncia / Beneficio (pratica e sem burocracia)

3. Quais os argumentos/gatilhos que os sites dos anuncios que estido nas primeiras

posi¢oes estdao usando na primeira dobra (banner)?

1. Palavra pesquisada
Dor principal (saude)

Dores mais comuns (males fisicos e psicoldgicos)

> N

Chamada para Agao
4. Quais os gatilhos que eu julgo mais importantes e que posso ou devo usar?

1. facilidade no pagamento é fundamental
2. DorXPTO1
3. Dor XPTO 2

5. Qual o empilhamento de gatilhos que eu julgo ser mais poderoso, ao ponto de

determinar a ordem de gatilhos que usarei em meu anuncio?

1. Palavra chave pesquisada (variante aproximada)

2. Facilidade / Conveniéncia / Beneficio (pratica e sem burocracia)



3. Urgéncia / Chamada para agao (solicite orcamento)
4, Urgéncia (empresa de consultoria rapida)

5.



