Checklist Consultivo - Quanto
meu Concorrente Fatura?

1l Roteiro Completo para descobrir o

faturamento estimado do concorrente
v 1- Introducao ao Checklist

Sou o Julio Martinez, Especialista e Consultor de ecommerce.
Responsavel pela Consultoria da E-Commerce Rocket.

Ajudando empresas a venderem mais € melhor através das nossas
vivéncias e conhecimentos, contribuindo para o desenvolvimento dos
pilares mais importantes do negdcio que trardo saude e longevidade ao
projeto.

Esse material foi elaborado com o intuito de reunir os insights mais valiosos
sobre como descobrir o faturamento do concorrente.

1. Importancia do Checklist:
 Identificacao dos Concorrentes

e Coleta de Dados Publicos
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e Analise de Preco e Volume de Vendas
e Analise de Crescimento

o Feedbacks dos Clientes e Reputacao

2. Ferramentas Necessarias:

 Planilha de Excel (Link da planilha),

e Ferramentas de analise de métricas Semrush, Similar Web.
o Extensao no Navegador "Built With"
e SocialBlade

e Not Just Analytics

v 2 - Analise de Métricas
1. Visitas Més
e Analisar Semrush ou Similar Web

» Entender qual das plataformas trazem um numero mais proximo a
realidade do negécio

o Comparar com os numeros da sua loja

e Mapear quantidade de itens ou palavras chaves organicas

v 3 - Analise de Redes Sociais
1. Analise de Redes Sociais e Engajamento:
e Acesse o Instagram da loja e navegue pelas publicacdes
o Com o Socialblade entenda como esta o engajamento da loja

e Com o Not Just Analutics Entenda sobre as publicagcdes mais
engajadas e comentadas
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1st8dpr6J50zrwDjBrg2mmZKfvyvkIkND/edit?usp=sharing&ouid=112390681195993880431&rtpof=true&sd=true

v 4 - Analise de Site e Ofertas
1. Ticket Médio Estimado:

o Geralmente pela vitrine dos mais vendidos € possivel estimar o
ticket médio

» Mas geralmente o ticket do setor € muito parecido

v 5 - Analise de Concorréncia Pratica

1. Compras Teste:

» Realizar compras teste com intervalo de 7 dias realizando no mesmo
horario

o Diferenca do ultimo numero de pedido menos o primeiro, vocé tera a
quantidade de pedidos realizados naquela semana

e Multiplicando por 4 vocé tera uma estimativa més
e Analisar fluxo de Mensagens/Comunicagao
e Analisar pontos fortes e fracos dos processos dessa loja
» Como melhorar o seu processo e comunicar isso para sua base
v 6 - MarketPlace
1. Pesquisa de Produtos Semalhantes:

e Analisar avaliacoes dos produtos (oportunidade de entender
objecdes dos usuarios em relagao aquele produto para gerar
conteudo de quebra de objecao)

v 7 - Plano de Acao
1. Definicao de Objetivos:
o Estabelecer objetivos claros e prazos.

» Definir metas especificas para melhorar métricas ofensoras.

2. Execucao e Monitoramento:
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 Iniciar a execucao das acoes planejadas.
e Monitorar KPIs para ajustes necessarios.

e Anotar aprendizados para criacao de um banco de inteligéncia.

v 8 - Consideracoes Finais
1. Banco de Inteligéncia:
e Manter um banco de inteligéncia para futuras acdes.
e Analisar aprendizados e resultados anteriores para otimizacdes.

o Ter acdes de contigéncia

2. Alinhamento de Expectativas:

o Ter clareza sobre as empresas que estao no seu patamar de
faturamento x inspiracao

» Entender o que os grandes estao fazendo e partir desse principio

3. Sempre Diretrizes
e O que sera feito?
e Por quem sera feito?
e Onde sera feito?
e Qual prazo?

e Tera custo?
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