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Nao existe receita que

sirva para todos,

mas existe uma metodologia que pode
ser aplicada em diferentes cenarios
para trazer resultados positivos.




planejado
anto para
Iniciantes




guanto para
profissionais
experientes

Cada um consequira
tirar algo diferente
dessa experiéncia




Tenha foco




Voce esta prestes
a Iniciar um

pProcesso imersivo
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1.1| Entendendo campanhas eleitorais
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Como campanhas sao organizadas
Componentes de uma campanha
Narrativa: o coragao da campanha

Bastidores de uma narrativa bem sucedida



ANCHIEN Do
- campanhas eleitorais




-/ Campanhas
eleitorais |
sao disputas

pela atencao




A campanha eleitoral consiste em
utilizar um periodo determinado
para apresentar informacoes de
maneira organizada a diversos
publicos, de forma a influencia-los
a formar um julgamento favoravel
ao meu projeto e a se mobilizarem
quando solicitados, considerando
o momento de vida de cada um.




@ mudar cultura do eleitor

e falar o que o eleitor deve pensar

e falar a mesma coisa com todo
mundo

i é falar a mesma coisa o tempo
todo




CAMPANHAS PROPORCTONALS X MAJORTTARTAS

v Quantidade de temas abordados

I Regides de trabalho

¥ Linha narrativa
] Objetivo de votos

+f Posicionamento

¥/ Meios de comunicagio







15 MAIO

Permissao para pre-
candidatos iniciarem
acoes de arrecadacao
prévia de recursos na
modalidade de
financiamento
coletivo.




30 JUNHO

A partir desta data
pre-candidatos nao
podem apresentar ou
comentar programas
de TV ou Radio




AUNLUR, [0
A 05 AGOSTO

Periodo para realizacao
das convencoes dos
partidos e das
federacoes




15 AGOSTO

§ Data limite

. para o registro
de candidatura
no TSE




16 AGOSTO

Inicio da propaganda
eleitoral na internet
enarua




30 AGOSTO

Inicio da propaganda
eleitoral gratuita no
radio e na televisao




03 OUTUBRO

_ ULTIMODIAPARA:

Propaganda eleitoral
gratuita no radio e
televisao

Realizacao de debates,
reunioes publicas e
comicios




04 OUTUBRO

" ULTIMODIAPARA:

Impulsionamento de
conteudo na internet




05 OUTUBRO

" ULTIMODIAPARA:

Propaganda eleitoral
de rua(até 22h) e de
internet (organico)




06 OUTUBRO

12 turno das eleicoes




Nao é
necessario
tirar nenhum
material do ar

(site e redes sociais)

Nao é permitido
a publicacao

de novos
conteudos




NO DIA DA ELEICAO
NAO PODE NADA




Deputado Francischini é cassado por propagar

gﬂ';‘;:‘iz'r desinformacao contra a urna eletronica

Eleitoral

Decisao da Corte Eleitoral é inédita e cria jurisprudéncia para casos semelhantes a partir das préximas eleicdes

28/10/2021 14:10 - Atualizado em 11/08/2022 15:56

Francischini ocupava o cargo de deputado federal naquele ano e foi o candidato

mais votado para deputado estadual, com quase 428 mil votos. No dia da eleicao,
ele fez uma live para espalhar noticia falsa de que duas urnas estavam fraudadas e
aparentemente nao aceitavam votos no entao candidato a Presidéncia da Republica
Jair Bolsonaro. Na transmissao, ele também afirmou que urnas tinham sido
apreendidas e que ele teria tido acesso a documentos da Justica Eleitoral que

confirmariam a fraude.




Como campanhas
sao organizadas



PESSOASE FINANCEIRO
CONTRATOS E CONTABIL

MOBILIZACAO
DIGITAL
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MOBILIZACAO
DIGITAL







PESSOASE FINANCEIRO
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MOBILIZACAO
DIGITAL




PESSOASE FINANCEIRO
CONTRATOS E CONTABIL




PESSOASE FINANCEIRO
CONTRATOS E CONTABIL

MOBILIZACAO
DIGITAL




MOBILIZAGAO
DIGITAL
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Midia para
eventos

Material de
distribuicao










Canais de
comunicacao




Canais de comunicacao, objetivos, usos,
caracteristicas e recomendacoes

o
=
==

Rua Televisao Radio Internet Impressos  Midia exterior




—e Portaaporta

—e Blitz

—e Bandeiraco

—e (Carreata

—*® Reunioes

e Caminhadas

Objetivos de
comunicagao

Expandir nivel
reconhecimento; coletar
informacoes; combater
boatos

Ampliar presenca de
marca; distribuir
materiais

Ampliar presenca de marca

Ampliar presenca de marca

Expandir nivel reconhecimento;
coletar informacoes; combater
boatos

Ampliar presenca de marca;
distribuir materiais

Usos

Contato direto e
personalizado com
eleitores

Visibilidade rapida
e massiva

Aumento de
visibilidade em locais
movimentados

Mostrar apoio

popular e
mobilizacao

Discussoes detalhadas
e feedback direto

Proximidade com
a comunidade

Caracteristicas

Alto custo de tempo,
contato pessoal,
feedback imediato

Alto impacto visual,
curto periodo de
execucao

Visivel, mas pode
ser visto como
intrusivo

Barulhento, alto
impacto visual e
sonoro

Ambiente parcialmente
controlado, feedback
profundo

Alto custo de
tempo e esforgo
fisico

Recomendacgoes

Treinar equipe para
boa comunicacao,
utilizar dados
demograficos

Escolher locais
estratégicos,
coordenacao com
outros eventos

Utilizar mensagens
claras, horéario de
pico

Planejar rotas que
maximizem visibilidade,
cuidado com legislacao

Convocar lideres
comunitarios, sequir
agenda bem estruturada

Escolher bairros

estratégicos,
manter contato
visual e verbal




Televisao

—e Insercgoes

—eo Programa

—=o Debate

e Entrevistas/
Sabatina

Objetivos de
comunicagao

Divulgar propostas; defender
ataques; dar posicionamentos
criticos; marcar nimero de
urna; disseminar jingle

Construir e expandir reputacao;
defender legado; promover
propostas; incentivar voto;

Diferenciar candidatura; criar
empatia com eleitor;
demonstrar capacidade do
candidato

Diferenciar candidatura;
criar empatia com eleitor;
demonstrar capacidade
do candidato

Usos

Atingir grande
audiéncia
rapidamente

Transmitir
propostas e planos
detalhados

Comparacao
direta com
adversarios

Apresentar propostas
e responder a
perguntas diretas de
jornalistas e do
publico

Caracteristicas

Alto custo,
amplo alcance

Alto custo, tempo
maior para
explicagoes

Alta visibilidade,
risco de erros
publicos

Alta visibilidade,
preparagao
intensiva, pode
influenciar a
opiniao publica
significativamente

Recomendacgoes

Mensagens
curtase
impactantes,
boa producao

Conteudo
envolvente,
narrativa
consistente

Preparagao
intensa, foco em
pontos fortes e

diferenciais

Preparacao
detalhada, clareza
nas respostas,
pratica de
perguntas dificeis




—* Insercgoes

—* Programa

Objetivos de
comunicagao

Divulgar propostas;
defender ataques; dar
posicionamentos
criticos; marcar
numero de urna;
disseminar jingle

Construir e expandir
reputacao; defender
legado; promover
propostas; incentivar
voto;

Usos

Atingir publico
em movimento

Engajamento
com o publico,
transmissao de

ideias

Caracteristicas

Menor custo
que TV, bom
alcance local

Custo moderado,
interagcao com
ouvintes

Recomendacgoes

Mensagens
claras e
repetitivas,
horarios de
pico

Participacao de
especialistas,
linha editorial

coerente




Internet

Midia de Intencao
(site/buscadores)

Midia de
Atencao (redes)

WhatsApp

E-mail

SMS

Chatbot

Crowdfunding

Objetivos de
comunicagao

Fornecer conteudos aos
eleitores que buscam
informacoes na internet

Ocupar espaco social virtual; propor
debates e discussoes; humanizar o
candidato

Mobilizar pessoas para agoes; direcionar
audiéncia; dar conhecimento de contetidos
com velocidade; combater boatos

Fazer alertas especificos; aumentar
conhecimento sobre propostas;
mobilizar pessoas para agoes;
direcionar audiéncia

Mobilizar pessoas para agoes;
direcionar audiéncia; combater
boatos

Coletar informacoes sobre
usuarios em redes sociais

Mobilizar pessoas em favor da
candidatura; criar sentimento
de coletivo

Usos

Alcancar eleitores
ativos em buscas
especificas

Engajar eleitores
em redes sociais

Comunicacgao direta
e personalizada

Enviar informacoes
detalhadas e
atualizacoes

Mensagens urgentes e
chamadas para agao

Atendimento
automatizado e
coleta de dados

Arrecadacao de
fundos e engajamento
de apoiadores

Caracteristicas

Alto potencial de
segmentacao,
custo variavel

Alto engajamento,
feedback
N ENERED

Alta taxa de
abertura, custo
baixo

Alcance
segmentado, facil
mensuracao

Alta taxa de leitura,
limitacoes de
caracteres

Disponivel 24/7,
interativo

Potencial viral,
engajamento
emocional

Recomendacgoes

Foco em SEOQ,
palavras-chave
relevantes

Conteudo visual
atrativo, interagoes
constantes

Mensagens curtas e
personalizadas,
INESRELNENERES

Assunto atrativo,
conteuldo relevante
e personalizado

Mensagens curtas e
[ICIENEINEDER
para acao claras

Design amigavel,
respostas Uteis e
rapidas

Metas claras,
comunicagao
transparente e

"

constante I



Impressos

—e Revista/jornal

—=o Panfletos

o Santinhos

Objetivos de
comunicagao

Ampliar presenca de marca;
disseminar informacgoes
regionalizadas e setoriais

Ampliar presenca de
marca; disseminar
informacoes

regionalizadas e
setoriais

Disseminar numero
da candidatura e
cola de urna%

Usos

Artigos
detalhados,
anuncios e
entrevistas

Distribuicao em
massa de
informacoes
rapidas

Reforco de marca

e informacoes
essenciais

Caracteristicas

Alto custo,
credibilidade
elevada

Baixo custo,
distribuicao
facil

Baixo custo, facil
distribuicao

Recomendacgoes

Conteudo
exclusivo, design
profissional

Design atrativo,
mensagem clara e
objetiva

Informacoes
essenciais, design
atraente




Midia
exterior

—e See Thru

—=o Adesivos

o Comité

Objetivos de
comunicagao

Ampliar presenca de
marca; disseminar
numero de candidatura e
imagem do candidato

Ampliar presenca de
marca; disseminar
numero de
candidatura

Ampliar presenca de marca;

disseminar numero de
candidatura e imagem do
candidato

Usos

Publicidade em
superficies
transparentes

Distribuicao ampla
e visibilidade
continua

Centro de
operacoes e ponto
de encontro

Caracteristicas

Alta
visibilidade,
meédio custo

Baixo custo, alta
mobilidade

Visibilidade
constante,
centralizacao das
atividades

Recomendacgoes

Localizagao
estratégica,
design visual
impactante

Design atrativo,
distribuicao em
locais chave

Localizagao
acessivel, ambiente
acolhedor e
informativo




Componentes de
uma campanha
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Pessoas

_CAMPANHA

@ Atos de
campanha

Candidatura %
Projecao
futura 6%

Canais %{:@




Enredo / Mensagem

0 que inspira Linha narrativa Moral da Historia



Pessoas /Audiéncia
| | |

Militantes  Eleitores Simpatizantes  Equipe Familia e
Amigos




| |

Propaganda Slogan Jingle Impulsionamento Linha de
eleitoral defesa




Atos de campanha

Marcos Eventos Fases da

presencial campanha
ou virtual




Canais

Meios para atingir o eleitor

| | | | |

TV Radio Internet Impresso Imprensa Mobilizagao




Projecao futura

0 que o eleitor tem a ganhar




Candidatura
Rogec -V
| I

Reputacao, projeto, Recursos, militancia, Momento do eleitor,
historico chapa adversario, aliados




0 JOGOE...

Como amarrar isso
dentro de uma
linha do temporal




Vamos imaginar
que uma campanha
e COmo um armario




0 tamanho e a qualidade
do material do armario
varia de acordo com
uso, necessidade e
orcamento




As divisorias do
armario sao como
o planejamento
da campanha

Vocé define as divisérias
conforme o objetivo que vocé
tem para este armario




0 que vai dentro
de cada divisoria
@ 0 conteudo




E o tipo do conteudo
das divisorias é a
linha narrativa




Narrativa:
0 coracao da campanha



A campanha precisa
contar uma boa historia



Toda boa historia precisa ter inicio,
meio e fim, com desenvolvimento
do personagem e moral
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AN EPIC NEW SERIES Hm SUNDAY, APRIL 17, 9PM







__'_‘M J— - . ‘_;‘___,__
M ‘s

A FILM BY ADAM McKAY
ACADEMY AWARD-WINNING
CO-WRITER AND DIRECTOR
OF THE BIG SHORT
CHRISTIAN BALE
AMY ADAMS
STEVE CARELL
SAM ROCKWELL

ICE

SOME VICES ARE MORE
DANGEROUS THAN OTHERS

m IN CINEMAS DECEMBER 26
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= O GLOBO , RIO DE JANEIRO (Reuters) - O
cineasta José Padilha fica

incomodado quando as pessoas

"Tropa de elite' ndo é elogio a brutalidade

Andrei Khalip - Reuters, , e
19/09/2007 - 00:00 / Atualizado em 03/03/2012 - 03:49

encaram seu novo filme, "Tropa de

elite", como uma defesa as forcas

especiais do Rio de Janeiro no

combate contra os criminosos (leia

Ele diz que é perturbador, mas compreensivel que muita gente, cansada

da criminalidade e da inércia do governo, considere herdis os policiais entrevista com sargento da PM

que matam dezenas de traficantes nos tiroteios das favelas. sobre o filme) .

https://oglobo.globo.com/cultura/tropa-de-elite-nao-elogio-brutalidade-4153476
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PREFEITO

JOAODORIAS

/ICE BRUNO COVAS

Clique aqui e acesse o video



https://www.youtube.com/watch?v=U-GWXTCxbgU

Ex-Presidente dos EUA



HANG

£ cm@sueve |

100 A . BARACKOBAMA.COM @(
’

OTE

REGISTER AND VOTE EARLY IN IOWA UNTIL NOV 3
FIND OUT WHERE BY VISITING

VOTEFORCHANGE.COM

OBAMA QO BIDIN
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Ex-Presidente da Argentina




Clique aqui e acesse o0 video



https://www.youtube.com/watch?v=eT8i1l7aCwQ
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Clique aqui e acesse o0 video



https://www.youtube.com/watch?v=QX3aZCF9sFI

PRESIDENTE

| -
é

._—-'_'

v

'

Clique aqui e acesse o video

- s e Nnos ajude a reconstruir o Brasil.



https://www.youtube.com/watch?v=af6qe0zuiT8

Bolsonaro

Ex-Presidente do Brasil



BRASIL ACIMA
DE TUDO,
DEUS ACIMA

DE TODOS.

Presidente
JAIR BOLSONARO
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Bastidores de uma
narrativa bem sucedida



(CASE |
Marcos

Rocha

Governador de Rondobnia




Coronel

Marcos
Rocha

Uniao Brasil - Rondonia




Entendendo
0 cenario



0 candidato

Coronel Marcos Rocha

Atual governador disputando a reeleicao.
Coronel da Policia Militar, é casado, pai de
quatro filhos, evangélico e conservador.

Foi eleito em 2018 em sua primeira
disputa eleitoral, mesmo sem recursos,
aproveitando o clima de ruptura que
marcou as eleigoes daquele ano.




PRINCIPALS CARACTERISTICAS

& Militar

(¥ Homem de fé e evangélico

¥ Pai de familia
(¥ Fortes valores morais
[ Auténtico

(¥ Honesto | Bem intencionado







Estado de Rondonia

1.2 milhoes de eleitores

b2 municipios

60% do eleitorado em 7 cidades
Rondonia tem como principais atividades
a agricultura e a pecuaria, e sua
populagao é majoritariamente religiosa e

conservadora.

Em 2018, Ronddnia foi o unico estado onde
Bolsonaro venceu em todos os municipios.







Marcos Rogério - PL

Marcos
Rocha

Léo Moraes - PODEMOS

Daniel Pereira-SD

Pimenta de Rondonia - PSOL







Marcos Rocha

Marcos Rogerio




2018 2022

Marcos Rocha Marcos Rogério




ARCOS'
ROGERIO

-. VICE DRA. FLAVIA LENZI



Contexto




Contexto

e Dos 4 anos de mandato,
2 foram pandemia

« Governo sem um grande
marco de legado

« Sentimento de auséncia

 Sentimento de estagnacao




Desafiosda |
comunicacao <L




Desafios da
comunicacao




Desafios da
comunicacao




Desafios da
comunicacao




Desafios da
comunicacao




Desafios da
comunicacao
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Desafios da
comunicacao
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Desafios da
comunicacao



A construcao
da narrativa
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Arco Tomda Etapas da
narrativo comunicacao narrativa
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Arco narrativo

Na politica de Ronddnia pouco se fez de projetos de longo prazo e de
melhoria continua, preferiu-se dar prioridade para projetos pontuais e
de facil percepcao. Com Marcos Rocha é diferente.

0 Governo Marcos Rocha trabalha com a politica de responsabilidade.
0 amanha sempre sera melhor que o ontem, que as obras devem
deixar melhorias que perpassem mandatos, de que as pessoas
merecem ser cuidadas na forma que as suas necessidades pedem.




Arco narrativo

CONCEITO
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Arco narrativo

CONEXAO L CONTINUIDADE J AGRO




0 tempo do plantio
. esta chegando ao fim

: 4 e
Agora sera e .

a hora da
colheita
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Arco narrativo

Imagem alvo principal

“Rondonia comegou a mudar e
precisa seguir em frente”




Arco narrativo

“Governo comprometido com o
que é certo e da pra confiar”




o ‘ Inspiracional =

‘L

Tomda
comunicagao

A campanha deve inspirar as pessoas a
visualizarem um futuro melhor por meio
de linguagem positiva, energizante e
historias que demonstram superacao,
esperanca e realizacao.




/‘

Abordagem séria e objetiva evitando
exageros emocionais, humor, ou
ironias com objetivo de transmitir
respeito e seriedade.
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Tomda
comunicagao

L PN
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Tomda
comunicagao

/’

publico.

Uso de linguagem entusiasmada, vibrante e
positiva transmitindo uma sensacao de
entusiasmo e motivagao afim de elevar o
moral, incentivar a adesao a campanha e
criar uma conexao emocional positivacom o
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Tomda
comunicagao

- Motivacao certa
- Coracao no lugar certo
- Propésito

« 0 que move Coronel
Marcos Rocha

- Nao importa o ato,
importa o porqué
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Simbolos

comunicagao
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Tomda
comunicagao

v
LA

Bandeira §




Tomda
comunicagao




Tom da
comunicacao





Tomda
comunicagao
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Tom da
comunicagao
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Tomda
comunicagao




Tomda
comunicagao




Tomda
comunicagao

Manga dobrada e colete




Tomda
comunicacgao

LA

Expressoes
chaves




Tomda
comunicagao

S

Expressoes chaves

- Feito para durar

- Nem sempre o caminho mais curto é
o melhor

- Tempo de semear, tempo de colher
« Construir sobre rocha
- Coragao no lugar certo

- Continuar e melhorar o que é bom




Atos de
construcao
- ERENENE
000
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aaaaaaaa
narrativa




Eu vejo como
o R
~2X construcdo
T > de uma Casa
Etapas.da



https://www.instagram.com/reel/CgUZlC0gH_U/
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Etapas da
narrativa

Clique aqui e acesse o0 video



https://www.youtube.com/watch?v=ylnENi-wwPY

Etapas da
narrativa

Clique aqui e acesse o video



https://www.youtube.com/watch?v=29tEIaQSVd8

Etapas da
narrativa

Clique aqui e acesse o video



https://www.youtube.com/watch?v=tC6NM35BcHg
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Etapas da
narrativa

Clique aqui e acesse o video



https://www.youtube.com/watch?v=oddrrm7TttE

Etapas da
narrativa

ﬂ'""ﬁm---r-f:;'

f EM OBRAS!

Clique aqui e acesse o video



https://www.instagram.com/p/CkHImYEgD_G/
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Eleicoes
Escolhas erradas podem levar

Rocha a ser 0 4° governador nao
reeleito da historia de Rondonia

Domingo, 16 Outubro de 2022 - 16:05 | Redacao

Vitorino passou boa parte do primeiro turno perguntando e
respondendo “quem é Marcos Rocha?” , como se o atual governador
fosse um mero desconhecido no estado. A mesma férmula que usou
para eleger um vice-prefeito de Boa Vista que vinha de uma gestao

com quase 80% de aprovacdo. Embora o candidato tenha sido
secretario de Educacao e secretario de Tecnologia, Vitorino tratava o
candidato como um mero desconhecido da populagdo roraimense.

Desconhecendo obras realizadas por Marcos Rocha, Marcelo Vitorino
explora sem limites a religiosidade do governador, por meio de pecas
piegas que beiram o fanatismo religioso. Os discursos, textos e falas de
Rocha nas insercoes, programas e cards sdao enfadonhos e sem
conteudo. A socia de Marcelo Vitorino, especializada em estratégias de
comunicacao nas redes sociais, nao vem logrando éxito em
engajamento. Mesmo com publicacOes pagas, o contetdo nao gera
interesse do eleitor. A equipe milionaria de Brasilia, que chegou como
celebridade em Rondonia, ja deixou um majoritario para tras.
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Pesquisa Estado de Ronddnia - Presenca do Governador

"ERFIL

Vocé considera que o Governador Marcos Rocha esta presente na sua Cidade?

X Colorado do J Nava Brasitdndu = L
Alta Floresta Ariquemes Cacoal Guajard Minm Ji-Parana 2 Ouro Preto \ Rolim de Moura
OCeste do Oeste

Candeias do Espigdo Do Machadnho do Presidenta Sao Miguel! do
; Nova Mamord Pimenta Bueno

Alto Paraiso Y i :
Jouriari Qesto Coste Médic Guapord

Muito Presente 1,66%
Presente 14,89%

Nada presente 44,71%

Pouco Presente 38,74%
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RONDONIA & amazénica

Ipec: Coronel Marcos Rocha lidera
entre evangélicos e Marcos Rogério
aparece a frente em Porto Velho

Pesquisa ouviu 800 pessoas entre 17 e 19 de outubro em 26 municipios rondonienses.
Margem de erro é de trés pontos percentuais para mais ou para menos.

Por g1 RO
20/10/2022 16h53 - Atualizado ha um ano
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Coronel Marcos Rocha é reeleito
) governador de Rondonia

Candidato do Uniéo Brasil recebeu 52,47 % dos votos vdlidos e ficard a frente do
Paldcio Rio Madeira por mais 4 anos




