


• Método para escolher produto por anulação estratégico
de acordo com o tamanho da oportunidade encontrada.



Os 3 Es do método para ter maiores probabilidades
de escolher um produto campeão:

• Escolha por oferta de produtos
• Escolha através de demanda
• Escolha por estratégia



Escolha por oferta

Olhar os produtos nas plataformas e encaixar em
uma estratégia.

Basicamente ir nas plataformas sem uma estratégia
definida e definir uma estratégia para o produto
analisado. 



É NECESSÁRIO ENTENDER DAS VARIAÇÕES
ESTRATÉGICAS AQUI. DO MÉTODO ALFA.



Na prática 
É eu ir analisando uma oportunidade estratégica
Exemplo:

Quando eu abro o mercado de afiliação já penso:
PRODUTOS E1



Aplico o passo a passo de uma E1

1. Peço afiliação em todos com nomes específicos que identifiquei
2. Jogo em um planilha 
3. Vejo as regras
4. Olho o planejador de palavras-chaves
5. Olho a concorrência
6. Crio uma lista diária



Aplicação do método

Vou entender o tamanho da oportunidade conforme:

1. Volume de busca em relação a concorrência
2. Grau da plataforma
3. Subo as produtos definidos



Parte 2 do método anulação estratégica

Esperei 24 horas e observei alguns pontos:

1. CPC caro em relação a comissão
2. Campanha não roda 



Definindo o produto de teste

Agora eu defino meus 3 a 5 produtos da E1
para testar até os R$100,0 ou 30 dias. 



Exemplo

- Escolho e encaixo na E3 e faço método de anulação depois de listar.



Escolha através de demanda

• Fazer uma pesquisa no planejador sobre os
produtos que estão em alta. 

• Basicamente eu olhar primeiro no planejador
o que as pessoas querem comprar e depois
achar um produto para essas pesquisas.



Faço engenharia reversa. Não escolho
um produto para vender, escolho uma
dor que está latente.



Exemplo



Aplicando o MAE

• Analiso volume de busca 
• Analiso CPC mínimo 
• Analiso tendência



Anulação estratégica

• Faço uma relação da melhor
oportunidade entre eles. 



Anulação estratégica

• Faço uma relação da melhor
oportunidade entre eles. 



ESCOLHO UM PRODUTO DA E2
PARA ATENDER ESSA DEMANDA





E faço as análise da E2

Página de vendas boa 

1. Vídeo de vendas mínimo 8 minutos com promessa forte
2. H1 com promessa forte
3. Mínimo 6 sessões



Análise de ticket porque é um público frio

• No máximo R$497
• Temperatura mínimo 50 graus (melhor ser validado)



Teste

Testar até R$100,0 com campanha segmentada
1. Palavras chaves usando online (curso online de manicure)
2. Segmentando idade
3. Correspondência exata com as variações dentro dela



Escolha por estratégia 

1. É eu escolher uma estratégia, olhar os par metros
da estratégia e ir atrás do campeão.

2. Conforme você aprende na E1, E2, E3, E4 e E6. 

3. Cada estratégia carrega contigo um olhar para analisar
um bom produto. 



Basicamente eu definir uma
Estratégia e escolher um
Produto e não escolher um
Produto para uma estratégia. 



Plano de ação

Entendendo o método 3Es agora é preciso
primeiro passo é escolher 5 produtos para
cada formato. (Prática)



Tempo e esforço

Escolher um produto é você escolhendo o
produto da sua loja. é um pilar importante,
então sempre:

Tenha calma nas escolhas 
crie o hábito de escolher produtos diariamente
pelo menos 15 minutos você nunca vai ter
certeza se vai vender ou não.



Tempo e esforço

Escolher um produto é você escolhendo o
produto da sua loja. é um pilar importante,
então sempre:

• Tenha calma nas escolhas 

• Crie o hábito de escolher produtos diariamente
pelo menos 15 minutos você nunca vai ter

• Certeza se vai vender ou não.



Tenha controle

• Faça planilha dos produtos escolhidos
• Análise de todos os meses os produtos
• Encontre padrões
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