LIVE 1: COMO SE TORNAR A RAINHA DO CONTEUDO




Qual o objetivo de
produzir conteudo?

— Gerar valor por meio de
informacdes uteis

— Aumentar o nivel de
conscilentizacdo do publico até
que ele cheque na solucdo final
(produto ou servico)

— Nutrir a base e alcancar novas
pessoas (construir audiéncia)

— Aumentar a percepcdo de valor
(resolver problemas)

Qual o objetivo de
produzir conteudo?

— Conhecer a sua audiéncia

— Construir autoridade em um
nicho/segmento especifico

— Construir uma presenca digital

— Gerar interacdes e engajamento



Mlas, que tipo de
conteudo eu devo postar?

Tem uma galera que gosta daquele méetodo
80/20. Mas eu acredito que o conteuldo
hoje funciona ndo em 2 [como sugere o
método] mas em 3 partes.

— INFORMATIVO: aquele — DO PRODUTO/SERVICO:
conteudo que traz é aquele conteudo que
informacodes uteis mostra o que voceé
sobre o universo que oferece/vende -

vocé esta inserida sempre com foco nos
(seu segmento). beneficios.

— INSTITUCIONAL: é
aquele classico
bastidores/vida
real. tem uma pegada
pessoal e humaniza a
sua comunicacgdo.
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Conheca a formula poderosa
do Booster Fortificante

Biotina

POSSUI ACAD PREVENTIVA CONTRA
A QUEDA DO CABELO E RESTABELECE
0 CRESCIMENTO CAPILAR

Alcacuz

CONTROLA A OLEOSIDADE
DO COURDO CABELUDO

Algas
vermelhas

FORTALECE 0S FIOS,
PREVENINDO A QUEBRA
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Como ter ideias de
conteudo?

Criatividade ndo é dom.
Criatividade se pratica.

Uma dessas praticas [pra mim, a
mais importante] é construir um
repertoério.

Esse repertdério vai servir como
um ponto de partida para "ter
ideias”.

Wiinhas fontes de
conteudo preferidas

— GOOGLE

— Blogs (BR e gringos)

— Meus recentes aprendizados e
percepcoes

— Duvidas que eu tinha quando
comecel a atuar nesse mercado

— Box de perquntas [pra quem ta
comecando: perguntas feitas para
outros profissionais]

— Minha proépria intuicdo rs

— Coisas que eu simplesmente acho

legal e quero compartilhar




As reais motivacoes
do publico escrevem
o seu conteudo.

O seu foco deve estar sempre
nas necessidades do publico.

Qualis necessidades?

— PROBLEMAS: n&o consigo me
organizar financeiramente

— DESEJOS: melhorar a minha
imagem pessoal

Viagens a dois

destinos no Brasil para ir
em casal

ALEM
@alem.com.br

Desejo: viajar com o boy
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Como manter
acordo

cabelo tingido
viva por mais
tempo

Problema: cor desbotando



6 pilares do conteudo
digital

— Volume/Consisténcia: tornar a
producdo de conteudo um hdbito,
produzir com volume e
consisténcia (diariamente)

— Simples: o resumo do resumo, as
solucdes mais simples sdo as mais
extraordindrias.

— Mindset anti-perfeccionista:
focar na entreqga, no valor que
serd gerado no longo prazo.

6 pilares do conteudo
digital

— JIdentidade: colocar a sua
personalidade no conteudo, sua
voz e visdo de mundo.

— Teste: estar constantemente em
teste - formatos, curadorias,
legendas.

— Diversificacdo: entregar varias
"Ooticas” sobre um mesmo tema.



Stories or die.

Os stories se tornaram a maior
ferramenta de vendas da atualidade,
se vocé ndo estd 1ld [com todos esses
pilares + provocando interacdo]
trate de estar a partir de HOJE.

E o que postar 1la?
Seu dia a dia.

(simples, rs)

Distribuicdo de
conteudo

— Feed: o canal principal. Agrupe
todos os conteudos mais
importantes.

— IGTV: conteudos mais profundos
e mals detalhados.

— Reels: consumo rdpido, conteudo
de atracdo.

— Guias: categoriza os conteudos
do feed em temas especificos.



LIVE 1: DUVIDAS?




