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Metodo O Rei do Trafego

Modulo 03 AULA 15 — Tipos de Publicos Interesses Salvo

@® O que falaremos na aula?

Agora vamos entrar na parte de criacao de publicos de
Interesses, ou publicos salvos.

Pra quem esta comecando do zero as campanhas, nao tem
movimentacao no site, nao tem lista de clientes, nao tem
perfil movimentado no Instagram ou Facebook, no inicio nao
val consequir criar publicos personalizados ou Lookalike.

Voce precisa comecar de um ponto 0, tem que sair de um
ponto Inicial porque os publicos personalizados exigem,
necessariamente, que ja exista um fluxo seja no site, seja na
pagina do Facebook.

E como faz pra comecar do 0? Criando Publicos de
Interesses!

@ Publicos de Interesse

Os publicos de Interesses sao os mais frios possiveis e
possuem uma Infinidade de possibilidades de combinacao
com diversas opc¢oes de interesse fornecidas pelo Facebook.

Existem também diversas formas de se criar publicos de

Interesses. Eu particularmente crio meus publicos em 06
formatos diferentes.

IMPORTANTEL!..
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Mas antes de comecar a criar seus publicos de interesse
voce precisa entender profundamente o seu publico alvo, a
sua persona. E pode acontecer que o seu produto englobe
mais de uma persona.

Exemplo de persona: Lucas, 27 anos, formado em X coisa,
tem Iinteresse em viajar, academia, futebol, etc...

E importante definir a persona com o maximo de detalhes
possivels, para a partir disso conseguir identificar
Interesses que correspondem e sao correlacionados com o
produto. SEM ISSO E DAR TIRO NO ESCURO

Entao vamos as formas de criacao de publico de interesses:

1. SINGULAR: A pessoa que esta dentro do Interesse
selecionado no detalhamento COM CERTEZA TEM interesse
No seu negocio ou produto.

2. REGULAR: A pessoa que esta dentro do Interesse
selecionado no detalhamento PROVAVELMENTE TEM
Interesse no seu no seu negodcio ou produto.

3. AMPLO: A pessoa que esta dentro do interesse selecionado
no detalhamento TALVEZ TENHA interesse no seu no seu
negodcio ou produto.

Tipo de Interesse Interesse no Produto
Se SINGULAR Entao COM CERTEZA TEM
Se REGULAR Entao PROVAVELMENTE TEM
Se AMPLO Entao TALVEZ TENHA
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Ex. Produto: Oculos de Sol

Se SINGULAR: Oculos de Sol Entdao COM CERTEZA TEM
interesse em Oculos de Sol.

Se REGULAR: Assessorios de Moda Entao PROVAVELMENTE
TEM interesse em Oculos de Sol.

Se AMPLO: Praia Entao TALVEZ TENHA interesse em Oculos
de Sol.

4. MARCAS SEMELHANTES: Aqui vocé val selecionar
Interesses em marcas que estejam correlacionadas com o
seu produto. No caso do exemplo de oculos de sol podemos
selecionar: Oakley, Ray-ban, Forever 21

5. UNICO: Interesses Unicos independentemente de serem
Singular, Regular, Amplo ou Marcas

Ps. Dentro dos formatos Singular, Regular, Amplo e Marcas
voce pode utilizar mais de um interesse da mesma especie
dentro de cada formato.

6. MIX: E a mistura de todos os outros formatos e aqui vocé
pode utilizar também a navegacao nas proprias sugestoes do
Facebook.
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@ Funcionalidades extras na criacao de publico de interesses

Além dos formatos que falamos acima, o Facebook nos da
opcao de Limitacao e Exclusao de publicos.

Limitagao: No momento da criacao do publico de interesses
basta selecionar a opcao “Limitar publico". E aqui significa

que o Facebook devera buscar pessoas que possuam O
Interesse X e também possuam o interesse Y.

Ex. Tem interesse em oculos de sol e obrigatoriamente fazem
aniversario dentro de 61-90 dias.

Exclusao: Neste caso vocé quer encontrar pessoas de
determinado interesse X mas excluir pessoas que tenham
Interesse Y deste publico. Basta clicar em “Excluir pessoas”.

Ex. Tem interesse em oculos de sol mas nao tem interesse
nas marcas Versace e Prada — Isso pode fazer sentido se
estiver vendendo um produto de ticket mais baixo.

Nessa aula vimos como sair do 0 nas suas campanhas com
a criacao e utilizagcao de publicos de interesse, bem como
todos os formatos que utilizo, como limitar e excluir
publicos.

Na proxima aula vou te mostrar o poder da segmentacao de

istas de e-maill para aprimorar seus publicos
personalizados e Lookalikes.
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