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E nte nd a o b riefi n g A importancia do briefing
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A importéncia do briefing
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O bom entendimento do
briefing & nossa
responsabilidade enquanto
times criativos.

Ou sejq, € nosso papel cobrar
informagdes que possam ser
essenciais para a evolucdo
do projeto com mais
qualidade.



O ponto de partida.
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Um desafio inspirador
Visdo de Oportunidades
Pontos Sensiveis do cliente
Principais Insights

Expectativas do cliente



escola
britdnica de

I
¢l

S Frenoioan
Cliente como podemos impulsionar o interesse por
o energia renovavel e incentivar novos habitos
O briefi ng de comportamento de consumo de energia?

Oportunidades:

o e Demanda por energia elétrica mais barata
Quais sdo os

principais pontos e Novas politicas de acesso a energia renovavel
do cendrio atual
e futuro que

precisamos e Poucos players no mercado brasileiro

Ko

e Tendéncias de comportamento mapeadas



Cliente como podemos impulsionar o interesse por
- energia renovavel e incentivar novos habitos
O briefin g de comportamento de consumo de energia?

Oportunidades: Pontos Sensiveis:

e Resisténcia na mudancga de
e Demanda por

energia elétrica
mais barata

Quai = comportamento de consumo de
udis sdo oS

e energia
principdis
@ Novas pOlitiCUS de qmeagas
acesso a energia ' e Politica de redugdo de custos de
renovavel pOﬂtOS de —
atengd O OU energia elétrica
e Tendéncias de restricdes que
comportamento Q 49 . "
mapeadas premsqmos e Pouco investimento em estruturas de
considerar? distribui¢do de energia renovavel

e  Poucos players no
mercado brasileiro
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Cliente como podemos impulsionar o interesse por
- energia renovavel e incentivar novos habitos
O briefi ng de comportamento de consumo de energia?
Oportunidades: Pontos Sensiveis: Metas do Cliente:
e Novos consumidores
e Demanda por e  Resisténcia na mudanga e Percepcéo de valor de marca

de comportamento de e Llideranca na categoria

energia elétrica :
consumo de energia

mais barata

o Politica de redugdo de i o
e Novas politicas de ¢ B e energ';iq Insights:

acesso a energia Sleirien e Evoluir o conceito de

renovavel ‘ _ sustentabilidade para

a Pouco investimento em acessibilidade
estruturas de distribuigdo
de energia renovavel ou
restricbes que
precisamos considerar?

e Tendéncias de
comportamento

mapeadas Expectativas para o desdafio:

Poucos players no
mercado brasileiro

e Tornar aimagem da marca
atraente e o discurso acessivel
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A verdade é que
dificilmente vocé
encontrard esse tipo de
estrutura, entdo vocé
precisa desafid-lo!




Bons estudos!
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