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PLANEJAMENTO E 
ESTRATÉGIAS DE CONTEÚDO



DOGMAS E MITOS DA 
COMUNICAÇÃO POLÍTICA
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TAMANHO DE TEXTO 
É DOCUMENTO
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OS TEXTÕES DE 
FACEBOOK ESTÃO 
AÍ PARA PROVAR
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DOS ALCANÇADOS 
ORGÂNICOS 
ENGAJARAM

25% 



INTERNET É PARA 
VÍDEO CURTOS

TEMA #4 PLANEJAMENTO  // Dogmas e Mitos



TEMA #4 PLANEJAMENTO  // Dogmas e Mitos



NÚMERO DE FÃ 
É A PRINCIPAL 

MÉTRICA
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O E-MAIL
MORREU
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VÍDEO BOM É VÍDEO 
AMADOR/ESPONTÂNEO
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REDES SOCIAIS SÃO 
MAIS IMPORTANTES 

DO QUE SITE
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NÃO VALE A PENA 
FAZER LEGENDA
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COM LEGENDA SEM LEGENDA



PÉ DE MANGA 
DÁ JACA
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EXEMPLO
DEFININDO A MELHOR ESTRATÉGIA DE CONTEÚDO 

DE ACORDO COM O CANAL DE COMUNICAÇÃO
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EXEMPLO

Ideológico
Demonstração de sinergia com pensamento conservador

Regional
Estado de Goiás

Temático
Educação

Objetivo
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EXEMPLO
Estratégias de conteúdo

Pesquisar públicos que tenham sinergia com pensamento 
conservador. Por exemplo: fãs de Jair Bolsonaro; fãs com 
interesse em religião católica/evangélica; fãs do Silas 
Malafaia e variações; pessoas casadas e com filhos; fãs 
de música gospel; fãs de movimentos pró-armamento; 
trabalhadores rurais

#1
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EXEMPLO
Estratégias de conteúdo

Pesquisar grupos de Facebook, blogs e influenciadores 
sobre o tema na região e posicionamento ideológico.#2
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EXEMPLO
Estratégias de conteúdo

Fazer web-série de 5 vídeos para teste, com os temas: 
escola em período integral; militarização das escolas; 
escola sem partido; valorização do professor; hino 
nacional nas escolas; ensino religioso. 

Formatos: 1:1 e 16:9. Duração média de 10 minutos 
sobre o tema, seguindo composição “problema-
abrangência-solução-como”. Fazer edição de 3 minutos 
da cada vídeo para redes.
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EXEMPLO
Estratégias de conteúdo

Fazer chamadas para discutir a pauta educação. 
Formatos e duração: 9:16 (15s); 16:9 (45s); 1:1 ou 4:5 (1 
min). Três versões: jovens pais; educadores; geral.#4
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EXEMPLO
Estratégias de conteúdo

Desenvolver e-book sobre experiências na educação em 
outros países e no Brasil, com entrevistas com 
especialistas e educadores, e proposições que tramitam 
no legislativo estadual/federal.
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EXEMPLO
Estratégias de conteúdo

Registrar domínio “educaçãoemgoias.com.br”e hospedar 
site sobre o tema. Divisão de conteúdo para estudantes, 
educadores, pais. Sistema de coleta de e-mails, conexão 
com WhatsApp e conexão com chatbot
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EXEMPLO
Estratégias de conteúdo

Registrar ambientes virtuais: redes sociais (Facebook, 
Instagram e Twitter); YouTube; canal de Telegram e 
número de WhatsApp para listas de transmissão.#7
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EXEMPLO
Estratégias de conteúdo

Planejar conteúdo por 12 meses: 24 vídeos, 24 artigos; 253 
publicações de Facebook; 48 publicações de Instagram; 253 
publicações de stories; 60% para pais, 20% para educadores, 20% 
para estudantes; composição com notícias relacionadas, 
posicionamentos políticos/ideológicos, memes e vídeos sobre 
detalhes negativos da educação no estado e no país, calendário 
de datas especiais, infográficos com dados alarmantes, 
entrevistas com educadores e pais conservadores, promoção dos 
canais próprios, promoção do e-book; promoção da websérie
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EXEMPLO
Estratégias de conteúdo

No Facebook o foco será em engajamento e multiplicação dos 
conteúdos, por meio da distribuição dos conteúdos que 
provoquem reações de apoio ou de reprovação, sempre com 
chamadas para download do e-book ou para mobilização virtual. 
Utilização de hashtag específica #educaçãoemgoiás em todas as 
publicações. Obedecendo composição “chamada-problema-
solução-como-missão”. Agendar eventos periodicamente, para 
convidar pessoas com afinidade ideológica. Usar chatbot para 
qualificar visitantes por meio de perguntas e realizar envio de 
mensagens uma vez por semana
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EXEMPLO
Estratégias de conteúdo

No Instagram o foco será explorar memes e imagens 
evidenciando problemas na educação como, por exemplo, erros 
do enem, notícias negativas e outros. Nos stories, focar em 
ferramentas de interação.
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EXEMPLO
Estratégias de conteúdo

No WhatsApp/Telegram será realizado envio de conteúdos 
periódicos de 2 a 3 vezes por semana, sempre com link. Nunca 
enviar vídeos inteiros, somente links.#11
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EXEMPLO
Estratégias de conteúdo

No YouTube o foco está em aprofundamento de discursos, com 
vídeos maiores e legendados, com descrições completas com links 
para todos os canais, incluindo listas de transmissão e landing
pages
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EXEMPLO
Estratégias de conteúdo

Na gestão de respostas, ao receber comentários positivos ou 
neutros, enviar usuários para conversão nas landing pages. 
Comentários negativos devem ser ignorados, mas não 
bloqueados, para facilitar engajamento via algoritmo.
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EXEMPLO
Estratégias de conteúdo

Impulsionamentos devem ser realizados apenas com delimitação 
regional, para residentes de Goiás, focando nos públicos de 
interesse, excluindo pessoas com ideais liberais. Balanceamento 
de objetivo entre engajamento, cliques e visualizações de 
conteúdo.

#14



EXEMPLO
CONSTRUÇÃO DE STORYTELLING DE MÉDIO E LONGO PRAZO
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Avô foi prefeito da cidade há 40 anos,

tendo sido vereador primeiro. Considera

sua eleição um resgate da memória da

família. Foi bem votado em várias

regiões da cidade, sendo o vereador

mais bem votado.

EXEMPLO
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EXEMPLO

OBJETIVOS

MÉDIO PRAZO:
DISPUTA PARA PREFEITURA DA CIDADE

LONGO PRAZO (JULGAMENTO):
ELEITORAL
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EXEMPLO
1ª ETAPA: coleta de informações

Método utilizado: Facebook como ferramenta de pesquisa

Composição: 6 vídeos de 1 minuto, impulsionado para 50 públicos
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EXEMPLO
1ª ETAPA: coleta de informações

Públicos prioritários: residentes da cidade, funcionários públicos, 
interessados em social democracia, perfis atrelados a igreja católica

Públicos para teste: fãs de programas de televisão (policiais, notícias, 
novelas, infantis, outros), fãs de filmes (blockbusters, alternativos, 
nacionais, outros), fãs de políticos regionais e nacionais, fãs de partidos 
políticos, fãs de movimentos sociais, fãs de movimentos de rua, estado 
civil (solteiros, em relacionamento, noivos, casados, viúvos), com filhos e 
sem filhos, nível educacional.
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EXEMPLO
1ª ETAPA: coleta de informações

Argumentos aprovados: renovação com responsabilidade; o caminho 
do diálogo na direção dos valores e propósitos; organizar o que está 
errado antes de fazer novas coisas

Argumentos reprovados: o novo na política; visão de longo prazo e 
novas práticas; economia em primeiro lugar
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EXEMPLO
2ª ETAPA: definição de argumento

Renovação com responsabilidade 
• Nomeação de secretariado experiente
• Valorização dos conselhos municipais
• Parceria com a Câmara dos Vereadores
• Trabalho em conjunto com terceiro setor

O caminho do diálogo na direção dos valores e propósitos
• A cidade não tem uma cor somente
• Pensamento plural
• Cidade conectada e inteligente
• Plano 2030
• Valorização da família

Organizar o que está errado antes de fazer novas coisas
• Eficiência no atendimento ao munícipe
• Combate ao desperdício
• Continuidade de boas ideias 
• Sistema de monitoramento dos aparelhos públicos
• Orçamento aberto e participativo
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Renovação com 
responsabilidade

O caminho do diálogo na 
direção dos valores e 

propósitos

Organizar o que está 
errado antes de fazer 

coisas novas

Atividade

Funcionalismo público x x
Profissionais liberais x x

Desempregados x x
Aposentados x x

Ideologia

Conservadores x x
Liberais x x
Sociais x x

Regional

Áreas populares x x
Áreas nobres x x

Centro x x

Subgrupos

Influenciadores x x
Web Heavy Users x x

Religiosos x x
Anti-corrupção x x
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EXEMPLO
3ª ETAPA: públicos
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EXEMPLO
4ª ETAPA: construindo a narrativa

M1 M2 M3 M4 M5 M6
S1 S2 S3 S4 S5 S6 S7 S8 S9 S10 S11 S12 S13 S14 S15 S16 S17 S18 S19 S20 S21 S22 S23 S24

Ato 1 
Apresentação

Reforço de vínculos familiares x x x x x x
Mídia trainning x x
Vídeo respondendo cidadão que pede a presença x
Visita ao ambiente do cidadão x x
Elogio público a gestor experiente e bem avaliado x x x
Mostrar bom relacionamento com adversário x x x
Mostrar bom relacionamento com aliado x x x

Ato 2 
Desenvolvimento

Café mensal com associações de bairro x x x x
Café mensal com líderes religiosos x x x x
Café em bairros diferentes x x x x x x x x x x
Mutirão de combate a dengue x x x x
Mutirão de limpeza e revitalização x x x
Aniversário de morte de familiar x
Campanha contra álcool e direção x x x x

Ato 3 
Amadurecimento

Participação em conselhos municipais x x
Gabinete itinerante x x x x
Publicação de artigo x x
Posicionamentos sobre pautas nacionais x x
Frequentar cursos abertos de gestão pública x
Vídeos de agradecimento x x x x x



Número de 
Pautas

Máximo: 18

Mínimo: 08

Número de toques

Máximo: ND

Mínimo: 900

Linguagem

1ª pessoa: Sim

3ª pessoa: Sim

Assinatura

Equipe: Sim

Pessoal: Sim

Categorias

Artigos

Entrevistas

Eventos

Review

Radar

Subcategorias

Serviços
Comércio
Indústria
Empreendedorismo
Novos negócios
Inovação
Cursos

Vídeo Texto Áudio Imagem

1a semana 3 4 1 5

2a semana 2 3 0 5

3a semana 3 4 0 5

4a semana 2 2 0 5

TEMA #4 PLANEJAMENTO  // Política de conteúdo

DEFINA POLÍTICA 
DE CONTEÚDO 
POR CANAL
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DEFININDO AS 
MELHORES PAUTAS

O Google Trends é uma ferramenta gratuita que permite
acompanhar a evolução do volume de buscas de uma
determinada palavra-chave ao longo do tempo e comparar
até 5 buscas em uma linha do tempo.

https://trends.google.com.br/trends/
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O “Google Suggest” é uma função disponibilizada no 
campo de busca do Google. Conforme o usuário digita a 
busca, sugestões para completa-la e adicionar outros 
termos são mostrados automaticamente para o usuário.

DEFININDO AS 
MELHORES PAUTAS
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O “Pesquisas Relacionadas” é encontrado no final da 
primeira página de resultados das buscas e trazem 
inspirações de mais buscas que são feitas com o termo 
pesquisado

DEFININDO AS 
MELHORES PAUTAS
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O “Answer the Public” mapeia e exibe as principais buscas 
com seu termo baseado nos radicais: porque, como, onde, 
quando, quem, o que, qual, etc

DEFININDO AS 
MELHORES PAUTAS
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ü Pesquisa bons conteúdos pelo mundo

ü Use das ferramentas web para definir pautas

ü Mantenha regularidade

ü Fique de olho no tom, estética, linguagem e forma

BOAS PRÁTICAS



PARA 
REGISTRAR

üA etapa mais importante é o 
levantamento de informações

üNão existe intuição em planejamento

üPara internet todo mundo tem um plano 
infalível, ignore-os

üNão presuma comportamentos dos 
públicos, teste

üPolítico não é super-herói, quem acerta 
tudo é desinteressante
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DÚVIDAS?


