Campanha Inicial - somente

para EUA. Fase de testes. Otimizacdo: Negativar

Usando a URL do Produtor. O Locais com Cliques e sem
conversao. 30 cliques e 0

CEIENIERN=B-0O  (campanha ensinada na Aula conversdes = exclusdo.

@2 - Estratégia FPFF)

Estratégia de lances: CPC Aprimorado

Duplica a Campanha 01, porém O Otimizacado: mesmo processo

SUEIERRER-O— o, cluindo Estados Unidos. da Campanha 01.

Campanha somente para os EUA, utilizando Pressell. Otimizacdo: Negativar

CPC APRIMORADO. O Locais com Cliques e sem
Campanha 3 © ge conversao. 30 cliques e 0

https: //exclusive-offer-today.com/sample-page/sonavel/ conversodes = exclusdo.

Duplica a Campanha 03, porém Otimizacdo: mesmo processo
@ Aumentando o ROI = Campanha 4 @ g@ excluindo Estados Unidos. O da Campanha 01.

Campanha com Estratégia de
Lances Maximizar Cliques.
URL do Produtor.

Estipular um maximo de CPC.

Locais da Campanha:
~()— Somente os 5 com melhores
taxas de conversao.

Campanha 5 @ g®

Campanha usando Redirecionador
(CPC Aprimorado + Locais que
Converteram)
Utilizando SuperLinks
ATENCAO: Conflito de URL com a https://go.hotmart.com/H61293403D
campanha de Pressell. Criar um
novo dominio/subdominio é uma
forma de evitar isso. @

Verificar CPC Médio de Checkout é bom para
Calculo Indispensavel! Campanha X Quantos Cliques =()— parametro de andlise mas
obteve no Estado. nao paga as nossas contas!




