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PUBLICIDADE

TEMA 1
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PUBLICIDADE

1.1     A DIFERENÇA ENTRE JORNALISMO E 
PUBLICIDADE

“VENDER” FAZ PARTE DA 
COMUNICAÇÃO POLÍTICA?
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O QUE VIEMOS FAZER 
AQUI HOJE?
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ENTENDER MELHOR AS 
POSSIBILIDADES DE ENTREGA DE 

CONTEÚDO POLÍTICO PARA ELEITORES
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A COMUNICAÇÃO POLÍTICA TEM SUA 
ORIGEM NO JORNALISMO

COMUNICAÇÃO 
ORGÂNICA
E INFORMATIVA
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O QUE TORNA A PUBLICIDADE 
POUCO DIFUNDIDA NO MEIO
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CONTEÚDO 
INFORMATIVO
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CONTEÚDO 
PROMOCIONALX

NARRA FATOS VENDE IDEIAS

LEVA INFORMAÇÃO FORMA JUÍZO DE VALOR
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PUBLICIDADE

1.2     A PUBLICIDADE NA COMUNICAÇÃO POLÍTICA

O QUE PODE SER FEITO?



TEMPO
Período eleitoral, período não-eleitoral

2019 2020 20222021 2023

Período eleitoral

Ano eleitoral

Ano não eleitoral
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Período eleitoral

Ano eleitoral

Ano não eleitoral Ano não eleitoral
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TEMPO
Período eleitoral, período não-eleitoral

2019 2020 20222021 2023

Regras para uso

Linha cinza

Publicidade livre
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Regras para uso

Linha cinza

Publicidade livre Publicidade livre
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ATENÇÃO

TEMA #1 PUBLICIDADE // Publicidade na comunicação política

Uso
Formatos
Investimento
Prestação de contas

Período eleitoralAno eleitoralAno não eleitoral

Conteúdo
Investimento

Conteúdo
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AS DÚVIDAS MAIS COMUNS 
SOBRE PUBLICIDADE NA 

COMUNICAÇÃO POLÍTICA
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TEMA #1 PUBLICIDADE // Publicidade na comunicação política

PREFEITURAS E OUTROS ORGÃOS 
PODEM IMPULSIONAR? 

SIM

Desde que respeitada a constituição: A publicidade dos atos, programas, obras, serviços
e campanhas dos órgãos públicos deverá ter
caráter educativo, informativo ou de orientação
social, dela não podendo constar nomes, símbolos
ou imagens que caracterizem promoção pessoal
de autoridades ou servidores públicos.

Art. 37 XXII § 1º
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A publicidade dos atos, programas, obras,
serviços e campanhas dos órgãos públicos
deverá ter caráter educativo, informativo
ou de orientação social, dela não podendo
constar nomes, símbolos ou imagens que
caracterizem promoção pessoal de
autoridades ou servidores públicos.

Art. 37 XXII § 1º
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PARLAMENTAR PODE IMPULSIONAR 
CONTEÚDO DO CANAL PRÓPRIO?

SIM

Mas cuidado com o cunho eleitoral 
fora do período permitido
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FIZ ANÚNCIO NA CAMPANHA ANTERIOR, 
POSSO CONTINUAR USANDO A MESMA 

CONTA DE ANÚNCIO?

Abrir uma conta de anúncios 
nova é de graça

NÃO
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POSSO IMPULSIONAR QUALQUER 
CONTEÚDO?

Respeitando a constituição e a lei eleitoral

Improbidade
Abuso de poder econômico
Campanha extemporânea

EM TESE SIM
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PUBLICIDADE

1.3     A PUBLICIDADE ON-LINE E OFFLINE

COMO FAZER PUBLICIDADE?



COMO FAZER PUBLICIDADE

TEMA #1 PUBLICIDADE //  Mídia on-line e mídia offline

OFFLINE
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MÍDIA OFFLINE
Impresso

FORMATOS
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MÍDIA OFFLINE
Mobiliário urbano (out-of-home)

FORMATOS
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ü Painéis e cartazes

ü Relógios

ü Outdoor

ü Veículos (ônibus, carros, vans, dirigíveis, aviões)

ü Orelhão

ü Banner de rede
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MÍDIA OFFLINE
TV

FORMATOS
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ü Comercial 15s, 30s, 45s

ü Merchandising

ü Product placement

ü Informercial
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MÍDIA OFFLINE
Rádio

FORMATOS
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ü Teaser 10s ou 15s

ü Vinheta 10s a 50s

ü Jingle 15s a 45s

ü Spot 15s a 60s
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MÍDIA OFFLINE
Principais métricas
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CPM CPI
Custo por mil Custo por impacto
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O OBJETIVO PRIORITÁRIO DA MÍDIA OFFLINE É

BRANDING / RECALL
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COMO FAZER PUBLICIDADE
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ON-LINE
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MÍDIA ON-LINE
Rede de display

FORMATOS
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ü HTML 5, JPG, GIF

ü 300 x 250

ü 336 x 280

ü 728 x 90

ü 300 x600

ü 300 x 1050

ü 750 x 300

ü 320 x 100

ü 320 x 50

ü 120 x 600 

(...)
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MÍDIA ON-LINE
Rede de display
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MÍDIA ON-LINE
Rede de busca

FORMATOS
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ü Texto
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MÍDIA ON-LINE
Rede de busca
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MÍDIA ON-LINE
Impulsionamento

FORMATOS
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ü Vídeo

ü Imagem

ü Texto

ü Mensagem

ü Post Link

ü Vídeo Link

ü Carrossel Link

ü Coluna da direita

ü In stream

ü Stories
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MÍDIA ON-LINE
Impulsionamento
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MÍDIA ON-LINE
Publieditorial

FORMATOS
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ü Texto
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MÍDIA ON-LINE
Publieditorial
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MÍDIA ON-LINE
Principais métricas
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CPM CPI
Custo por mil Custo por impressão

CPC
Custo por clique

CPV
Custo por visualização

CPA ou CAC
Custo por aquisição / 

Custo de aquisição por cliente

CTR
Taxa de clique

CPL
Custo por lead

Este conteúdo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presença Online. Citação autorizada, desde que citada a fonte. 



O OBJETIVO PRIORITÁRIO DA MÍDIA ON-LINE É

CONVERSÃO
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MÍDIA NA INTERNET É MAIS BARATA 
DO QUE MÍDIA OFFLINE?

TEMA #1 PUBLICIDADE //  Mídia on-line e mídia offline

NÃO
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O CUSTO POR IMPACTO
DA MÍDIA OFFLINE É MENOR QUE NA MÍDIA ON-LINE
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R$ 825.500,0030s  NO JORNAL NACIONAL
Fonte

IMPACTAM EM MÉDIA 10 MILHÕES DE 
PESSOAS Fonte
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O CUSTO POR IMPACTO
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O CUSTO POR IMPACTO
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PORQUE FUNCIONAM DE 
FORMAS DIFERENTES

OFF-LINE ON-LINE



üSegmentação

üMensuração mais precisa

üInvestimento de baixa e alta escala

üAgilidade

üDiversidade de formatos

üPossibilidade reimpactar

VANTAGENS
Mídia on-line
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üBaixa penetração

üAmbiente de dispersão

üTecnologia variável

üEfeito paisagem

DESVANTAGENS
Mídia on-line
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PARA 
REGISTRAR
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ü Conheça as possibilidades de formatos e 
posicionamentos disponíveis nas ferramentas

ü Observe o período e suas regras de 
publicidade

ü Conheça a legislação específica

ü Não misture anúncios de campanha com a 
comunicação de mandato

ü Certifique-se que compreendeu as diferenças 
fundamentais entre a mídia offline e a on-

line:

SEGMENTAÇÃO
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DÚVIDAS?


