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PUBLICIDADE

1.1 A DIFERENCA ENTRE JORNALISMO E
PUBLICIDADE

“VENDER” FAZ PARTE DA
COMUNICACAO POLITICA?
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O QUE VIEMOS FAZER
AQUI HOJE?

TEMA #1 PUBLICIDADE // Jornalismo vs. Publicidade
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ENTENDER MELHOR AS
POSSIBILIDADES DE ENTREGA DE
CONTEUDO POLITICO PARA ELEITORES
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A COMUNICACAO POLITICA TEM SUA
ORIGEM NO JORNALISMO

COMUNICACAO
4 ORGANICA
E INFORMATIVA

TEMA #1 PUBLICIDADE // Jornalismo vs. Publicidade
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O QUE TORNA A PUBLICIDADE
POUCO DIFUNDIDA NO MEIO

TEMA #1 PUBLICIDADE // Jornalismo vs. Publicidade
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1*

CONTEUDO CONTEUDO
INFORMATIVO PROMOCIONAL

NARRA FATOS VENDE IDEIAS

LEVA INFORMACAO FORMA JUiZO DE VALOR

TEMA #1 PUBLICIDADE // Jornalismo vs. Publicidade



PUBLICIDADE

1.2 A PUBLICIDADE NA COMUNICACAO POLITICA

O QUE PODE SER FEITO? §§
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TEMPO

Periodo eleitoral, periodo néo-eleitoral

2019 2020 2021 2022 2023

Ano ndo eleitoral Ano nao eleitoral Ano ndo eleitoral

Ano eleitoral Ano eleitoral

Periodo eleitoral Periodo eleitoral

| TEMA #1 PUBLICIDADE // Publicidade na comunicacdo politica |
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TEMPO

Periodo eleitoral, periodo néo-eleitoral

2019 2020 2021 2022 2023

Publicidade livre Publicidade livre Publicidade livre

Linha cinza Linha cinza

Regras para uso Regras para uso

| TEMA #1 PUBLICIDADE // Publicidade na comunicacdo politica |



Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do p arcelo Vitorino e Presenc¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.

ATENCAO

Ano nado eleitoral Ano eleitoral Periodo eleitoral
Conteudo Conteudo Uso
Investimento Formatos
Investimento

Prestacdo de contas

| TEMA #1 PUBLICIDADE // Publicidade na comunicacdo politica |
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AS DUVIDAS MAIS COMUNS
SOBRE PUBLICIDADE NA
COMUNICACAO POLITICA

TEMA #1 PUBLICIDADE // Publicidade na comunicacdo politica
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PREFEITURAS E OUTROS ORGAOS
PODEM IMPULSIONAR?

& SIM

Desde que respeitada a constituicdo:

Art. 37 XXII § 1°

| TEMA #1 PUBLICIDADE // Publicidade na comunicacdo politica |

A publicidade dos atos, programas, obras, servicos
e campanhas dos orgéGos publicos devera ter
carater educativo, informativo ou de orientacéo
social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos
ou imagens que caracterizem promocdo pessoal
de autoridades ou servidores publicos.
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A publicidade dos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos orgaos publicos
devera ter carater educativo, informativo
ou de orientacdo social, dela nao podendo
constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promocado pessoal de
autoridades ou servidores publicos.

Art. 37 XXII § 12

| TEMA #1 PUBLICIDADE // Publicidade na comunicacdo politica |
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| TEMA #1 PUBLICIDADE // Publicidade na comunicacdo politica |

CAassio Bruno .« www.odiaig.com.br/colunas/informe-do-dia = Tel.: 21-2222-8222

PROPAGANDA IRREGULAR

QUARTA-FEIRA, 1742019 | O DIA

AGUAS PASSADAS. Em palestra anteontem no Teatro Van-
nucci, o candidato derrotado & Presidéncia, Ciro Gomes (PDT),
revelou ainda estar magoado com o PT por ndo té-lo apoiado.

ELLA

LYRA VAI A JUSTICA CONTRA CRIV

ﬁ utor do pedido de impeachment na Ca- -

mara do prefeito do Rio, Marcelo Crivella

(PRB), o fiscal do municipio Fernando Lyra
entrou com acao popular na 62 Vara de Fazenda
Publica. Ele pede o afastamento de Crivella e de
mais seis servidores pelo uso de dinheiro publico
para fazer autopromocao do bispo licenciado da
Universal, que pretende concorrer a reeleicao, em

2020. Baseada no artigo 37 da Constituicao, ade- |

nancia afirma que as irregularidades ocorreram
nos canais de comunicacao da prefeitura: site,
Diério Oficial e midias digitais. Lyra pede multa
de até R$ 50 mil para cada publicidade proibida.

DENUNCIA CITA USO DA CENTRAL 1746

mOsoutrosréussao; PauloMessi-  de Ordem Publica) e Guilherme
na (ex-chefedaCasaCivileverea- Avzaradel (assessor técnico de
dor), Daniel Pereira (subsecretario  Novas Midias Digitais). Na de-
je Comunicacdo), RobertoPereira  nuncia, Fernando Lyra cita O DIA,
diretor-presidente da Impren-  que revelou, no Informe do Dia, o
) Oficial), Tatiana Mendes (co-  usodacentral 1746 para organizar
andante da Guarda Municipal), agendas para Crivella de eventos
oCésar Améndola (secretario  em clima de campanha eleitoral.

FEITURA SO NAO DEMOLIA OS PREDIOS
Ra:nmu;mm:saoo«

f

m Apesar de alegar falta de segu-
ranca, a prefeitura era presenca
constantena Muzema, comoreve-
la o perfil da Associacao de Mora-
dores nas redes sociais. E vice-ver-
sa. Em 27 de marco, 14 dias antes
dos desabamentos, o secretério

de Infraestrutura, Sebastido Bru-
no,seencontrou (foto acima) com
opresidente da entidade Marcelo
Diniz Anastacio, suspeito de ser
ligado a Jorge Alberto Moreth, o
Beto Bomba, umdosacusados de
chefiaramiliciade Riodas Pedras.

R - <
[

O prefeito Marcelo Crivella = 5
percorre algumas ruasde «-
Guaratiba apos as chuvas -

» e-mail: cassio.bruno@odia.com.br
SEM INDICAC.RO DE | CEDAEEUMAMAE
ROMARIOECUNHA = PARAALIADOS
mIndicado do senador Romério m0ex-deputado federal Dejor-
(Podemos), Julio Andrade dei- ge Patricio (PRB) ganhoucargo
MARCOS DE PAULA / PREFEITURA DO RIO xou a diretoria de Administra- na Cedae. E assessor especial
' ‘N‘ % cdodeFumas.Comoreveloua | daPresidéncia. Estd nomeado
- ' Colunaontem, onovo presiden- na Diretoria do Interior,coman-
te serd o engenheiro Luiz Car- dada por Carlos Henrique Coe-
los Ciocchi. Aliados de Eduardo lho Braz, cujo pai é obreiro da
Cunha (MDB) também sairam. igreja de Pastor Everaldo.
PASTOR AMIGO ALERJEM GUERRA
BENEFICIADO COM FEDERA(.AO

CAMARA DE CAXIAS SEM TRANSPARENCIA

mA Cadmarade Vereadoresde 4
Duque de Caxias abriu proces-
sos de licitacao este més para
prestacao de servico de limpe-
za, fornecimento de material
de informdtica e a instalacdo
de... um elevador panorami-
co! Mas, acredite, o presidente
da Casa, Sandro Lélis (PSL),
ndo disponibilizou os editais
no Portal da Transparéncia.
Ou seja: a empresa que quiser
participar ndo temacesso a
informacdes basicas como 0s
valores das concorméncias.

m(rivella so piora a relacdo
com vereadores da base. Re-
centemente, visitou a Zona
Oeste e levou o pastor da Uni-

mA Comissao Especial dos
Esportes Olimpicos e de Alto
Rendimento da Alerj, que tem
poder de CPI, pedird a quebra

versal Marcos Luciano, pré- desigilofiscal da Federacdode
candidatoa vereador. Ja o alia- Futebol do Rio para ter acesso
do do local ficou de escanteio. acaixa-preta da entidade.
PICADINHO

A peca teatral "0 Censor" estreia na sexta-feira e serd apresenta-
da emuma das salas de cinema do Estacao Net Botafogo.

Arede Pensi e o Colégio Notre Dame, no Recreio, recebem
doagdes para serem encaminhadas as vitimas das chuvas.

A Fecomércio promove dia 25 o “Como Fazer Negdcios na Espa-
nha". Vai expor oportunidades de negocios no pais europeu.

DICIONARIO
DE FAVELAS

MARCIO
PACHECO

A Fiocruz lancou ontemo
‘WikiFavelas' Marielle Franco.
Iniciativa reune informagoes
sobre comunidades.

Deputado do PSC e lider do

governo Witzel propds uso de
armas em plenario. Mas vota-
¢do sobre porte foi cancelada.
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Prefeitura Municipal de Avanhandava 2017-2020 compartilhou ***

€ (Q  Governo do Distrito Federal - G... g #> uma publicacao.
15h-Q
WO ; 5 ; 1. PREFEITO DE AVANHANDAVA/SP CIRO VENERONI, CAMARA DE
Paginainicial Publicagoes Videos Fotos Eventos

VEREADORES E SUA COMPETENTE EQUIPE, A CADA DIA VEM
CONQUISTANDO AADMIRAC}AO E RESPEITO DOS MUNICIPES DE
& Governo do Distrito Federal - GDF SUA CIDADE E REGIAO POR MEIO DE SEUS FEITOS EM PROL DO

= compartilhou uma publicagéo. MUNICIPIO MEDIANTE INTENSO TRABALHO E DEDICACAO INTEGRAL
sexta-feira as 14:47 - Q AO PLEITO £ ¢

"O DF ndo admite a entrada do crime organizado", Ibaneis
Rocha

2. Ibaneis Rocha
‘&Y sexta-feira as 13:58 - @

O Distrito Federal tem governo e este governo nao
admite a entrada do crime organizado na Capital
Federal. Estamos empenhados em cui... Continuar lendo
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PARLAMENTAR PODE IMPULSIONAR
CONTEUDO DO CANAL PROPRIO?

& SIM

Mas cuidado com o cunho eleitoral
fora do periodo permitido

TEMA #1 PUBLICIDADE // Publicidade na comunicacdo politica
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FIZ ANUNCIO NA CAMPANHA ANTERIOR,
POSSO CONTINUAR USANDO A MESMA
CONTA DE ANUNCIO?

'%| NAO

Abrir uma conta de anuncios
nova é de graca
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POSSO IMPULSIONAR QUALQUER
CONTEUDO?

M, Em TESE SIM

Respeitando a constituicdo e a lei eleitoral
Improbidade

Abuso de poder economico
Campanha extempordanea

TEMA #1 PUBLICIDADE // Publicidade na comunicacdo politica



PUBLICIDADE

1.3 A PUBLICIDADE ON-LINE E OFFLINE

COMO FAZER PUBLICIDADE? §§
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COMO FAZER PUBLICIDADE

OFFLINE

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline



MIDIA OFFLINE

Impresso

FORMATOS

: : Y2 pagina Y2 pagina Y2 pagina :
01 pégma /2 péglna em pé rouba pagina rouba pagina Pégma DUp la
6col x 51 cm 6ol x 255 cm 3col x 51 cm 5¢ol x 30.5 cm dcol x 38.3 cm

1/4 pagina

tradicional

3colx 255 cm

1/4 pagina

deitado

6col x 12,5 cm

1/8 pagina

3colx 12.5cm

1/8 pagina
em pé

2¢0l x 1B.5 cm

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline

1/8 pagina
rodapé

6ol x6.5¢m

% Pagin

13¢01 x 51 om

a Dupla

13col x 255 cm
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MIDIA OFFLINE

Mobiliario urbano (out-of-home)

FORMATOS

v’ Painéis e cartazes
v’ Reldgios
v’ Outdoor

v’ Veiculos (6nibus, carros, vans, dirigiveis, avides)

v’ Orelh3o

v’ Banner de rede

| TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline |
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MIDIA OFFLINE

v

FORMATOS

v’ Comercial 15s, 30s, 45s

v’ Merchandising
v’ Product placement

v’ Informercial

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline
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MIDIA OFFLINE

Radio

FORMATOS

v’ Teaser 10s ou 15s

v Vinheta 10s a 50s
v Jingle 15s a 45s
v’ Spot 15s a 60s

| TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline |
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MIDIA OFFLINE

Principais métricas

CPM CPi

Custo por mil Custo por impacto

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline
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O OBJETIVO PRIORITARIO DA MIDIA OFFLINE E

BRANDING / RECALL

| TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline |
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COMO FAZER PUBLICIDADE

ON-LINE

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline
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MIDIA ON-LINE

Rede de display

FORMATOS

v  HTML 5, JPG, GIF v 300 x 1050

v 300 x 250 v 750 x 300
v 336 x 280 v'320 x 100
v 728 x 90 v' 320 x 50

v 300 x600 v 120 x 600

(...)

| TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline |



N3io é s6 um banco de imagens. E a Shutterstock.
1,2 milhoes de imagens adicionadas toda
semana

shutterstck | ® ® &2

MIDIA ON-LINE

Rede de display

@ Creative Cloud for teams

Talento para negécios.

Planos a partir de RS 105/més.

Compre agora

PESQUISE AGORA

ESPUMA
DE BANHO

TEXTURA MOUSSE

>
descoladostack

shutterstwck | ® ® &3

| TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline |
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MIDIA ON-LINE

Rede de busca

{.

.

GO gle casa 2 quartos batel

Web Images Maps Videos Shopping More « Search tools

About 146,000 resuits (0.60 seconds)

\ [

FORMATOS

v’ Texto

Report images

| TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline |
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MIDIA ON-LINE

Rede de busca

Guia do Marketing Politico | Cursos e Aulas On-line
www.guiadomarketingpolitico.com.br/ v

Um clube de assinatura para quem quer aprender marketing politico e eleitoral. Aprenda marketing
politico com professores de mercado, seja um assinante!

- — e —
—— ,_f‘—~_,-_f-—¢v B —

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline
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MIDIA ON-LINE

Impulsionamento

FORMATOS

v Video v" Video Link

v’ Imagem v’ Carrossel Link

v’ Texto v' Coluna da direita
v’ Mensagem v’ In stream

v" Post Link v’ Stories

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline
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MIDIA ON-LINE

Impulsionamento

-

Siga o maior defensor da Reforma da Previdéncia no Insta!
#1TrilhdoSemPrivilégios

PSDB
@ Patrocinado « Pago por PARTIDO DA SOCIAL DEMOCRACIA BRASILEIRA

Antes do Plano Real, era muito dificil sonhar. Hé 25 anos isso mudou.
#25AnosdoPlanoReal #0PrimeiroPasscDoNossoFuturo.

HOJE, NOSSA ECONOMIA
E FORTE GRAGAS AO REAL.

—

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline

Vinicius Poit
Patrocinado

and videos from Vinicius Poit (@viniciuspoit)

anuncio tem varias versdes. €

- ACM Neto

Patrocinado

-

Siga o trabalho do me!hor prefeito do Brasil!

< Rodrigo Maia
y Patrocinado

crescimento. Mas sem ela ndo ha espago para construir um
crescimento sustentdavel no Brasil nos proximos anos. Nosso
problema hoje é de demanda. As horas trabalhadas cairam
drasticamente no Brasil nos dltimes meses. Como vocé
resolve a demanda, os investimentos, como gerar emprego?
A Previdéncia € um passo decisive porque sem ela nenhum...

ollowers, 1,014 Following, 1,332 Posts - See Instagram

ACM Neto
Politician lb Curtir Pa..

476 260 pesscas curtwam 1550

|

2018 AUREO LIDIO MOREIRA RIBEIRO DEPUTADO FEDERAL

contraria a evolugao.

Redrige Maia:

aresidente da Ca

1-TANIER: o
SNRROIL.EWTA

Por isso, desde 2015 trabalho na camara pela aprovagao de uma
regulamentacdo libertéria, que incentive investimentos em tecnologia € e

startups €, sem deixar de lado a preocupagdo com a seguranga € e

_

(" o tuabalhe
PRECIS
. €O

(T

S COM

,L Aureo
ﬂ Patrocinado « Propaganda Eleitoral - CPF/CNPJ 31.167.009/0001-15 + ELEICAO

Os grandes paises do mundo ja compreenderam que a criptoeconomia € é
uma realidade. Nao podemos permitir que o Brasil se posicione de maneira

1133

PEPUTADO FEDERAL

AURER®

lodos precisam ajudar a resolver esse colapso socia
&m que o Brasil entrou ha alguns meses”

ApGs liderar a & 1@irg turma com a reforma da Previdéncia. o t

e Ibaneis Rocha
f\"‘ Patrocinado » Propaganda Eleitoral - CPF/CNPJ 31.214.574/0007-96 » Ibaneis

toria em ofrir

nara Cizk teér

presss

Rocha - Eleigao 2018

r Na reta final, eles escolheram continuar com a tatica da mentira e do

desrespeito aqueles que fazem uma disputa limpa e ao lado do povo. A
mentira ndo vence e a resposta para o desrespeito é #15 e confirma.
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MIDIA ON-LINE

Publieditorial

FORMATOS

v’ Texto

| TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline |
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MIDIA ON-LINE

Publieditorial

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline

_

4

MARKETING

-

Politico Eleitoral

Quer aprender a fazer anuncios on-line
para comunicacao politica? A hora é
agora!

£ 11 de julho de 2019

Em sua terceira edigdo, o MasterClass de Comunicacho Politica realizado pela escola Presencga
Online em parceria com a ESPM traz os principals conteddos necessarios para guem trabalha cu
pretence atuar na area de comunicagdo politica

O MasterClass é anvdido em quatro médulos presencials distribuidos ao longo de 2019, Neste
ang o programagao Inciul cursos sobre:

s 23/03 - Planejamento de comunicagio para mandato politico

o 0405 - Construgdio de reputaciio e narrativa para comunicagdo politica
 03/08 - Estratégias de andncios on-line para comunicacio politica
« 05/10 -~ Combate a fake news ¢ guerritha

Segundo a professora Natdlia Mendoncga uma das vantagens do MasterClass & a liberdade de
escolha entre o conjunto de curses ou mddulos avulsos.

Se 0 aluno tem algum compromisso em uma das datas ou tem preferéncia por um
tema especifico, ele pode escolher sem ficar amarrado aos outros médules. isso é
um grande diferencial.

Como sera o curso Estratégias de anancios on-line
para comunicacgdo politica?

Serd uma expenéncia imersiva no campo dos anlncios e ird abordar diversos conceitos como a
diferenga entre alcance orgdnico ¢ pago, o significado de termos técnicos utiizados na drea ¢
uma boa introdugdc sobre as funcionalidades que vocd encontrard nas ferramentas que serdo
trabalhadas durante a aula,

A professora Natdlla Mendonga escarecerd quesides sobre o uso de andncios para a
comunica¢do politica. Por onde comegar? Como definir as publicagbes que receberdo verbas de
publickiade on-Ene? Existe alguma restricio legal?

Além disso, os alunos deste curso aprenderdo a criar campanhas nas diferentes plataformas de
publicidade on-line ¢ a gerir prazos ¢ orgamentos.

O que o aluno aprendera sobre Estratégias de
anuncios on-line para comunicacgao politica?

As aulas s3c compostas de dgiferentes recursos didaticos, componde um itinerdrio diverso e
atendendo diferentes estilos de aprendizagem, Todos os conte(dos apresentados e discutidos
foram sistematizados com base na experiéncia profissional e acad®mica do professor,

Ao fim do curso, 05 alunos terdo conhecdmentos suficlentes para o desenvolvimento de um plano
de midia com foco em comunicagdo politica, aptos a tomar decisdes sobre os melhores métodos
de exposicho de midia para cada objetivo ¢

s Avaliar, provar € réprovar com Seguranca as estratégias de uso de anoncios

= Otimizar or¢amento de publicidade para melhor uso e aplicagdo de acordo com Seus objetvos
» Vislumbrar as possibilidades que cada uma das plataformas oferece para cria¢ao de anindios e
segmentagao de pubbcos

¢ Escolher a plataforma ideal para anunclar para cada um de seus objethvos de comunicagao

o Mensurar resultados da publicidade que sejam pertinentes 3 comunicacdo politica

Mais informacdes sobre o curso

0O encontro terd oito horas de aula presencial e serd
no sdbado, dia 03 de agosto, das 08:30 as 17:30h (com
1 hora de intervalo)

LOCAL DO CURSO:
Enderego: R Joaquim Tavora, 1240 - Vila Mariana, Sio
Paulo.

Aprenda com quem atua no mercado da comunicagdo
politica Garanta sua vaga!

ASSINE NOSSA NEWSLETTER e n

ASSINE NOSsA NEWSLETTER

Editar Formulanio

ARTIGOS MAIS RECENTES

Trabaiha com comunicagdo politica? Conhega
trés séries diferentes sobre o tema

Saiba como o fim da exibigdo de likes no
Instagram pode afetar a2 comunicagio politica

Quer aprender a fazer andnclos on-line para
comunicagdo politica? A hora € agora!

LINKS

Inccaches

Além ca Micka Sodial | Blog de comumicacho ¢
marketing digeal (Eci)

Marceie Viteeing | Consultor ¢ palestrante de
comunicacko @ marketing digral (Eoe)

MasterClass Comuncacdo Polkica | Curse Presencial
de Markesing Polico (Edit)

Presenca Online | Cursos de Marketing politiko e
eletoral (Edit)

Vitorine & Mendonda | Consultona de Marketing
poiitico (Lda)

YouTube | Videos com dicas sobre Marketing Poliltico

(Edin)

marketing polkico
markecing polkiko digral
marketing digital
marceting eleitoral

campanha poiitica
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MIDIA ON-LINE

Principais métricas

CPM CPi CPC CPV

Custo por mil Custo por impress@o Custo por clique Custo por visualizacéGo

CPA ou CAC CTR CPL

Custo por aquisicdo / Taxa de clique Custo por lead
Custo de aquisi¢c@o por cliente

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline
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O OBJETIVO PRIORITARIO DA MIDIA ON-LINE E

CONVERSAO

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline
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MIDIA NA INTERNET E MAIS BARATA
DO QUE MIDIA OFFLINE?

(%] NAO

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline
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O CUSTO POR IMPACTO

DA MIDIA OFFLINE E MENOR QUE NA MIDIA ON-LINE

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline
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‘0 CUSTO POR IMPACTO

30s NOJORNALNACIONAL RS 825.500,00

IMPACTAM EM MEDIA 1) |\/|||_H€)ES DE
PESSOAS

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offl ine
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O CUSTO POR IMPACTO
RS 0,08255

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline



PORQUE FUNCIONAM DE
FORMAS DIFERENTES

OFF-LINE ON-LINE
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VANTAGENS

v’ Segmentacao
Midia on-line

v’ Mensuracao mais precisa

v Investimento de baixa e alta escala
v Agilidade

v’ Diversidade de formatos

v’ Possibilidade reimpactar

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline
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Midia on-line

TEMA #1 PUBLICIDADE // Midia on-line e midia offline

9

DESVANTAGENS

_

v’ Baixa penetracao
v’ Ambiente de dispersao
v’ Tecnologia variavel

v Efeito paisagem
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PARA
REGISTRAR

TEMA #1 PUBLICIDADE // Para registrar

v’ Conheca as possibilidades de formatos e
posicionamentos disponiveis nas ferramentas

v’ Observe o periodo e suas regras de
publicidade

v’ Conheca a legislacdo especifica

v' Ndo misture anuncios de campanha com a
comunicacao de mandato

v’ Certifique-se que compreendeu as diferencas

fundamentais entre a midia offline e a on-
line:

SEGMENTACAO




DUVIDAS?

o



