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Visão inicial do gerenciador de campanhas

A estrutura da conta no Linkedin Ads é composta por grupos de campanhas, campanhas e anúncios.



Criação de campanhas

A criação de uma campanha tem início a partir da criação do grupo de campanhas, ou seleção de um 
grupo já existente. O grupo de campanhas permite controlar o orçamento, datas de veiculação, status e 
relatórios em várias campanhas. Depois de lançada, uma campanha não pode ser transferida para outro 
grupo de campanhas. 



O Linkedin possibilita a criação de anúncios para diferentes objetivos, além de possibilitar ao anunciar pagá-los por CPC, CPM ou 
por mensagem entregue, para anúncios de mensagem.

 

Criação de campanhas



Para trabalhar o topo do funil, o Linkedin disponibiliza o objetivo de conhecimento da marca. Selecione esse objetivo quando 
desejar que mais pessoas conheçam o meu negócio. A campanha será exibida a pessoas mais propensas a visualizar seus 
anúncios.

 

Criação de campanhas



Para trabalhar o meio do funil,  os objetivos são: 
● Visitas ao site:  Selecione este objetivo quando desejar que mais pessoas visitem um site de destino dentro ou fora do 

LinkedIn. Gere tráfego para o seu site; para páginas de destino de marketing ou para seu evento do LinkedIn . A campanha 
será exibida para pessoas mais propensas a clicar em seus anúncios.

● Engajamento: Objetivo de gerar interação com seu conteúdo. Aumente o engajamento com seu conteúdo ou LinkedIn 
Event ou Aumente os seguidores da sua Company Page. A campanha será exibida para pessoas mais propensas a interagir 
com seu anúncio ou seguir a sua empresa.

● Visualizações de vídeo: Selecione esse objetivo quando desejar compartilhar seus vídeos com mais pessoas. A campanha 
será exibida para pessoas mais propensas a visualizar seus vídeos.

 

Criação de campanhas



Para trabalhar o fundo do funil,  os objetivos são: 
● Geração de Leads:  Selecione este objetivo quando desejar obter mais leads de qualidade no LinkedIn. Capte leads no LinkedIn; Use um 

formulário de geração de leads preenchido automaticamente com dados de perfil do LinkedIn; Faça integração direta com uma 
plataforma de gerenciamento de leads. A campanha será exibida para pessoas mais propensas a preencher um formulário de geração de 
leads do LinkedIn.

● Conversões no site: Objetivo de gerar mais compras, cadastros ou downloads. Selecione este objetivo para: Captar leads no LinkedIn ou 
gerar ações de valor para sua empresa. A campanha será exibida para pessoas mais propensas a executar a ação que você definir para a 
sua empresa.

● Candidatos a vagas: Selecione esse objetivo quando desejar promover oportunidades de emprego na sua empresa. Informe as pessoas 
sobre oportunidades de emprego relevantes na sua empresa; Atraia mais candidaturas para suas oportunidades de emprego. A campanha 
será exibida para pessoas mais propensas a visualizar ou clicar em seus anúncios com vagas.

 

Criação de campanhas



A etapa 2 da criação da campanha consiste na configuração dos tópicos destacados em vermelho. A colocação em específico 
consiste na habilitação ou não do Linkedin Audience Network, exclusão de categorias de sites e aplicativos onde você não gostaria 
que seus anúncios fossem exibidos, e carregamento de lista de bloqueios - “Quando uma lista de bloqueio é adicionada à sua 
campanha, evitamos exibir anúncios nos aplicativos e sites selecionados” - Linkedin.

 

Criação de campanhas



Campanha de Geração de Leads

A campanha de Geração de Leads permite o direcionamento os usuários que clicam no anúncio, para um formulário preenchido 
automaticamente a partir dos dados do linkedin do usuário.

 



Campanha de Geração de Leads

Na configuração dos públicos é possível fazer o upload de listas de público-alvo, além de trabalhar listas de remarketing. Nos 
atributos do público é possível segmentar ainda mais o público com base em empresas, dados demográficos, formação, 
experiência profissional e interesses dos usuários.

 



Campanha de Geração de Leads

Durante a configuração das campanhas o Linkedin exibe os resultados previstos, que são ajustados a cada configuração realizada. 
Para o cálculo da previsão, o sistema do linkedin analisa lance, orçamento, segmentação e datas de início/término da campanha, 
entre outras informações. Campanhas e anunciantes semelhantes também são levados em conta. Em resumo, é a  simulação um 
leilão de anúncios em tempo real. 

 



A fase de formato de anúncio o Linkedin disponibiliza diversos formatos, à depender do objetivo da campanha. 

 

Campanha de Geração de Leads



Tipos de anúncios
● Sponsored Messaging (Mensagem patrocinada): Anúncios em mensagens ou conversas (inbox) no 

Linkedin. Pode ser usado para gerar consideração e interação com a marca ou gerar leads.

● Sponsored Content (Conteúdo patrocinado): Utilização de conteúdos existentes. 

● Text Ads (Anúncio de texto): São anúncios que podem ser pagos por clique (CPC) ou por impressão 
(CPM). Com eles é possível: 
○ Criar seus próprios anúncios e lançar uma campanha 
○ Personalizar mensagens enviadas para os profissionais que quer alcançar 
○ Pagar apenas pelos anúncios que derem resultados (por clique ou por impressão)

● Dynamic Ads (Anúncio dinâmico): São anúncios personalizados automaticamente com foco em 
engajamento ou reconhecimento de marca. Através do anúncio é possível falar diretamente com seu 
público com anúncios personalizados para cada usuário com base nos dados do perfil do LinkedIn, 
aumentando a taxa de conversão.



Exemplo: Sponsored Messaging

Anúncio em mensagem Anúncio em conversa



Exemplo: Sponsored Content



Exemplo: Text Ads



Exemplo: Dynamic Ads

Anúncio com imagem de fundo 
personalizada



Etapa 3

Depois de definir o formato do anúncio na etapa 2, o Linkedin permite a criação de um novo anúncio, à 
partir da inserção de vídeo (para o caso do Sponsored vídeo) ou ainda, utilizar um vídeo já existente no 
perfil. 

 




