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PUBLICIDADE ON-LINE § §
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Essas estimativas foram (teis?

Ao clicar no botdo "Publicar”, vocé concorda com os Termos e Diretrizes de Publicidade do Facebook

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presenc¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.



EM 2018, GERENCIEI O
INVESTIMENTO DE MAIS DE
RS 2 MILHOES



ESSE NAO E UM CURSO
PARA APRENDER A
APERTAR BOTAO




PUBLICIDADE ON-LINE PARA O
CORPORATIVO E MUITO DIFERENTE DE
PUBLICIDADE ON-LINE PARA POLITICA




@ Ads

G LOSSARlO Abreviacao do inglés “advertising”,

que significa publicidade

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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Lead

GLOSSARIO E um usudrio que demonstra

interesse por vocé e/ou seu
conteudo, preenchendo um cadastro

e se transformando em um contato

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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Dark post

G LOSSAR'O Uma publicacao do Facebook

criada exclusivamente para ser um

anuncio, nao aparece na linha do

tempo da pagina

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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Landing page

G LOSSAR'O Uma pagina criada paralelamente

ao site que serve como uma porta
de entrada tematica para seu

conteudo

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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Posicionamento

G LOSSAR'O Um posicionamento é o local onde

0 anuncio é exibido. Por exemplo,
o Stories é um posicionamento do

Facebook

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.

TEMA #2 PUBLICIDADE ON-LINE // Principais termos técnicos



Pixel

G LOSSAR|O Consiste em impactar usuarios que

ja tiveram contato com a sua

mensagem, site ou conteudo.

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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Remarketing
Retargeting

G LOSSAR'O Codigo gerado pelas plataformas

de anuncios que, quando instalado

no site, possibilita “rastrear” os

visitantes

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.

TEMA #2 PUBLICIDADE ON-LINE // Principais termos técnicos



Trafego

G LOSSARK) Quantidade de acessos no seu

canal. O trafego pode ser pago ou

organico.

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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PUBLICIDADE ON-LINE

2.1 FORMAS DE ALCANCAR AUDIENCIA ON-LINE

COMO CONSEGUIR AUDIENCIA? § §



O OBJETIVO DE TODO CANAL DIGITAL E

TER AUDIENCIA

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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NA WEB HA 3 FORMAS PARA
ALCANCAR AUDIENCIA

ORGANICO PAGO ESTIMULADO

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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O ALCANCE ORGANICO
ACONTECE QUANDO

FAZEMOS CONTEUDOS
RESPEITANDO OS ALGORITMOS

Google Redes sociais
RELEVANCIA E RELEVANCIA E
AUTORIDADE ENTRETENIMENTO




O ALCANCE PAGO
ACONTECE QUANDO

COMPRAMOS MIDIA E/OU
IMPULSIONAMENTO




O ALCANCE ESTIMULADO
ACONTECE QUANDO

TEMOS BASES E MEIOS DE ENTREGA




VAMOS FAZER UM TESTE

COM UM INVESTIMENTO DE RS 500/MES EM CADA FORMA

QUAL LINHA REPRESENTA CADA UM DOS MEIOS?

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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A VIDA UTIL DA AUDIENCIA

Estimulado

Orgdnico

ALCANCE

Pago

TEMPO
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PUBLICIDADE ON-LINE

2.2 USO DE ANUNCIOS NA COMUNICACAO
POLITICA

VOCE TRABALHA PARA
TER LIKES?

Jo




O USO DA MIDIA PAGA

NA COMUNICACAO POLITICA DEVE SERVIR PARA
AJUDAR NA CONSTRUCAO DE REPUTACAO
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FORMULA DA REPUTACAO

(CONTEUDO/PUBLICOS) X CANAIS

TEMPO

= REPUTACAO



PALESTRA ABERTA NO YOUTUBE
SOBRE CONSTRUCAO DE REPUTACAO

marcelo Vitorin®

https://www.youtube.com/watch?v=dm|540EDf30
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https://www.youtube.com/watch%3Fv=dml54oEDf3o

CONTEUDOS PUBLICOS




EXEMPLO

DEPUTADO APRESENTOU DUAS
EMENDAS EM FAVOR DOS POLICIAIS
PARA A REFORMA DA PREVIDENCIA



> »l o) 000/257

Seguranga publica: por um tratamento digno para quem protege a populagao

Roteiro para populacao https://www.youtube.com/watch?v=UTzGgrOKr g
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https://www.youtube.com/watch%3Fv=UTzGgrOKr_g

EXEMPLO

> »l o) 000/218

Previdéncia de policiais: NAO ao corte de aposentadorias e pensdes

Roteiro para policiais https://www.youtube.com/watch?v=rnZBkKMD3K6Y
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https://www.youtube.com/watch%3Fv=rnZBkMD3K6Y

PROFISSIONAIS DE

SEGURANGCA PUBLICA
NAO ACEITAM

NENHUM DIREITO

A MENOS

ASSINAR LISTA

POLICIAL

DA REFORMA

0S PROXIMOS

INVALIDEZ DE

APOIAR O PROJETO

CONHECA OS 3 PONTOS DO PROJETO:

A >

RETIRA DO TEXTO O
AUMENTO DA IDADE MINIMA
PARA APOSENTADORIA

PENSAO INTEGRAL PARA FAMILIA
DE POLICIAL QUE VIER A OBITO EM
SERVIGCO OU POR DECORRENCIA

DELE

QUERO APOIAR O
PROJETO

y (=)

() Com a retirada destes direitos, menos pes:

grcv {8Reler de policials e

q 9
. b

\
'L\

L
-

E UM CORTE
DE 50%

NO VALOR DAS PENSOES

LARES NA MIRA DA CRIMINALIDADE

IMPACTO DA REFORMA NA
VIDA DAS FAMILIAS

(O O adoecimento dos profissionals da categoria é

s € manter a casa com apenas metade
do salério?

nio terdo a certeza de que sua familia serd
amparada

se interessarfo pelas carreiras da segu

publico, sobrecarregando ainda mals os

profissionais em atividade,

A

TOTALIDADE DE
REMUNERAGAO EM CASO DE
ACIDENTE DE SERVICO OU DOENGA
OCUPACIONAL

.
PARA UM PAIS
COM MAIS SEGURANCA, |
NOSSOS PROFISSIONAIS

PRECISAM SER TRATADOS -

COM DIGNIDADE

O VALOR DE UMA VIDA POLICIA

AQUELES QUE, DIARIAMENTE, PROTEGE SSAS
CASAS, NOSSAS FAMILIAS E NOSSAS VIDAS ESTAO
PRESTES A SOFRER COM CORTES INJUSTOS PROPOST(
NA REFORMA DA PREVIDENCIA,

O EM 2017, CERCA DE DOIS POLICIAS

’ FORAM MORTOS POR DIA

) AIDADE MEDIA DE MORTE ENTRE
POLICIAIS E DE 56 ANOS

) MAIS DE 100 MIL POLICIAIS SOFREM

COM DISTURBIOS

PROVENIENTES DO STRESS

ASSINAR CONTRA
O CORTE

AS FAMILIAS MERECEM RESPEITO

APOIAR O PROJETO

CONHECA OS 3 PONTOS DO PROJETO:

A A

RETIRA DO TEXTO O
AUMENTO DA IDADE MINIMA
PARA APOSENTADORIA

PENSAO INTEGRAL PARA FAMILIA
DE POLICIAL QUE VIER A OBITO EM
SERVIGO OU POR DECORRENCIA

DELE

QUERO APOIAR O
PROJETO

:Gf S publica Dow
b
>

N

IMPACTO DA REFORMA NA
VIDA DAS FAMILIAS

O adoecimento dos profissionais da categoria é
cada vez mais real. Como realizar tratamentos

medicos @ manter a ¢asa com apenas metade

do salario?

tirada destes direitos,

menos pessoas

se |nteressardo pelas

carreiras da seguranca
publico,

sobrecarregando

ainda male os

m atividade e aumenmtando a
nalidade que ja assola o pais.

A

TOTALIDADE DE
REMUNERAGAO EM CASO DE
ACIDENTE DE SERVICO OU DOENGCA
OCUPACIONAL

publica poR

OS PROFISSIONAIS DA RANCA PUBLICA OS PROFISSI _—
MERECEM RESPEITO, ASSINE!

GLURANCA PUBLICA
MEREC
~

RESPEITO, ASSINE!

~

il
g E-mail *
Telefone *
b Telefone *
DDD

DDD
: A ASSINAR LISTA

'O que nio aparece com freq

530 os guadres com
baixos efetivos, as con

s precidrias que
vocés, profissionals de seguranga publica, enfrentam

para trabalhar ¢ o adoeciment

0 ¢ psicolégico
decorrente do stress a que estdo expostos,

EMANUEL PINHEIRO NETO
Deputado Federal

EMANUEL PINHEIRO NETO

Deputado Federal
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Emanuel Pinheiro Neto @ ol Curtir Pagina ***
Escrito por Fernanda Camargos |7/ - 21 de junho -

S

Os profissionais de Seguranga Plblica § § j3 sofrem com condigdes
precarias de trabalho, salarios defasados e agora, correm Sérios riscos
com a reforma da previdéncia.

A proposta que tramita no Congresso corta pela metade
aposentadorias e pensdes, dos profissionais que garantem a
segurancga de nossas familias .

Para evitar que essa Injusti¢a acontega, apresentel uma proposta
alternativa para tirar )X esses pontos da Reforma da Previdéncia e
manter os direitos j& conquistados pelas categorias.

Juntos podemos fazer mais, por iSsO pego que assine e compartilhe
nossa lista de apoio 38 emenda

@ Emanuel Pinheiro Neto @ e Curtir Pagina

Escrito por Fernanda Camargos - 21de junho

S
Os profissionais de Seguranca Plblica § § ja sofrem com condigdes
precarias de trabalho, salarios defasados e agora, correm sérios riscos
com a reforma da previdéncia.

A proposta que tramita no Congresso corta pela metade
aposentadorias e pensdes, trazendo mais inseguranga e retirando
direitos ja conquistados pelas categorias.

Para evitar que essa injusti¢a acontega, apresentei uma proposta
alternativa para tirar )X esses pontos da Reforma da Previdéncia e
manter os direitos j& conquistados pelas categorias.

Juntos podemos fazer mais, por issO pego que assine e compartilhe
nossa lista de apoio @ emenda |

PROFISSIONAIS DE
SEGURANCA PUBLICA

NAO ACEITAM

NENHUM DIREITO
A MENOS

PARTICIPE.EMANUELZINHO.COM.BR

Assine agora e apoie os profissionais de Assinar
seguranga

-

,'J .

POR TRAS

})
DAS FARDAS ‘

© 24

PARTICIPE.LEMANUELZINHO.COM.BER
Assine agora contra a retirada de direitos Assinar
A Reforma da Previdéncia ndo pode ameagar os direitos...

TEMA #2 PUBLICIDADE ON-LINE // Uso de anuncios na comunicacdo politica

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.




TRA.. > POLL. > 1An.. ID:23843430916410424 X

Resumo Editar Chart Inspect Histérico
Emanuel Pinheiro Neto @ & Curtir Pagina ***
Escrito por Fernanda Camargos (7! - 21 de junho - Localizagoes Mato Grosso, BR
o incluidas
Os profissionais de Seguranga Plblica § § j3 sofrem com condigdes
precarias de trabalho, saldrios defasados e agora, correm sérios riscos Idade 18- 65+
com a reforma da previdéncia.
A proposta que tramita no Congresso corta pela metade Género Todos

aposentadorias e pensdes, dos profissionais que garantem a

seguranga de nossas familias . :
. Rl _ Direcionamento Pessoas que correspondem
Para evitar que essa injusti¢a acontega, apresentel uma proposta detalhado incluido

alternativa para tirar )X esses pontos da Reforma da Previdéncia e
manter os direitos j& conquistados pelas categorias.

Interests: Policia Civil do Brasi|,
Policia Redoviaria Federal, Agente

: . ! . penitenciario, Sequranca publica
Juntos podemos fazer mais, por 1Ss0 pego que assine e compartilihe

nossa lista de apoio & emenda Work employers: Agente

penitenciario, Policia, Brasilia,
Bombeiros, Policia Federal - PF,

Policia Militar
SE@S&SNS(E%NP?JISL?CE A :Vg:l; ;o;(i)t::;:i:rggente penitenciario,
NAO ACEITAM .
NENHUM DIREITO Posicionamentos Facebook
A MENOS ' ; Feeds, Instant Articles, Marketplace
: Instagram

Feed
Audience Network

Nativo, banner e intersticial, Videos
com incentivo

PARTICIPE.EMANUELZINHO.COM.BER

Assine agora e apoie os profissionais de Assinar
seguranga

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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Resumo Editar Chart Inspect Histdrico
Emanuel Pinheiro Neto @ b Curtir Pagina *** Horario ae Sao Faulo
Escrito por Fernanda Camargos |7/ - 21 de junho -
S

Programagao de Veicular anuincios o tempo todo

Os profissionais de Seguranga Pdblica % B i3 sofrem com condigoes s

precarias de trabalho, salarios defasados e agora, correm Sérios riscos

com a reforma da previdéncia. Localizagbes Mato Grosso, BR

A proposta que tramita no Congresso corta pela metade incluidas
aposentadorias e pensdes, trazendo mais inseguranga e retirando
direitos jd conquistados pelas categorias. Idade 18-65+

Para evitar que essa injusti¢a acontega, apresentei uma proposta
alternativa para tirar ) esses pontos da Reforma da Previdéncia e Género Todos
manter os direitos j& conquistados pelas categorias.

Juntos podemos fazer mais, por issO pego que assine e compartilhe
nossa lista de apoio @ emenda '

Direcionamento Pessoas que correspondem

detalhado incluido |1arasts: Seguranga publica

Posicionamentos Facebook

POR TRAS : * - Feeds, Instant Articles, Marketplace
DAS FARDAS . ' Instagram

Feed
Audience Network
Nativo, banner e intersticial, Videos

@ . " com incentivo

PARTICIPE.EMANUELZINHO.COM.BR
Assine agora contra a retirada de direitos Assinar
A Reforma da Previdéncia ndo pode ameagar os direitos...

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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F UM ERRO

MANDAR O MESMO CONTEUDO
PARA TODO MUNDO

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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OS MELHORES RESULTADOS

ESTAO LIGADOS A SEGMENTACAO
DOS CONTEUDOS E PUBLICOS
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E LEMBRE-SE:

ANUNCIOS NAO SAO PARA
GERAR LIKES E FAS

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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v

ANUNCIOS SAO PARA AJUDAR A
CONSTRUIR REPUTACAO

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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PUBLICIDADE ON-LINE

2.3 APRESENTACAO DAS PLATAFORMAS DE
ANUNCIOS ON-LINE

POR ONDE COMECAR A
ANUNCIAR?

Jo




PLATAFORMAS DE ANUNCIOS ON-LINE

O Google Ads é a
ferramenta de
anuncios do Google e
exibe seus conteudos
para quem esta
procurando por algo
na internet

O Facebook Ads é a
ferramenta de
anuncios do Facebook
gue exibe seus
conteudos baseada
em segmentacoes de
perfis de usuarios da
rede social

Facebook

Anuncios no Twitter
sao geralmente
utilizados quando
existe a necessidade
da divulgacao de
pautas quentes e com
enfoque mais
jornalistico/factual

Twitter

O LinkedIn Ads € a
ferramenta
apresentada pelo
LinkedIn para a gestao
de seus anuncios. A
vantagem sobre as
demais ferramentas é
ja ser nativa em uma
rede segmentada

LinkedIn

E uma forma de
comprar e vender
espaco publicitario

em diversos canais na
web para publico-
alvos especificos, feita
de forma otimizada
por inteligéncia
artificial

Programatica

Este conteudo faz parte do cc

TEMA #2 PUBLICIDADE ON-LINE // Apresentacdo das plataformas

into de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presenc¢a Online. Citagao autorizada, desde que citada a fonte.




Em evento, Facebook mostrou p ) -
Carolind Ribeiro, para o TechTudo L E 2 0 2 O

0

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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Facebook Marketing Summit
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Yy = w

Facebook Twitter LinkedIn Programatica

Regionalizacao

Remarketing

Segmentacao comportamento / Q
interesse

Segmentacao por perfil demografico

Segmentacgao por dispositivo

Segmentacao para mailing proprio

Segmentacao para conexoes

Segmentacao por contexto Q
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Yy = w

Facebook Twitter LinkedIn Programatica

Imagem estatica

Imagem animada (gif / banner) 0

Video

All type (texto)

Mensagens privadas

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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NESTE CURSO FOCAREMOS EM 2
PLATAFORMAS DE ANUNCIOS ON-LINE

O !‘< Facebook Ads)>

Google Ads

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.



A LOGICA POR TRAS
DAS PLATAFORMAS

ESTA RELACIONADA AO
MOMENTO DO USUARIO




O MOMENTO DO USUARIO

Google Redes sociais
ESTA BUSCANDO POR ALGO ESTA SE DIVERTINDO
ESTA SE APROFUNDANDO EM CONTEUDOS ESTA SE RELACIONANDO

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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SUA ESTRATEGIA DEVE LEVAR ESSES
MOMENTOS EM CONSIDERACAO

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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FACEBOOK ADS E GOOGLE ADS

Ndo sdo ferramentas concorrentes e sim

complementares. Usadas em conjunto permite
maior cobertura e melhor resultados. E importante
saber usa-las de acordo com as estratégias que
cada uma oferece de melhor

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presenca Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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AS PLATAFORMAS E SUAS
CARACTERISTICAS

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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* /7 @ @ ©

Go gle Ads Visao geral Como funciona Custo Perguntas frequentes Recursos avangados Contato . 0800 727 0278* Acesse sua conta Comegar agora

2 hribhamo/
._br/home/

- & C {) & https://ads.google.com/intl/pt-BR

Faca sua empresa

crescer com
Google Ads

Exiba seus anuncios para os clientes quando eles
procurarem empresas como a sua na Pesquisa (Antncio| marcioluis.tennis
Google e no Maps. Pague somente pelos

resultados, como cliques para acessar seu site ou

chamadas feitas para sua empresa.

Google

Aula de ténis !/

Aulas de ténis sensacionais

Descubra o mundo do ténis! Professor

especializado.

Comecar agora ~ : .
0 Ligue parareceber ajuda WV

e Criar uma nova conta

. 0800 727 0278*
* Suporte telefonico gratullo para novos anunciantes. Atengdimento disponive

de sequnda a sexta, das 9h as 18h , . _
e Receber assisténcia para as novas

o Criar sua primeira campanha

contas nos primeiros 3 meses

. 0800 727 0278*

* Suporte telefénico gratuitc para novos
anunciantes. Atendimento disponivel de

sequnda a sexia, das Sh as 1%h

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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https://ads.google.com/

— | 1 236-596-6961 P Onli
= 4 Google Ads = Todas as campanhas a MmN e @ & o))

IR PARA RELATORIOS FERRAMENTAS

ICCEEERREUTCIUEE RN A - I visiogersl @& Visdo geral Estemés 1a29jul2019  ~ ¢
Y campanhas da rede de Recomendagoes Y  Status da campanha: Todas, Status do grupo de antincios: Todos ADICIONAR FILTRO
pesquisa

Campanhas s
B] Campanhas da Rede de Cliques » Impressoes ¥ CPC medio Custo
Display

Grupos de
anuncios

m Campanhas de video

Anuncios e
Ativado T s
4 extensoes

GMP / SEARCH ,
m Videos

As campanhas ps € Péginas de
AR destino

Palavras-chave
1 de jul de 2019 29 de jul de 20719

Segmentacoes
dinamicas de

anuncios v - s
Maiores alteracoes Custo » . Campanhas

Periodos de comparacdo: 1a29jul2019e2a30jun2019 @

Palavras-chave de pesquisa

Publicos-alvo . - . R
Custo v Cliques v (CTR v Custo v Cliques v (CTR v

Informacoes

demograficas O WEBINAI ® GMP / SEARCH

@ campanha politica

Topicos @ WEBINAR VEREADORE... @ YouTube MV @ 'marketing politico’

Canais
® GMP / SEARCH . @ Trafego /YT / GMP @ campanha eleitoral

WEBINAR VEREADORES

Configuragoes @ [SEARCHI

@ 'marketing eleitoral’

Locais
@ campanha de vereador

Programagao de
anuncios TODAS AS CAMPANHAS > TODAS AS PALAVRAS-CHAVE > Pagina1de4 v
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< (& 0 & https://business.facebook.com

K] Gerenciador de Negdcios

Gerenciador de Negdcios

Gerencie contas de anuncios, Paginas e as pessoas
que trabalham nelas, tudo em um sé lugar. E
gratuito.

e ‘;‘O==z-
W

.~ ™ = Ll

Por que escolher o Gerenciador de
Negocios?

g Andnima @ .

CRIAR CONTA
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https://business.facebook.com/

Ay Usuarios v Pessoas — | [ Edar

Acesso do funcionario -
| B PDacense

Filtre por nome, identificagdo ou email

: A Adicionar ativos
i Parceiros

o Usudrios do sistema

Ativos atribuidos A Adicionar ativos
B Contas v
Esses sao os ativos que Alessandra Manente pode acessar. Visualize e gerencie as
= Paginas permissoes dele. Adicione ou remova ativos.

2: Contas de anuncios

w¢ Aplicativos
Paginas
() Contas do Instagram
i3
& Linha de negdcios - !
B Projetos :
I
=
J% Origens de dados »
[
© Seguranga da marca b '
E Registros » 3
r |
£ Integraces b
Contas de anuncios
@ Pagamentos @:
==
& Centro de seguranga
¢/ Solicitagdes
(9 Notificagtes

{6} Informacgdes da empresa

() Guia de Configuragao
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A) Usudrios v  Paginas + Adicionar Presenga Online Remover Ver Pagina

Propriedade de Presencga Online / Vitorino & Mendonga - ldentificagao 154354034686652

E\ Pessoas

; sira a identificagcdo/nome do ativo/nome d.. 8+ Adicionar pessoas & Atribuir parceiros
&= Parceiros - P P

o Usudrios do sistema Sem filtro 4 Classificar por... w Pessoas Parceiros

B Contas v

X PAainae Pessoas &+ Adicionar pessoas

B Comasds aniiisiss 2 Dreson(;a Or‘ S Estas pessoas tém acesso a Presenga Online. Vocé pode visualizar, editar ou excluir as

permissdes delas.

wg Aplicativos .
Presenca Online
@ Contas do Instagram o ledon . S

&% Linha de negdcios \g} Daniel Jander

M Projetos

. @] Daniel Mendonga

#% Origens de dados E

© Seguranca da marca > "‘ Paginas de testes

4 >
{p

B Registros N tag'il
' +r Pérolas Politicas
- . ‘ [8)) Fernanda Camargos

@ Renova Brasil

& Integracdes k

o Marcelo Vitorino
fm Pagamentos
&

Centro de seguranga
¢7 Solicitagdes
(S Notificages [8)) Natalia Mateus
% Informagdes da empresa

[8)) victor Manabe
(?) Guia de Configuragao
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A) Usudrios

B\ Pessoas

v  Contas de anuncios + Adicionar a Presencga Online R$ Abrir no Gerenciador de Antincios W

Propriedade de Presencga Online / Vitorino & Mendonga - ldentificagao

2 Barcelfns ra a identificagdo/nome do ativo/nome d.. & Adicionar pessoas & Atribuir parceiros A Adicionar ativos
o Usudrios do sistema Filtrar por... v Nome em orde... W Pessoas Parceiros Ativos conectados
= Contas v @ Ocultar contas de anuncios fechadas
™ Piginas Pessoas & Adicionar pessoas
O: Contas de antncios > s Estas pessoas tém acesso a Presenga Online R$. Vocé pode visualizar, editar ou excluir as

permissdes delas.

I

(e

wg Aplicativos
(G) Contas do Instagram
&% Linha de negdcios

M Projetos

Origens de dados
Seguranga da marca
Registros

Integragoes

Pagamentos
Centro de seguranga
Solicitagoes

Notificagoes

Daniel Jander
Daniel Mendonga
Presenga Online R$

Fernanda Camargos

Jodo Victor

B & ¥ &2 =

Marcelo Vitorino

Natalia Mateus

&

Vitorino & Mendonga

Informacgdes da empresa

Guia de Configuracgao

@] Victor Manabe
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ey Campanhas Presenca Online RS (6805... w Vitalicio: 13 de Mar de 2015 - 28 de Jul de 2019 w  Atualizado agora mesmo Q
P
Q. Nome da campanha contém MASTERCLASS Search or add filters Salvar Limpar
EE
m 13 Exportar v Il Colunas: Personalizado w "= Detalhamento w
i
= Doals ok Custo po CPM (cus CTR CPC
Nome T Veiculagao Resultado result:do Alcance 1.00( Impressoes por 1.0( (taxade (custopor Orgamento Valorgasto Término 1 Programagao

pessoat impressoe cliques clique no

> 3 MasterClass 2018 / Envolvimento @

> (O MasterClass 2018 / Trafego ®

> [ Visualizagoes do video / MasterClass 2018 campanha &

> [ MasterClass 2018 / Stories &

> [ MasterClass 2018 / Visualizagdes no video )

> [ MasterClass 2018 / Contelido ADMS / Trafego ®

> [ MasterClass 2018 / Ultimos Dias / Trafego at

> [ MasterClass 2018 / Alcance o

> [ MasterClass 2019 / Visualizacoes no Video &

> O MasterClass 2019 / Trafego o

> [ MasterClass 2019 / Visualizacao de video ®

Resultados de 12 campanhas
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QUANDO USAR?

CONSTRUIR RECONHECIMENTO ENTREGAR CONTEUDO EM PROFUNDIDADE
GERAR TRAFEGO / ACESSOS GERAR FIDELIDADE
TESTAR AFINIDADE/ENGAJAMENTO COBRIR CANAIS FORA DAS REDES

FOMENTAR DEBATE GERAR LEADS QUALIFICADOS
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COMO USAR?

Geolocalizacao Geolocalizacao

Dados Dados
demograficos demograficos

Palavras-chave e

Interesses e topicos de interesse

Comportamentos

Remarketing e

listas de proprias
Remarketing e

listas proprias

Conexoes dos
seus canais
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PUBLICIDADE ON-LINE

2.4 AS POLITICAS DE ANUNCIOS

EXISTEM REGRAS PARA
ANUNCIAR?

Jo




POLITICA DE ANUNCIOS

Sdo instrucoes sobre os tipos de conteudo de
publicidade permitidos e proibidos pelas ferramentas
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R POLITICA DE ANUNCIOS

ENTENDER AS REGRAS DO JOGO VAl
TE AJUDAR A EVITAR PROBLEMAS
COM A PUBLICACAO DOS SEUS
CONTEUDOS




R POLITICA DE ANUNCIOS

E CUMPRIR ESSAS REGRAS VAI EVITAR
PERDER TEMPO FAZENDO ANUNCIOS
QUE SERAO REPROVADOS PELAS
PLATAFORMAS




Violéncia plausivel e conteudos Conteudo que expresse apoio

de comportamento criminoso, ou exalte grupos, lideres ou
por exemplo videos com individuos  envolvidos  em
imagens de violéncia explicita atividades como: terrorismo,

odio organizado, trafico

humano, entre outros crimes

Conteddos com atributos Conteddos que enganam O
pessoais (raca, religiao, etc) usuario, por exemplo uma foto

gue simula um video
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Noticias

reconhecidamente falsas

Marcas proprias
(reactions, like, logo,
Instagram, WhatsApp,

Google, Facebook)

Conteudo cruel ou
sensacionalista com exibicao
de vitimas de danos fisicos e

emocionais

Conteudo de propriedade
intelectual de terceiros, por
exemplo um video com uma
musica gue nao pertence a

VOCEe



MESMO QUE VOCE SUBA
ALGUM DESSES CONTEUDOS

COM UMA INTENCAO POSITIVA,

POR EXEMPLO, ARGUMENTAR @

CONTRA A VIOLENCIA

DOMESE O SEU ANUNCIO SERA

REPROVADO E VOCE PODE
ACABAR BANIDO OU TER SUA
CONTA DE ANUNCIOS
BLOQUEADA.
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SE ALGO E PROIBIDO PARA

ANUNCIOS, E BEM PROVAVEL QUE - D I c A
SEJA RESTRINGIDO SE PUBLICADO |

ORGANICAMENTE TAMBEM
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CADA FERRAMENTA TEM A SUA
POLITICA DE USO E E IMPORTANTE
LER DE TEMPOS EM TEMPOS PARA SE
MANTER ATUALIZADO E EVITAR
PROBLEMAS COM SUAS CONTAS

https://support.google.com/adspolicy/answer/6008942?hl=pt-BR

https://www.facebook.com/policies/ads/
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PARA
REGISTRAR

v’ Esqueca os likes, utilize os anuincios para
construir e trabalhar sua reputacao

v Adapte seus contetidos para os publicos de
interesse. Nao produza para internet com a
|6gica da TV.

v Antes de criar suas campanhas de anuncios,
compreenda e leve em consideracao o
momento e a forma com que o seu publico sera
impactado

v Ndo veja as plataformas como "rivais", elas
devem ser utilizadas de forma complementar.

v N3o ignore as politicas de anuncios publicadas
pelas plataformas
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DUVIDAS?

o



