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TEMA 2

PUBLICIDADE ON-LINE
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EM 2018, GERENCIEI O 
INVESTIMENTO DE MAIS DE 

R$ 2 MILHÕES
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ESSE NÃO É UM CURSO 
PARA APRENDER A 

APERTAR BOTÃO
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PUBLICIDADE ON-LINE PARA O 
CORPORATIVO É MUITO DIFERENTE DE 
PUBLICIDADE ON-LINE PARA POLÍTICA
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GLOSSÁRIO

Ads

Abreviação do inglês “advertising”, 

que significa publicidade
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GLOSSÁRIO

Lead

É um usuário que demonstra

interesse por você e/ou seu

conteúdo, preenchendo um cadastro

e se transformando em um contato

TEMA #2 PUBLICIDADE ON-LINE // Principais termos técnicos

Este conteúdo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presença Online. Citação autorizada, desde que citada a fonte. 



GLOSSÁRIO

Dark post

Uma publicação do Facebook 

criada exclusivamente para ser um 

anúncio, não aparece na linha do 

tempo da página

TEMA #2 PUBLICIDADE ON-LINE // Principais termos técnicos

Este conteúdo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presença Online. Citação autorizada, desde que citada a fonte. 



GLOSSÁRIO

Landing page

Uma página criada paralelamente

ao site que serve como uma porta 

de entrada temática para seu

conteúdo
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GLOSSÁRIO

Posicionamento

Um posicionamento é o local onde

o anúncio é exibido. Por exemplo, 

o Stories é um posicionamento do 

Facebook
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GLOSSÁRIO

Pixel

Consiste em impactar usuários que 

já tiveram contato com a sua

mensagem, site ou conteúdo.
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GLOSSÁRIO

Remarketing
Retargeting

Código gerado pelas plataformas

de anúncios que, quando instalado

no site, possibilita “rastrear” os

visitantes

TEMA #2 PUBLICIDADE ON-LINE // Principais termos técnicos

Este conteúdo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presença Online. Citação autorizada, desde que citada a fonte. 



GLOSSÁRIO

Tráfego

Quantidade de acessos no seu

canal. O tráfego pode ser pago ou

orgânico. 
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PUBLICIDADE ON-LINE

2.1     FORMAS DE ALCANÇAR AUDIÊNCIA ON-LINE

COMO CONSEGUIR AUDIÊNCIA?



O OBJETIVO DE TODO CANAL DIGITAL É

TER AUDIÊNCIA
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NA WEB HÁ 3 FORMAS PARA 
ALCANÇAR AUDIÊNCIA 

ORGÂNICO PAGO ESTIMULADO
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O ALCANCE ORGÂNICO 
ACONTECE QUANDO

FAZEMOS CONTEÚDOS 
RESPEITANDO OS ALGORITMOS

RELEVÂNCIA E 
AUTORIDADE

RELEVÂNCIA E 
ENTRETENIMENTO

Google Redes sociais
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O ALCANCE PAGO 
ACONTECE QUANDO

COMPRAMOS MÍDIA E/OU 
IMPULSIONAMENTO
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O ALCANCE ESTIMULADO 
ACONTECE QUANDO

TEMOS BASES E MEIOS DE ENTREGA
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VAMOS FAZER UM TESTE
COM UM INVESTIMENTO DE R$ 500/MÊS EM CADA FORMA

QUAL LINHA REPRESENTA CADA UM DOS MEIOS? 
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AL
CA

N
CE

TEMPO

Estimulado
Orgânico

Pago

A VIDA ÚTIL DA AUDIÊNCIA
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PUBLICIDADE ON-LINE

2.2     USO DE ANÚNCIOS NA COMUNICAÇÃO 
POLÍTICA

VOCÊ TRABALHA PARA 
TER LIKES?



O USO DA MÍDIA PAGA
NA COMUNICAÇÃO POLÍTICA DEVE SERVIR PARA 

AJUDAR NA CONSTRUÇÃO DE REPUTAÇÃO
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TEMA #2 PUBLICIDADE ON-LINE // Uso de anúncios na comunicação política

(CONTEÚDO/PÚBLICOS) X CANAIS

TEMPO
REPUTAÇÃO=

FÓRMULA DA REPUTAÇÃO
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PALESTRA ABERTA NO YOUTUBE

SOBRE CONSTRUÇÃO DE REPUTAÇÃO

DICA

https://www.youtube.com/watch?v=dml54oEDf3o
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CONTEÚDOS PÚBLICOS



EXEMPLO
DEPUTADO APRESENTOU DUAS 

EMENDAS EM FAVOR DOS POLICIAIS 
PARA A REFORMA DA PREVIDÊNCIA

População Policiais
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TEMA #2 PUBLICIDADE ON-LINE // Uso de anúncios na comunicação política

EXEMPLO

Roteiro para população https://www.youtube.com/watch?v=UTzGgrOKr_g

https://www.youtube.com/watch%3Fv=UTzGgrOKr_g
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EXEMPLO

Roteiro para policiais https://www.youtube.com/watch?v=rnZBkMD3K6Y

https://www.youtube.com/watch%3Fv=rnZBkMD3K6Y
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É UM ERRO
MANDAR O MESMO CONTEÚDO 

PARA TODO MUNDO
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OS MELHORES RESULTADOS
ESTÃO LIGADOS À SEGMENTAÇÃO 

DOS CONTEÚDOS E PÚBLICOS
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E LEMBRE-SE:
ANÚNCIOS NÃO SÃO PARA 

GERAR LIKES E FÃS
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CONSTRUIR REPUTAÇÃO
ANÚNCIOS SÃO PARA AJUDAR A
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PUBLICIDADE ON-LINE

2.3     APRESENTAÇÃO DAS PLATAFORMAS DE 
ANÚNCIOS ON-LINE

POR ONDE COMEÇAR A 
ANUNCIAR?



Facebook Twitter LinkedIn

Anúncios no Twitter
são geralmente

utilizados quando
existe a necessidade

da divulgação de
pautas quentes e com

enfoque mais
jornalístico/factual

Google

O Google Ads é a
ferramenta de

anúncios do Google e
exibe seus conteúdos

para quem está
procurando por algo

na internet

É uma forma de
comprar e vender

espaço publicitário
em diversos canais na

web para público-
alvos específicos, feita

de forma otimizada
por inteligência

artificial

O Facebook Ads é a
ferramenta de

anúncios do Facebook 
que exibe seus

conteúdos baseada
em segmentações de
perfis de usuários da

rede social

O LinkedIn Ads é a
ferramenta

apresentada pelo 
LinkedIn para a gestão

de seus anúncios. A
vantagem sobre as 

demais ferramentas é
já ser nativa em uma

rede segmentada
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PLATAFORMAS DE ANÚNCIOS ON-LINE

Programática

Este conteúdo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presença Online. Citação autorizada, desde que citada a fonte. 



TEMA #2 PUBLICIDADE ON-LINE // Apresentação das plataformas

PARA FICAR DE 
OLHO EM 2020
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Regionalização

Remarketing

Segmentação comportamento / 
interesse

Segmentação por perfil demográfico

Segmentação por dispositivo

Segmentação para mailing próprio

Segmentação para conexões

Segmentação por contexto

Google Facebook Twitter LinkedIn Programática

TEMA #2 PUBLICIDADE ON-LINE // Apresentação das plataformas



Imagem estática

Imagem animada (gif / banner)

Vídeo

All type (texto)

Mensagens privadas

Google Facebook Twitter LinkedIn Programática
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NESTE CURSO FOCAREMOS EM 2 
PLATAFORMAS DE ANÚNCIOS ON-LINE
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A LÓGICA POR TRÁS 
DAS PLATAFORMAS

ESTÁ RELACIONADA AO 
MOMENTO DO USUÁRIO

TEMA #2 PUBLICIDADE ON-LINE // Apresentação das plataformas

Este conteúdo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presença Online. Citação autorizada, desde que citada a fonte. 



Google
ESTÁ BUSCANDO POR ALGO

ESTÁ SE APROFUNDANDO EM CONTEÚDOS

Redes sociais
ESTÁ SE DIVERTINDO 

ESTÁ SE RELACIONANDO

O MOMENTO DO USUÁRIO
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SUA ESTRATÉGIA DEVE LEVAR ESSES 
MOMENTOS EM CONSIDERAÇÃO
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ON-LINE ADS THAT SELLSNão são ferramentas concorrentes e sim
complementares. Usadas em conjunto permite
maior cobertura e melhor resultados. É importante
saber usá-las de acordo com as estratégias que
cada uma oferece de melhor

FACEBOOK ADS E GOOGLE ADS
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AS PLATAFORMAS E SUAS 
CARACTERÍSTICAS
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ads.google.com
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business.facebook.com
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CONSTRUIR RECONHECIMENTO

GERAR TRÁFEGO / ACESSOS

TESTAR AFINIDADE/ENGAJAMENTO

FOMENTAR DEBATE

ENTREGAR CONTEÚDO EM PROFUNDIDADE

GERAR FIDELIDADE

COBRIR CANAIS FORA DAS REDES

GERAR LEADS QUALIFICADOS

FACEBOOK GOOGLE

QUANDO USAR?
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Geolocalização

Interesses e 
Comportamentos

Dados 
demográficos

Remarketing e 
listas de próprias

Conexões dos 
seus canais

Geolocalização
Dados 
demográficos

Remarketing e 
listas próprias

Palavras-chave e 
tópicos de interesse

FACEBOOK GOOGLE

COMO USAR?
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PUBLICIDADE ON-LINE

2.4     AS POLÍTICAS DE ANÚNCIOS

EXISTEM REGRAS PARA 
ANUNCIAR?



POLÍTICA DE ANÚNCIOS

TEMA #2 PUBLICIDADE ON-LINE // Políticas de anúncios e transparência

São instruções sobre os tipos de conteúdo de 
publicidade permitidos e proibidos pelas ferramentas
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POLÍTICA DE ANÚNCIOS
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ENTENDER AS REGRAS DO JOGO VAI 
TE AJUDAR A EVITAR PROBLEMAS 
COM A PUBLICAÇÃO DOS SEUS 
CONTEÚDOS
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POLÍTICA DE ANÚNCIOS
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E CUMPRIR ESSAS REGRAS VAI EVITAR 
PERDER TEMPO FAZENDO ANÚNCIOS 
QUE SERÃO REPROVADOS PELAS 
PLATAFORMAS
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Violência plausível e conteúdos

de comportamento criminoso,

por exemplo vídeos com

imagens de violência explícita

Conteúdo que expresse apoio

ou exalte grupos, líderes ou

indivíduos envolvidos em

atividades como: terrorismo,

ódio organizado, tráfico

humano, entre outros crimes

Notícias

reconhecidamente falsas

Conteúdo cruel ou

sensacionalista com exibição

de vítimas de danos físicos e

emocionais

Conteúdo de propriedade

intelectual de terceiros, por

exemplo um vídeo com uma

música que não pertence a

você

Conteúdos que enganam o

usuário, por exemplo uma foto

que simula um vídeo

Marcas próprias

(reactions, like, logo, 

Instagram, WhatsApp, 

Google, Facebook)

Conteúdos com atributos

pessoais (raça, religião, etc)
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O SEU ANÚNCIO SERÁ 
REPROVADO E VOCÊ PODE 

ACABAR BANIDO OU TER SUA 
CONTA DE ANÚNCIOS 

BLOQUEADA.
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MESMO QUE VOCÊ SUBA 
ALGUM DESSES CONTEÚDOS 
COM UMA INTENÇÃO POSITIVA, 
POR EXEMPLO, ARGUMENTAR 
CONTRA A VIOLÊNCIA 
DOMÉSTICA
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SE ALGO É PROIBIDO PARA

ANÚNCIOS, É BEM PROVÁVEL QUE

SEJA RESTRINGIDO SE PUBLICADO

ORGANICAMENTE TAMBÉM

DICA
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CADA FERRAMENTA TEM A SUA

POLÍTICA DE USO E É IMPORTANTE

LER DE TEMPOS EM TEMPOS PARA SE

MANTER ATUALIZADO E EVITAR

PROBLEMAS COM SUAS CONTAS

https://support.google.com/adspolicy/answer/6008942?hl=pt-BR

https://www.facebook.com/policies/ads/
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PARA 
REGISTRAR

ü Esqueça os likes, utilize os anúncios para 
construir e trabalhar sua reputação

ü Adapte seus conteúdos para os públicos de 
interesse. Não produza para internet com a 
lógica da TV.

ü Antes de criar suas campanhas de anúncios, 
compreenda e leve em consideração o 
momento e a forma com que o seu público será 
impactado 

ü Não veja as plataformas como "rivais", elas 
devem ser utilizadas de forma complementar. 

ü Não ignore as políticas de anúncios publicadas 
pelas plataformas
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DÚVIDAS?


