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€D Como criar audiéncia.

Visao geral

Para criar audiéncia, vocé vai precisar
aprender a atrair a atencao das pessoas.

SO que nao é atrair a atencao de qualquer pessoa,
de qualquer jeito. E atrair a atencéo de pessoas
interessadas em informacao e conhecimento.

Mas que tipo de informagao atrai a atencao?

Informacao que é escassa e relevante,
que nao se encontra em qualquer lugar.

O veiculo que vai permitir vocé fazer isso é:

Conteudo.
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© Producao
de conteudo

Raiz

E um conteldo de pelo menos 30 minutos
de duracao, em video, de dificil digestao,
feito do zero.

Ajuda a criar um relacionamento
profundo com a audiéncia;

Permite medir quem consome esses conteudos
e conversar especificamente com elas;

Aumenta a autoridade.

Exemplos:

> Perguntas e Respostas
> Documentario

> Evento ao Vivo

> Lives
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Por que fazer raiz?

> Para criar um relacionamento mais
profundo com quem esta te seguindo

> Para medir quanto tempo as pessoas
estdo passando com vocé

> Para criar uma audiéncia de pessoas
que assistiram o seu conteudo

> Para criar autoridade (henhum amador consegue
falar por 30 minutos sobre um assunto especifico)
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S Técnicas para criar Raiz

1. Definir 3 areas sobre Roma

> Pelo menos 10 temas de cada area

2. Dores e aspiragcdes do avatar

> Pelo menos 10 dores
> Pelo menos 10 aspiragoes

3. Mitos (Objecdes do avatar)

> Pelo menos 10 mitos

4. Atalhos e obstaculos para Roma

> Pelo menos 10 atalhos
> Pelo menos 10 obstaculos

5. Estudos de Caso
Critérios para selecdo de estudo de caso:

> Tem que ter chegado a Roma

> Ser aluno (ou seja, chegou a Roma
usando o seu método)

> Diversidade

> Pessoas que removam objecoes
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G) Roteiro Raiz

O avatar ndo quer o ‘como’, ele quer a Roma.
O que isso quer dizer?

Vamos tomar como exemplo o caso de uma de nossas alunas,
cuja Roma era fazer as mulheres se sentirem 20 anos mais jovens.

Em um dos conteuldos, ela ensinava a ganhar

forca nos membros inferiores. Isso, por si sO, ndo esta
explicitamente relacionado a Roma. E necessario
conectar uma coisa com a outra.

Se vocé nao fizer a conexao entre o ‘como’
e a Roma, o seu avatar vai tender a ndo se interessar
(e, logo, ndo vai se comprometer) pelo seu conteudo.

Entdo ndo tem problema vocé criar um conteudo
queensine ‘como’ fazer algo que leve o avatar a Roma,
mas vocé tem que deixar isso claro pra ele.

Dicas:
> Quando possivel, use o gatilho mental
da histéria (sua ou dos alunos), para conectar

ainda mais aquele aprendizado.

> Quando possivel, use analogias para
facilitar a compreensao.
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G) Linhas Editoriais
de Conteudo Raiz

Exemplos:

Mao na massa

Bastidores

Podcast

Consultoria

Entrevistas

Modulo 4- Workbook FL




© Producao
de conteudo

Nutella

E um conteldo em video, curto, de facil digestao,
derivado do raiz, transmite 1 Unica ideia completa
em um tempo curto. Ideal para criar mais audiéncia
e mais facil de produzir em quantidade.

O formato e a duracdo dependem da plataforma
de postagem (YouTube, Instagram, Facebook, Tik Tok, etc.).
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€D Distribuicao
Organica e Paga

A distribuicao organica

é quando vocé simplesmente posta o conteudo
e o algoritmo da rede social o distribui da forma
que ele acha melhor distribuir.

' PROS CONTRAS

> Nao custa nada Demora para ganhar escala
Vocé nao tem controle
Escala dificil de replicar
Paga com tempo

Ja a distribuicao paga
vocé literalmente da dinheiro para o algoritmo
distribuir para as pessoas (segmentagdes) que vocé quer.

. PROS CONTRAS

> Tem que gastar dinheiro Joga o jogo das plataformas
Vocé tem controle do investimento
(aumentar ou diminuir investimento...)
Vocé tem controle do avatar
E replicavel
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4 passos da
distribuicao paga

1. Definir orcamento

Conselho para quem ta comecando:
use o orgamento minimo de cada plataforma.

2. Publicar os videos por 1semana

3. Impulsionar cada um dos videos por 7 dias

4. Coletar dados (views)

ERROS COMUNS

Conteuldo desalinhado com Roma

Na hora de dar, dé; na hora de pedir, peca
Falta de consisténcia

(tanto na publicagado, quanto na distribuigéo)
Nao publicar em todas as redes
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