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SOCIAL ADS
TIKTOK
Como estar dentro de um 
dos canais que mais cresce 
no momento



SOBRE O
TIKTOK

O app é gerenciado pela chinesa 
ByteDance, especializada em 
plataformas de conteúdo e que 
possui fortes algoritmos de 
engajamento.

O TikTok está presente em 150 
países, em 75 idiomas e já teve mais 
de 2 bilhões de downloads.



QUEM USA O
TIKTOK NO BRASIL?

72% 
São mulheres

60% 
Tem entre 18-34 anos

16% 
Possuem mais do que 34 anosFonte: TikTok Brasil

45 mi
De usuários 
ativos por mês



ALGUNS FORMATOS
DE MÍDIA

SAIBA MAIS: TikTok Business

BRAND TAKEOVER
O anúncio aparece logo que alguém abre o aplicativo

BRANDED EFFECT
As marcas podem subir efeitos patrocinados, como um filtro

IN-FEED ADS
O anúncio aparece entre os conteúdos

BRANDED HASHTAG CHALLENGE
Uma hashtag patrocinada da marca, com possibilidade de interação

https://www.tiktok.com/business/pt-BR


O QUE FUNCIONA NO 
TIKTOK

Marcas que entendem a 
linguagem do ambiente, 
potencializam sua 
mensagem.

SAIBA MAIS: Case #TudumChallenge Netflix Brasil

https://youtu.be/-ABYa8IZIvA


A “FÓRMULA”
TIKTOKER DO SUCESSO

Começado

É essencial que o 
primeiro segundo do 
vídeo tenha um poder 
de atrair a atenção

Grand finale

Desfecho da história, 
porque a marca é 
legal e oportunidade 
de ter o logo 
fechando.

Durante

Explicar claramente o 
produto através de 
temas “quentes” e 
gerando suspense



TIKTOK
EXEMPLO

Embelezze + Jojo Todynho

A marca precisava lançar um novo 
produto e queria amplificar essa 
mensagem.

RESULTADO

51 milhões de impressões
21,2% de taxa de engajamento

SAIBA MAIS: Case Embellezze TikTok

https://www.tiktok.com/business/pt-BR/inspiration/embelleze-332


TIKTOK
EXEMPLO

Carrefour Bélgica

A marca queria aumentar seu 
relacionamento com públicos mais 
jovens

RESULTADO

3,2 milhões de visualizações de vídeos
24,8% de taxa de engajamento

SAIBA MAIS: Case Carrefour Bélgica

https://www.tiktok.com/business/pt-BR/inspiration/carrefour-130


ANÚNCIOS
MOBILE
Conhecendo as opções de 
publicidade em dispositivos 
móveis



O QUE PODE SER ENTENDIDO
COMO ANÚNCIOS MOBILE?

É importante ter em mente que 
todo tipo de anúncio que esteja em 
um dispositivo móvel pode ser 
considerado um anúncio mobile.

No entanto, nessa aula vamos ver 
alguns exclusivos desse formato.



A IMPORTÂNCIA DOS
DISPOSITIVOS MÓVEIS

Em 10 anos o 
percentual de 
acessos via 
dispositivos móveis 
saltou de apenas 5% 
para a maioria do 
mercado com 56%.

Um crescimento de 
977%.

SAIBA MAIS: Oberlo

https://www.oberlo.com/statistics/mobile-internet-traffic


EVOLUÇÃO DO MERCADO
DE DISPOSITIVOS MÓVEIS
O crescimento expressivo do uso de dispositivos móveis mudou o mercado: 
lojas virtuais criaram um checkout mobile first e surgiram formatos de publicidade exclusivos.

SAIBA MAIS: AdMixer - Tipos de Anúncios Mobile

Anúncio dentro de 
apps
• Banner
• Vídeo

Anúncio dentro de 
games
• Rewarded video
• Playable ads

Formatos padrão
• Banner
• Native

Vídeo

Formatos rich media
• Interstitial

Swipe
Scratch

• 3D

https://blog.admixer.com/guide-best-mobile-ad-types-formats/


FORMATOS
DE DISPOSITIVOS MÓVEIS

SAIBA MAIS: AdMixer - Tipos de Anúncios Mobile

Standart
Banner tradicional

Native
Anúncio faz parte do 
conteúdo “nativamente”

Interstitial
Anúncio cobre toda a tela 
do usuário

https://blog.admixer.com/guide-best-mobile-ad-types-formats/


FORMATOS
DE DISPOSITIVOS MÓVEIS

SAIBA MAIS: AdMixer - Tipos de Anúncios Mobile

Swipe
Usuário pode arrastar 
o conteúdo, liberando 
mais informações

Scratch
Como uma “raspadinha”, 
é perfeito para revelar 
cupons e aumentar a 
taxa de clique

3D
Permite mostrar diversos 
ângulos de um produto

https://blog.admixer.com/guide-best-mobile-ad-types-formats/


EXEMPLOS DE ANÚNCIOS
EM DISPOSITIVOS MÓVEIS

Interstitial



EXEMPLOS DE ANÚNCIOS
EM DISPOSITIVOS MÓVEIS

Rewarded



EXEMPLOS DE ANÚNCIOS
EM DISPOSITIVOS MÓVEIS

Playable



COMO FAZER
UM PLANO DE MÍDIA?

Para se criar um plano de mídia é 
importante, além do formato ter 
sempre muito claro:

• Qual o objetivo
• Qual a verba
• Qual o período



FLUXO DO
PLANO DE MÍDIA

Definição 
Estratégica
• Objetivo
• Orçamento
• KPI

Definição Tática
• Período
• Praça
• Público-alvo

Definição de 
Canais
• Geração de Demanda
• Experiência
• Conversão

Definição de 
Segmentações
• Plano de Mídia Final



O FUNIL
DE MÍDIA

Awareness

Consideração

Conversão



ESTRATÉGIA DOS O
3 FUNIS DE MÍDIA

GERAÇÃO DE 
DEMANDA

CONVERSÃOEXPERIÊNCIA



MODELO DE PLANO
NO EXCEL


