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Marketing de conteudo

POR QUE CONTEUDO
E UMA BOSTA?

Porque ele tem baixo valor

CONTEUDO E COMMODITY

Commodity = sao produtos que nao tem diferenciacao em sua producao e a lei
que rege sua precificacao é a lei de oferta e procura.
Contetdo mais do mesmo (comum) tem em abundancia e nao te traz resultado.

POR QUE DEVEMOS FAZER MAIS CONTEUDO?

Porque conteddo gera relacionamento e relacionamento vem antes de vendas.
Contetdo aumenta o nivel de consciéncia do seu seguidor/prospecto/lead.

QUEM DEVE PRODUZIR MAIS CONTEUDO NA
INTERNET?

Todo aquele ou aquela que quer trafego/atencao/audiéncia. Geralmente sao
profissionais liberais, autonomos, empresas, professores digitais.

Pessoas - seguidores = clientes.
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O QUE FAZER PARA O SEU CONTEUDO
DEIXAR DE SER MAIS DO MESMO
ETE TRAZER RESULTADO?

Conteldo deve ser uma documentacao do seu dia a dia, 0 que vocé faz ou fez
muito, que nao seja uma fraude.

Conteddo - lifestyle

Se vocé é aprendiz e quer gerar contetdo, documente a sua jornada de aprendiz, se
coloque na posicao de aprendiz, isso € ser coerente, € ser integro, honesto.
Ainternet @ um lugar de longo prazo e quem perdura € a verdade

COMO DEIXAR DE SER COMMODITY?

Minhas historias (cases de sucesso/ dificuldade, use seus melhores nimeros =
VIVER isso) Conte suas historias, isso te diferencia.

Historia tem muito mais valor que teoria.
Energia/vitrine, as pessoas compram vocé, sua energia. Coloque energia nas coisas

que voce faz.

Didatica, quando for explicar, expligue em passos e exemplos do inconsciente
coletivo. Quando tém exemplos do inconsciente coletivo a pessoa entende, precisa

ser exemplos simples. Faca seu contetdo ser didatico.
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Quebrar padrao (visual, sonora, emocional) o conteddo que tem essas quebras de
padroes prendem a atencao, fazem o seu seguidor prestar mais atencao em vocé!

A.R.l = (Atencao, Retencao e Interacao)

QUAL CONTEUDO EU DEVO PRODUZIR?

T.A.C.0.H = (técnico, autoridade, conexao, objecao e hype)

PIRAMIDE DO NIVEL DE
CONSCIENCIA!
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Tipo 01: Ignorante (85% nao conhece vocé e nao sabe da sua solucao)
Tipo 02: Procrastinador (10% aquele que sabe do problema e nao procura solucao)

Tipo 03: Potencial Cliente (5% aquele que sabe qual o problema e busca a solucao)




\ O * Mg
?_\) Ra

Vo AULA#O4

"o o, & Marketing de conteudo
- lvg sO?

Para o futuro cliente sair do tipo 01 para o tipo 02 e por fim tipo 03 é preciso fazer
ele passar por um processo de contetdo, € preciso mostrar as dores que ele tem,
é preciso fazer ele passar por um processo de aumento nivel de consciéncia, um
processo de conhecimento para conseguir vender para essa pessoa.

Os seus concorrentes estao focando em vender somente nos 5% que sao 0s
potenciais clientes. Por isso nao vendem.

\Venda para os clientes tipo 01 e tipo 02, gere relacionamento, gere contetdo e

venda para um publico maior.




