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Introducao!
Antes de mais nada, eu preciso me apresentar.
Mateus Dias, dono do maior canal de funis de vendas do Brasil.

Mas nem sempre fui um especialista em funis de vendas. Estudar e

aplicar € uma coisa, ter resultados € outra...

Antes de fazer multiplos 7 digitos com a internet, eu fui um
produtor frustrado com o aumento do custo por lead e sem saber o

qgue fazer para mudar isso.

A questao é que o assunto sobre funis de vendas tem crescido cada
vez mais na internet, mas poucas pessoas realmente entendem a

Importancia dessa estratégia.

Além disso, poucos realmente sabem a esséncia por tras de um

bom funil, ndo é sé colocar um upsell e torcer para que funcione.

E é claro, quero te parabenizar por estar buscando um assunto
aprofundado e te garanto que soé de estar lendo esse livro vocé esta
na frente de muita gente!
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Meu objetivo aqui € te mostrar os principais modelos de funis de
vendas usados atualmente e o porqué essa estratégia funciona tao

bem.

N3ao apenas isso, vocé vai entender que um funil ndo é sé uma

estratégia, mas um processo que se repete em todas as vendas.

AqQui neste livro, vocé encontra um atalho para aprender tudo o que

eu gostaria de ter aprendido anos atras.

Encurtando o seu caminho, te mostrando o que funciona e o que

nao funciona. O diagndstico dos melhores funis do mercado!

Entao, bora |a!
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Capitulo 1

Entendendo o que sao funis de
vendas

Os funis de vendas sao um processo presente em cada uma das
vendas ja realizadas pela humanidade.

Apesar de parecer novidade, essa ideia tem mais de um século,
surgindo em 1898, quando o publicitario EImo Lewis criou um
meétodo para entender todo o processo de venda, desde a atracao
de clientes até o fechamento do negdcio.

Elmo Lewis
Os funis de vendas ficaram ainda mais populares com o marketing

online, quando Russell Brunson adaptou essa ideia para a era
digital.

E sO por curiosidade, saiba que ele é o responvavel por faturar mais
de $1.000.000 vendendo tutoriais de como se construir canhdo de
batatas...

Russell Brunson
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Afinal, o que é um funil?

Os funis sdo basicamente o caminho que um cliente em
potencial percorre desde que descobre a sua empresa até

decidir comprar algo.

Nesse contexto, o cliente passa por varias etapas:
\

Primeiro ele fica
sabendo do problema

N

Segundo ele fica curioso e
procura op¢oes de
solucao

Terceiro ele da o veredito
se vai comprar ou hao

Funciona como um guia que ajuda a direcionar as taticas de

marketing e vendas.

A sacada € alimentar o cliente com informacdes Uteis e solucdes

para as necessidades dele em cada passo do caminho.

O objetivo € guiar a pessoa lentamente até a compra, oferecendo
O que ela precisa em cada etapa, até que ela se torne um cliente

satisfeito e fiel.

Algo que eu os alunos do Método LTV conhecem como
Metodologia C.A.R.C.
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Resumindo, os funis de vendas garantem que as conversoes

acontecam de, aumentando suas vendas e enchendo o cofrinho.

Nos proximos capitulos, vamos explorar detalhadamente cada um

dos modelos de funis de vendas digitais.

Vou te mostrar as taticas, a aplicacao pratica e como vocé pode

usar isso a seu favor.
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Capitulo 2

A Importancia dos Funis de Vendas
no Marketing Digital

No cenario de marketing digital atual, os funis de vendas sao tipo
a espinha dorsal de qualquer equipe de marketing e vendas que

procura se estabelecer no mercado.

Essa abordagem oferece pilares extremamente valiosos para
melhorar os estagios do processo de compra, transformando as

vendas em uma jornada satisfatoria.

Vocé pode aprender mais profundamente com a Metodologia

CARC, ensinada dentro da minha Formac¢ao de Funis de vendas, o

Método LTV.

La vocé vai encontrar o passo-a-passo de como se tornar um
arquiteto em funis e como estruturar um produto do zero s6 com

0s desejos dos seus Leads.

Seguindo essa ideia, podemos resumir os beneficios dos funis de

vendas em quatro pontos:
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1

Aprimora a Previsibilidade de Vendas

Observar com atencao o comportamento dos clientes em cada

etapa do funil ajuda a perceber os padrodes.

Isso dd a habilidade de prever com mais precisiao quantas
vendas acontecerao num determinado periodo, seja um més, um
trimestre ou um semestre.

Além de ajudar a planejar o futuro das vendas, essa previsibilidade
também aponta quais acdes precisam ser tomadas para bater as
metas.

Com as etapas bem estruturadas as estratégias ficam mais claras,

permitindo um planejamento de plano mais organizado e eficaz.

)
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2

Maior entendimento da jornada do cliente e perfis
diversificados
Os funis de vendas sao essenciais pra entender como o cliente

caminha até fechar negdcio.

Fornecendo uma visao geral de como cada comprador vai

passando pelas etapas.

Esse entendimento completo pelas etapas leva a compreensao
de:
e Quanto tempo leva até alguém virar cliente,
¢ Quais trugues fazem as pessoas passarem de fase,
e Quais abordagens sao eficazes em impulsionar o avanco nos
estagios;

e O gque pode estagnar o progresso.

Com essas informacdes, a equipe das vendas pode ajustar a
abordagem e melhorar as estratégias.

Pensa comigo: se vocé pode adaptar as palavras de vendas e
deixar as taticas mais afiadas, vocé vai aumentar as chances de
ganhar o cliente mais rapido e sem enrolacao.

Essas taticas sao chamadas de gatilhos mentais, esses gatilhos
quando estruturados em um roteiro bem elaborado vocé consegue

implantar ideias na cabeca do seu potencial cliente.

Por fimm motivando que vocé de fato converta ele para uma compra.

7\
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Dessa forma vocé consegue virar uma maguina de vendas, esse

conteudo sobre gatilhos mentais para vendas.

Vocé pode aprender dentro do Funileiro VIP onde na aula 19

explico sobre os motores emocionais e como Vvocé pode

transformar as emocdes em dinheiro.

7\
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3

Revela Pontos de Gargalos

Um dos atributos mais notaveis do funil de vendas é sua estrutura,

pois como ele mostra as etapas detalhadas de cada cliente.

Ao perder um cliente em potencial, vocé sabera exatamente em
qual etapa ele estava e o que esta impedindo novas pessoas de

comprarem seus prod utos.

A analise minuciosa desse funil proporciona uma visao dos pontos

em gue os compradores podem enfrentar obstaculos.

Como eu sempre aviso para os alunos do Método LTV, a pesquisa

€ o pilar mais importante no entendimento do cliente!

Ao receber os dados das pesquisas, € possivel mergulhar nos
Motivos desses obstaculos estarem acontecendo e entender as

razdes por tras deles.

Mais do que isso, essa estratégia permite a formulacao de
estratégias direcionadas a eliminacao desses obstaculos, abrindo
caminho para uma jornada mais fluida e eficiente em direcao a

conversao.

7\
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4

A facil adaptacao dessa estratégia!

Um dos melhores pontos sobre os funis de vendas € a facil

adaptacgao para qualquer nicho ou publico.

Funciona bem para todos, é s6 encontrar a maneira certa.

Agora vamos ao que interesse...

Da uma olhada nos modelos que vocé encontrara neste material e

como montar cada um deles para impulsionar o seu negocio ou o
de outras pessoas:

Funil de VSL - Video Sales Letter- (Video de Vendas):

Imagine um funil que transforma uma carta de vendas em um
roteiro de video e que guia o lead diretamente em 10, 20 ou 30
minutos.

O Funil de VSL é exatamente isso.
Ele chama a atencao do publico por meio de uma jornada visual,
batendo forte nas dores do LEAD e fazendo ele se reconhecer

naquele material.

Inclusive, dentro do Funileiro VIP eu tenho uma aula exclusiva
apenas para esse tipo de funil.
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Funil Tripwire:
Quer atrair clientes comprometidos desde o primeiro momento?

O Funil Tripwire é a resposta.

Ele apresenta uma irresistivel oferta de baixo custo que nao soé
chama a atencao, mas também inicia uma jornada de confianca e
comprometimento.

Este funil se concentra em transformar compradores iniciais em

clientes leais, abrindo portas para oportunidades futuras.

Funil High Ticket (Alto Valor):

O funil pra guem sonha alto! O Funil High Ticket é projetado para

guem busca vendas com um valor significativo.
Este modelo se concentra em nutrir relacionamentos sélidos e
confianca ao longo do tempo, a medida que conduz os

compradores por um processo mais detalhado, culminando em

vendas de alto valor e relacdes de longo prazo

\

|
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Funil de Manychat:

A automacao encontra a facilidade das redes sociais nesse funil.

O Funil de Manychat utiliza a tecnologia de chatbots para guiar
seus clientes através de uma experiéncia interativa.

Desde respostas automaticas a interacdées mais personalizadas,
este funil aproveita as mensagens para construir conexdes e gerar
vendas de forma amigavel.

Algo muito presente em um Quiz Funnel, que os Funileiros sabem
bem o que é... L&

LX)
NTes v/

l

ManyChat ,

Funil de Webinario:

A educacao encontra a conversao.

O Funil de Webinario oferece um ambiente de aprendizado
envolvente, onde vocé compartilha conhecimento valioso com seu
publico.

Ao conduzir seus participantes através de um webinario

informativo e persuasivo, vocé constrdi autoridade e abre portas
para conversdes bem-sucedidas.

LIVE
WEBINAR
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Capitulo 3

O segredo: Vocé acaba de cairem um
funil!

Chegando até aqui vocé deve estar se perguntando “Mateus, cadé

os modelos de funis?”

Vocé ja esta dentro de um, consumindo conteudo de valor e que

vai te ajudar a solucionar um problema.

Estao no final deste livro, mas simplesmente pegar e copiar nao

vai funcionar!

Entdo preciso que vocé preste atencao Nnos principais pontos que

estao sendo abordados.
Garanto que vocé pode ler esse livro inteiro em uma tarde!

Com esse material, deixo a promessa de entregar a vVOCé€ nao
apenas uma compreensao profunda da anatomia de cada modelo
de funil, mas também a estrutura concreta para implementar cada

um deles.

Isso significa que vocé nao apenas vai ver o modelo, como
também recebera o passo a passo, que podem ser imediatamente

aplicados na sua estratégia de marketing.

Prepare-se para mergulhar em uma exploracao detalhada de

cada modelo de funil que apresentamos anteriormente.
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Vocé nao apenas entenderd a logica por tras de cada um deles,
mas também aprenderd as estratégias comprovadas que o0s

impulsionam ao sucesso.

Ao decorrer desse material, vocé sera guiado através de exemplos

praticos de como cada modelo de funil foi utilizado com éxito.

A Importancia Vital de Estratégias de E-mail
Marketing e Remarketing em Funis de Vendas

Em um mundo digital cada vez mais competitivo, onde a atencao
do cliente € um recurso escasso, estratégias inteligentes sao
essenciais para impulsionar as conversdes e alcancar o sucesso nos

negdcios.

Duas dessas estratégias que desempenham um papel
fundamental na otimizacao de funis de vendas sao o E-mail

Marketing e o Remarketing.

Neste capitulo, exploraremos por que essas taticas sao tao cruciais
e como podem ser aplicadas com eficacia em todas as etapas de

um funil de vendas.
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E-mail Marketing: A Ferramenta de Engajamento
Continuo

O E-mail Marketing € uma das estratégias mais antigas, porém

mais poderosas, no arsenal de marketing digital.

Por qué? Porgue, mesmo com o surgimento de novas plataformas
e midias sociais, o e-mail permanece como uma maneira direta e

eficaz de se comunicar com os clientes.

Aqui esta por que o E-mail Marketing € uma peca-chave em funis
de vendas:

Engajamento Continuo

Os e-mails permitem gque vocé mantenha um contato constante

com seus leads e clientes.

Ao enviar conteudo relevante, educativo e valioso, vocé mantém

sua marca na mente do publico-alvo.

N\
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Nutricdo de Leads

Vocé pode nutrir leads ao longo do funil, fornecendo informacdes

Uteis que os ajudarao a tomar decisdes informadas de compra.

Personalizacdao e Segmentacao

Com ferramentas de automacao de e-mail, vocé pode segmentar
sua lista de contatos e personalizar as mensagens de acordo com

0S interesses e comportamentos individuais.

Gatilhos de Acao

Os e-mails podem ser projetados para acionar acdes especificas,
como fazer um upgrade, aproveitar uma oferta especial ou

completar uma compra.
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Remarketing: “Ei, volta aqui!”

O Remarketing € uma estratégia poderosa que visa alcancar
novamente os visitantes do seu site ou clientes que interagiram

com sua marca anteriormente.

Com o Remarketing, vocé pode exibir anuncios relevantes para

esses usuarios em outros sites que eles visitam.

AqQui estao algumas razdes pelas quais o Remarketing é uma

ferramenta crucial em funis de vendas:

Recuperacao de carrinho!

Muitos visitantes abandonam seus carrinhos de compras ou

paginas de produtos sem concluir uma compra.

O Remarketing permite que vocé alcance esses usuarios com
anuncios personalizados, incentivando-os a retornar e finalizar a

compra.

Refinando a Segmentacao

Com base no comportamento do usuario, vocé pode criar

segmentos especificos para direcionar anuncios personalizados.

Isso aumenta a relevancia dos anuncios e a probabilidade de

conversao.
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Reforco de Marca

Mesmo que 0s usuarios nao convertam imediatamente, o0s
anuncios de Remarketing mantém sua marca visivel e presente,

reforcando a lembranca da marca.

Aproveitando o Interesse Anterior:

O Remarketing permite que vocé alcance usuarios que ja

demonstraram interesse em seus produtos ou servicos.
Isso aumenta a probabilidade de conversao, pois eles ja estao
familiarizados com sua marca.

Aplicando Estratégias de E-mail Marketing e Remarketing em

Funis de Vendas

Essas estratégias podem ser integradas a todas as etapas de um
funil de vendas para otimizar o envolvimento do cliente e

Impulsionar as conversoes.

Na formacao do Método LTV vocé encontra algumas automacoes

e funis ja prontos para implementar no seu negaocio.
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Conscientizacao e Aquisicao:

E-mail Marketing:

Ofereca um ima de leads valioso em troca de enderecos de e-mail.

Envie uma série de e-mails informativos para nutrir esses leads e

direciona-los para o proximo estagio do funil.

Remarketing:
Alcance visitantes do site com anuncios relevantes apos sua

primeira interacao.

Apresente ofertas de entrada ou conteddo gratuito para incentivar
O engajamento.

Consideracao e Decisao:

E-mail Marketing:
Forneca estudos de caso, depoimentos e informacdes detalhadas

sobre seus produtos.

Ofereca descontos exclusivos para incentivar a conversao.
Remarketing:

Alcance os visitantes que abandonaram o carrinho com anuncios

lembrando-os dos itens no carrinho.

Ofereca incentivos especiais, como frete gratis ou desconto
adicional.
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Poés-Venda e Fidelizagao:

E-mail Marketing:
Envie e-mails de agradecimento pds-compra, acompanhados de

conteudo util e dicas relacionadas ao produto adquirido.

Remarketing:
Mostre anuncios de produtos complementares aos clientes que

compraram anteriormente.
Mantenha-os envolvidos e incentive compras repetidas.

Beneficios Claros e Resultados Notaveis

A incorporacao inteligente de estratégias de E-mail Marketing e

Remarketing em funis de vendas oferece diversos beneficios:

Aumento nas Conversoes:

Ao manter o publico engajado e reexpor os interessados, essas

estratégias aumentam a probabilidade de conversodes.

Aumento da Fidelidade do Cliente:
O envolvimento continuo através de e-mails relevantes e anuncios

personalizados cria um relacionamento mais forte com os clientes.

Otimizacao de Gastos:
O Remarketing permite segmentar usuarios que ja
demonstraram interesse, otimizando o uso do orcamento de

publicidade.

Retorno Sustentavel:

O E-mail Marketing e o Remarketing fornecem uma abordagem

sustentavel para maximizar o valor do cliente ao longo do tempo.
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Conclusao:

Entender sobre Funis de Vendas se tornou uma obrigacao.

Afinal, enquanto vocé espera para se desenvolver, sua concorréncia

ja esta aplicando essas estratégias e roubando os seus clientes.

Ou vocé aprende a guiar a jornada do seu cliente, ou vai ter que
aprender a lidar com os leads cada vez mais caros e sua margem
de lucro cada vez menor!

As estratégias de E-mail Marketing e Remarketing oferecem uma
abordagem inteligente e eficaz para otimizar funis de vendas,

engajar o publico e impulsionar as conversoes.
Ao aplicar essas taticas em todas as etapas do funil, vocé cria

relacionamentos duradouros com os clientes, aumenta a receita e

garante um lugar de destaque em um mercado competitivo.
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Capitulo 4

Os Modelos de Funis
Funil de VSL

Video Sales Latter - Video de Vendas

O Funil de VSL (Video de Vendas) é uma estratégia envolvente
que se vale do poder dos videos para cativar e persuadir o publico,

conduzindo-o por um processo estruturado que culmina na acao

desejada.
ADS Pagina de
g vendas com VSL UPSELL1 UPSELL 2
Anuncio

R$97 a 497 R$197 & 497 R$497 a 997
\ ux :
i

r@ = EyHO

N

DOWNSELL

E-mail de recuperacdo/remarketing E

BUY NOW

A seguir, desvendamos cada etapa deste funil, revelando suas
nuances e objetivos:
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Etapal

Atracao e Introducao:

Nesta etapa, a atencao do espectador € capturada por uma

introducao intrigante.

Uma boa VSL comeca por contar uma histdria cativante,
apresentar um problema relevante ou destacar uma promessa

convincente.

A meta €& estabelecer um vinculo emocional e despertar o

X

v

e
Sa—_— AveaD A

interesse.

=

~
———
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Etapa 2

Apresentacao do Problema

Aqui, vocé aprofunda o problema que seu produto ou servico

resolve.

Explique a dor que o espectador esta enfrentando, conectando-a a

experiéncias reais e emocgoes.

Quanto mais identificacao o publico tiver com o problema, maior
sera a motivacao para buscar uma solucao.
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Etapa 3

Solucao e Apresentacao do Produto

Nesta fase, vocé introduz sua oferta como a solucao eficaz para o

problema mencionado.

Detalhe os beneficios do seu produto ou servico e explique como

ele resolvera a dor do espectador de maneira uUnica.

Use depoimentos, casos de sucesso e exemplos praticos para

embasar sua afirmacao.
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Etapa 4

Prova Social e Credibilidade

Aqui, vocé apresenta evidéncias que sustentam a eficacia do seu

produto.

Depoimentos de clientes satisfeitos, numeros de vendas,
certificacdes ou qualquer prova tangivel ajudam a construir a
credibilidade.

O objetivo é dissipar duvidas e reforcar a confianca do espectador.
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Etapa 5

Apresentacao do Preco e Oferta Irresistivel

Agora € a hora de revelar o preco do seu produto ou servico.

Certifigue-se de destacar o valor que ele oferece em relacao ao

preco.

Além disso, crie um senso de urgéncia com uma oferta limitada

Nno tempo ou bénus exclusivos para quem comprar agora.
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Etapa 6

Chamada para Acao (CTA)

Esta é a etapa final, onde vocé direciona o espectador a tomar a

acao desejada.
Seja claro e direto sobre o que vocé quer que eles facam a seguir.

Use frases persuasivas e ofereca incentivos adicionais para reforcar

a decisao de compra.

Lembre-se, a chave para um VSL eficaz € a conexao emocional e a

entrega de valor tangivel.
Com cada etapa, vocé deve nutrir o interesse do espectador,
resolver suas objecdes e direciona-lo de maneira gradual para a

conversao.

Para aprender mais sobre VSL, dé uma olhada neste material e

aprenda a escrever uma com 10 passos:

| @ svegtfmsm em 10 Pas..

Watch on [ YouTube
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Capitulo 5

Funil Tripwire

Descobrindo as Etapas Fundamentais

O Funil Tripwire € uma estratégia que visa converter potenciais
clientes emn compradores iniciais, oferecendo uma oferta irresistivel

de baixo custo ou custo zero.

TRAFEGO
Pagina de Vendas
u '\ W e e UPSELL 1 UPSELL 2
g R$7 27 até 47 R$197 & 297 R$497 a 997
N

=l I

M e — —

=Om DOWNSELL

J -

l
™M

entregue via email
- \_
Lr
MMM M

OFERTA DE UPSELL E DOWNSELL

-]
c
=<
z
=]
H

Caso vocé precise entender um pouco mais sobre esse funil para
seguir com o restante do conteudo, dé uma olhada nesse video:

watch on E3Youlube
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Etapal

Atracdao com Isca Irresistivel

A primeira etapa consiste em atrair a atencao com uma oferta de

baixo custo, mas altamente valiosa.

Isso pode ser um e-book, um curso introdutério ou um produto de

amostra através do trafego organico.

A oferta deve ser tao atraente que os visitantes nao conseguem

resistir.

Etapa 2

Captura de Informacgoes
Uma vez que os visitantes demonstram interesse na isca, vocé os

guia para uma pagina de captura de informacdes.

Aqui, eles fornecem seus detalhes em troca da oferta. Isso ajuda a

construir sua lista de leads qualificados.

/
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Etapa 3

Oferecendo Valor e Relacionamento

Apds a conversao inicial, vocé oferece valor adicional através da
entrega da oferta.

Certifique-se de superar as expectativas, mostrando a qualidade
do que vocé oferece. Isso constroi confianca e relacionamento com
os compradores iniciais.

Etapa 4

Upsell e Expansao da Oferta

Aproveitando o comprometimento inicial, vocé pode apresentar
um upsell.

Isso significa oferecer um produto ou servico de maior valor em
relacao a oferta inicial.

Os compradores que ja confiaram em vocé sao mais propensos a
considerar essa oportunidade.
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Etapa 5

Fidelizacdo e Continuidade

Mesmo apos a conversao inicial, continue oferecendo valor e

construindo relacionamento.

Isso pode ser feito através de conteddo exclusivo, descontos para

compradores frequentes ou programas de fidelidade.

O objetivo é transformar compradores iniciais em clientes leais e

recorrentes.

O Funil Tripwire busca uma abordagem de compromisso gradual,
transformando visitantes em clientes comprometidos através de

uma oferta de entrada irresistivel.

Ao oferecer qualidade e agregar valor desde o inicio, vocé cria
uma base solida para futuras oportunidades de venda e

relacionamento continuo.
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Capitulo 6

Funil High Ticket

Alto Valor

O Funil High Ticket (Alto Valor) € uma estratégia projetada para
atrair. vendas com alto valor.

Modelo 01 - Sessao estratégica
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Modelo 03 - Webinar americano.
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Vamos analisar cada etapa desse funil, desvendando como ele
opera:

Caso gqueira dar uma revisada no significado do funil high ticket,
confira este video:

\f8) HIGH TICKEL.O Novo QU

OS “GUR!IS". i
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Etapal

Conscientizacao da Oferta Premium

A primeira etapa consiste em despertar a atencao para uma oferta

premium de alto valor.

Isso pode ser uma solugao abrangente, um servico personalizado

ou um produto exclusivo.

A meta é capturar a atencao do publico-alvo que busca qualidade

e solucdes completas.

Educacao e Demonstracao de Valor

Com o interesse despertado, vocé fornece conteudo educativo de

alta qualidade.

Isso pode ser feito por meio de webinarios, workshops ou

materiais detalhados.

O objetivo é demonstrar claramente o valor e os beneficios

exclusivos da sua oferta premium.

—
SeHQ
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Etapa 3

Construcao de Confian¢a e Autoridade

A medida que o publico se envolve com o conteldo, vocé constroi
confianca e autoridade.

Use estudos de caso, depoimentos de clientes satisfeitos e
demonstracdes praticas para validar a eficacia da sua oferta

premium.

O objetivo é eliminar objecdes e criar um ambiente propicio para o
investimento de alto valor.

Etapa 4

Personalizacao e Proposta Sob Medida

Aqui, vocé trabalha diretamente com o cliente em potencial para

personalizar a oferta premium as suas necessidades especificas.

Isso pode envolver consultas individuais, avaliacdes detalhadas ou

planejamento personalizado.

O foco é demonstrar que a oferta se encaixa perfeitamente nas
necessidades do cliente.
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Etapa 5

Negociacao e Fechamento Estratégico

Durante esta etapa, vocé discute os detalhes finais e negociacdes

da oferta.

Isso pode incluir aspectos como precos, prazos e termos de

pagamento.

A abordagem deve ser estratégica, destacando os beneficios e o

retorno do investimento que o cliente recebera.
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Etapa 6

Suporte Pés-Venda e Relacionamento Continuo

Apos o fechamento, o relacionamento nao termina. Ofereca

suporte pods-venda de alta qualidade e continue fornecendo valor.

O foco € garantir que o cliente tenha uma experiéncia excepcional

e sinta-se seguro em seu investimento de alto valor.

O Funil High Ticket destaca a qualidade, personalizacao e valor

exclusivo da sua oferta premium.

Cada etapa é projetada para nutrir um relacionamento confiavel e

construir a confianca necessaria para fechar vendas de alto valor.

A chave é oferecer uma experiéncia excepcional desde o primeiro
contato até o pds-venda, garantindo que o cliente perceba o
verdadeiro valor do investimento.
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Capitulo 7

Funil de Isca de Valor

Iscas(e-book, aulas, planilhas tudo gratuito)

O Funil de Isca de Valor € uma estratégia eficaz para atrair e
converter leads qualificados por meio da entrega de conteudo

valioso.
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Vamos explorar cada etapa deste funil, revelando sua mecanica e
objetivos:
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Etapal

Atracao com Conteudo Valioso

A jornada comeca atraindo a atencao do seu publico-alvo com um

conteudo valioso e relevante.

Isso pode ser um artigo, um guia, um video informativo ou outro
tipo de material que resolva um problema especifico ou forneca

insights Uteis.

Etapa 2

Captura de Leads

Apds atrair a atencao, vocé direciona os visitantes para uma

pagina de captura de leads.

Aqui, eles fornecem suas informacdes em troca do acesso ao

conteudo valioso.

Isso ajuda a construir sua lista de leads altamente segmentados.
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Etapa 3

Nutricdo e Entrega de Conteudo

ApOss a captura, vocé entra em agcao com uma série de e-mails ou

outros tipos de conteudo.

Essa etapa visa nutrir os leads com mais informacdes relevantes,

aprofundando a conexao e construindo confianca.

Etapa 4

Oferta de Produto ou Servico Relacionado

A medida que os leads se engajam com o conteldo, vocé

apresenta uma oferta relacionada ao tema.

Isso pode ser um produto ou servico que complemente o

conteudo que eles ja receberam.

O objetivo é oferecer uma solucao mais abrangente e direcionada.

\
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Etapa 5

Chamada para Acao Estratégica

Esta é a etapa final, onde vocé direciona os leads a tomar uma
acao especifica.

Pode ser a compra do produto oferecido, o agendamento de uma

consulta ou qualquer outra acao desejada.

Assim como no funil High Ticket, essa pode ser uma boa opc¢ao.
Certifique-se de criar um senso de urgéncia e destacar os

beneficios da acao.

O Funil de Isca de Valor € uma maneira eficaz de construir
relacionamentos sélidos com seus leads, fornecendo valor genuino
desde o inicio.

Ao oferecer conteudo relevante e valioso, vocé aumenta a
probabilidade de conversdes e cria uma base sdlida para futuras

interacdes.
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Capitulo 8

Funil de Manychat

Chatboot

O Funil de Manychat € uma abordagem envolvente que se baseia
na automacao de chatbots para guiar os leads por um processo

interativo.
Campanha de e-mails
A
Zoom
v
ADS Manychat
'@' Active
Campaign Venda

Celular

Vamos examinar cada etapa deste funil, destacando como ele
funciona:
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Etapal

Inicio da Conversa e Engajamento

A jornada comeca com um chatbot amigavel que inicia uma

conversa com os visitantes.

Isso pode envolver uma saudacao, uma pergunta inicial ou até

mesmo uma oferta de valor imediato, como um desconto

i A

exclusivo.

L

Etapa 2

Coleta de Informacoes e Segmentacao

A medida que a conversa avanca, o chatbot pode coletar
informacdes relevantes dos visitantes, como suas preferéncias,

necessidades e interesses.

Isso permite segmentar os leads para futuras interacdes mais

personalizadas. yra

o0
-t
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Etapa 3

Fornecimento de Conteudo e Valor

O chatbot entrega conteudo valioso aos leads, como dicas,

informacodes relevantes ou até mesmo pequenos cursos.

Essa etapa nutre a conexao e fornece valor, aumentando o
engajamento. Lembre-se, relacionamento ¢é uma etapa

fundamental na jornada do LEAD!

Etapa 4

Apresentacao de Oferta e Promocgao

A medida que a conversa progride, o chatbot pode apresentar

uma oferta ou promocao especifica.

Isso pode ser um desconto, um webinar ou qualquer outro

incentivo para converter o lead em cliente.
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Etapa 5

Chamada para Acao Estratégica

No final da interacao, o chatbot direciona o lead a tomar uma acao
especifica, como a compra de um produto ou o registro em um

webinar. Certifique-se de manter a mensagem clara e persuasiva.

Vocé pode levar os Leads para o chat dentro das automacodes que
criar e através dela, integrar em outras plataformas para vender da

forma que achar melhor.

Seja em uma call pelo Zoom, em contato pelos e-mails ou por
meio de ligacao. Apds captar e filtrar os dados pela automacao,
verifigue o melhor caminho para vender!

O Funil de Manychat oferece uma abordagem interativa e

personalizada para guiar os leads por um processo de conversao.

Ao utilizar a automacao de chatbots, vocé cria uma experiéncia
envolvente e direcionada, aumentando as chances de conversoes e

mantendo os leads engajados.

Se vocé entendeu e quer aplicar essa estratégia no seu funil,
confere esse material onde entreguei O Guia Completo para

configurar o Manychat:

Watch on (B3 YouTube
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Capitulo 9

Funil de Webinario

Videoconferéncia com intuito educacional

O Funil de Webinario € uma estratégia educacional que utiliza
seminarios online para construir autoridade e conduzir os leads a

acao.
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Vamos analisar cada etapa deste funil, revelando como ele se
desenrola:
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Etapal

Promocao e Registro

A jornada comeca com a promocao de um webinar envolvente.
Isso pode ser feito por meio de e-mails, redes sociais ou anuncios.

Os leads interessados se registram para participar do webinar.

Etapa 2

Entrega de Conteudo Educativo

No dia do webinar, vocé entrega conteudo educativo de alta
qualidade. Isso pode ser uma apresentacao, uma aula ou uma

demonstracao pratica.

O objetivo é fornecer informacdes valiosas e demonstrar expertise.
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Etapa 3

Interacao e Engajamento

Durante o webinar, vocé interage com o0s participantes,
respondendo a perguntas e incentivando o engajamento. Isso cria

um ambiente interativo e envolvente.
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Etapa 4

Apresentacao da Oferta e Beneficios

Ao final do webinar, vocé apresenta uma oferta relacionada ao

tema.

Pode ser um produto, um curso ou um servico que aprofunde o

topico do webinar.

Certifique-se de destacar os beneficios da oferta.
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Etapa 5

Chamada para Acao Estratégica

A Ultima etapa direciona os participantes a tomar uma acao

especifica, como a compra da oferta apresentada.
Crie uma sensacao de urgéncia e destaque os beneficios da agao.

O Funil de Webinario € uma maneira poderosa de educar,

envolver e converter leads.

Ao fornecer contedudo educativo de alto valor e demonstrar
autoridade, vocé cria uma base sdélida para a acao do lead apds o

webinar.

Essa abordagem combina educacao e conversao de maneira
eficaz, resultando em oportunidades significativas de vendas e

relacionamento.
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Capitulo 9

Funil de Aquisicao

Acquisition Funnel

O Funil de Aquisicao € uma estratégia focada em atrair leads e
converté-los em clientes ao longo do tempo.

Alguns Funis podem ser utilizados como aquisicao

e Funil de Lancamento
e Funilde VSL

e Funil de Tripwire

e Funil de Desafio

e Funil de Isca de Valor
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Vamos analisar cada etapa deste funil, revelando como ele opera
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Etapal

Atracao de Trafego Qualificado
A jornada comeca com a atracao de trafego qualificado para suas

plataformas, como site, redes sociais ou blog.

Isso pode ser feito por meio de estratégias como SEO, anuncios

ou marketing de conteudo.
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Etapa 2

Captura de Leads
Uma vez que o trafego € direcionado para suas plataformas, vocé
capta os leads por meio de formularios de inscricao, pop-ups ou
landing pages.
Os leads fornecem suas informacdes em troca de algo de valor,
como um e-book ou um desconto.
Lembre-se de criar um formulario de pesquisa, ele ira entregar as

ideias de conteddo que o seu publico precisa e que se tornara em
conteudo de valor extremamente importante para a conversao

posteriormente.
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Etapa 3

Nutricdo de Leads
Com a lista de leads em maos, vocé inicia a nutricao por meio de

e-mails ou outras formas de comunicacao.

Forneca conteudo relevante e valioso para manter os leads

engajados e construir confianca.

Etapa 4

Apresentacao de Ofertas e Valor
Conforme a nutricao avanca, vocé apresenta ofertas relacionadas

aos interesses e necessidades dos leads.

Isso pode incluir produtos, servicos ou outras solucdes que

agreguem valor.
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Etapa 5

Conversao e Compra
Os leads que estao engajados e confiantes em sua oferta estao

prontos para a conversao.

Eles realizam a compra do produto ou servico, se tornando

clientes.
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Etapa 6

Pdés-Venda e Relacionamento Continuo

Apds a conversao, continue a construir relacionamento com o0s

clientes.

Ofereca suporte pods-venda, conteudo exclusivo e oportunidades
de atualizagcao ou cross-selling.

O Funil de Aquisicao € uma abordagem gradual e estratégica para

atrair e converter leads em clientes.

Ao construir relacionamentos e oferecer valor consistente, vocé
aumenta a probabilidade de conversdes e cria uma base sdlida

para relacionamentos de longo prazo. @
o S

o
o
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Capitulo 9

Funil de Lucro Exponencial

Funnel back end

O Funil de Lucro é uma estratégia focada em maximizar o valor
dos clientes existentes, aumentando o ticket médio e a frequéncia

de compra.

Ele pode seguir a ideia do modelo acima, fazendo varias ofertas,
ou pode ter ofertas diferentes que vao sendo realizadas com o
passar do tempo. Seq. boas

vindas
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Vamos explorar cada etapa deste funil, destacando como ele se
desenrola:
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Etapal

Identificacao de Oportunidades
A jornada comeca com a identificacdao de oportunidades para

aumentar o lucro dos clientes existentes.

Isso pode envolver a analise de padrdes de compra, preferéncias

OU necessidades nao atendidas.

Etapa 2

Oferta de Produtos Complementares
Com as oportunidades identificadas, vocé apresenta produtos ou

servicos complementares aos clientes existentes.

Isso pode ser feito por meio de ofertas especiais, pacotes ou

recomendacdes personalizadas.
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Etapa 3

Upselling e Upgrade

Outra estratégia é oferecer versdes premium dos produtos ou
servicos que os clientes ja adquiriram.

Mostre os beneficios adicionais e como a atualizagcao pode atender

melhor as necessidades do cliente.

Etapa 4

Cross-selling e Produtos Relacionados

Apresente produtos ou servicos relacionados aos interesses e

necessidades dos clientes.

Isso pode ser feito por meio de recomendacdes personalizadas,

oferecendo descontos ou criando pacotes combinados.
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Etapa 5

Promoc¢oes Exclusivas e Beneficios para Clientes

Fidelizados
Crie promocgdes exclusivas e beneficios especiais para clientes

fidelizados.

Isso pode incluir descontos, acesso antecipado a novos produtos ou
participacao em programas de fidelidade. $

o0

Etapa 6

Manutencao do Relacionamento e Encantamento
Continue a nutrir o relacionamento com os clientes existentes,
oferecendo suporte excepcional e conteudo relevante.

O objetivo é manter o cliente engajado e satisfeito.

O Funil de Lucro € uma abordagem estratégica para maximizar o
valor dos clientes existentes, aumentando a receita ao longo do

tempo.

Ao identificar oportunidades e oferecer valor adicional, vocé cria
um ciclo continuo de lucratividade e satisfacao do cliente.

Conteudo licenciado para Henrigue Comunidade - 030.358.78@



Capitulo 9

Funil de Desafio

Challenge Funnel

O Funil de Desafio € uma estratégia que segue o principio de
lancamento, criando uma grande base de Leads e levando-os a um
evento onde havera uma oferta irresistivel.

A diferenca desse funil para os outros tipos de funis em
lancamentos € a fase de captura.

Ao invés de investir uma alta dinheiro em trafego, vocé oferece
um bdénus durante a participagao ou até mesmo vender a
participacao de cada LEAD com um ingresso.

Ou seja, ao invés de se cadastrar para um evento 100% gratuito, os
Leads irao comprar um ingresso para assistir ao evento.

Isso é muito vantajoso, confira o exemplo:
O custo para atrair um LEAD para o seu evento é de R$30,00.
Se vocé quiser atrair 100 Leads, terd que gastar R$3.000, correto?

Agora, ao invés de entregar o evento gratuitamente, vocé cobrara
um ingresso de R$47,00 para que ele tenha acesso ao material.

Investindo os mesmos R$3.000 em trafego, vocé terd os mesmo
100 leads, mas ao invés de ter um custo de R$3.000, vocé obteve
um lucro de R$1.700.

Além do fato de que por ja comprarem de vocé, estarao mais
dispostos a fazer um novo investimento no produto que voceé ira

&)
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Vamos explorar cada etapa deste funil, destacando como ele
funciona:

&)

Conteudo licenciado para Henrique Comunidade - 030.358.785-79



Etapal

Apresentacao do Desafio

A jornada comeca com a apresentacao do desafio ou evento aos

leads.

Isso pode ser feito por meio de um conteudo atraente, como um

video ou um post em redes sociais.

O desafio deve ser relevante para o publico-alvo e despertar seu

interesse.

Além disso, deve entregar um conteudo muito valioso, ja que vocé

estara cobrando por este ingresso.

Etapa 2

Inscricdo e Comprometimento

Os leads interessados se inscrevem no desafio, demonstrando

comprometimento ao comprar o ingresso.

Isso pode envolver o fornecimento de informacdes de contato ou

o registro em uma plataforma especifica junto ao pagamento.
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Etapa 3

Entrega de Conteudo e Desafios Diarios

Ao longo do periodo do desafio, vocé fornece conteudo diario que

guia os participantes por etapas especificas.

Isso pode incluir tarefas, exercicios ou dicas relacionadas ao

evento que normalmente duram 5 dias.

Etapa 4

Interacao e Engajamento

Durante o evento, vocé interage com o0s participantes,

respondendo as perguntas e incentivando o engajamento.

Isso cria um senso de comunidade e motivagao entre os

participantes.

Afinal, estdo em um evento fechado. Nao € algo em que todos

podem fazer parte.
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Etapa 5

Apresentacao de Oferta e Préoximos Passos

Ao final do desafio, vocé apresenta uma oferta relacionada ao

tema.

Pode ser um produto, um curso ou um servico que complemente

o desafio e leve os participantes para o proximo nivel.

Lembrando que, se vocé cumprir com O que prometeu, eles

estardo propensos a comprar o seu produto.
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Etapa 6

Chamada para Acao Estratégica

A Ultima etapa direciona os participantes a tomar uma acgao

especifica, como a compra da oferta apresentada.
Crie um senso de urgéncia e destaque os beneficios da acao.

Esse convite pode ser feito pelo meio que vocé considerar melhor,

seja por mensagem no Instagram, por e-mail ou pelo Whatsapp.
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O Funil de Desafio € uma maneira envolvente de construir
relacionamentos e gerar conversdes além de economizar e/ou

lucrar com o trafego.

Ao envolver os leads em um processo pratico e motivador, vocé

cria uma conexao duradoura e incentiva a acao.

Eu mostrei cada detalhe de todo esse funil em uma live que os

alunos do Método LTV e do Funileiro VIP tem acesso.

Com uma estratégia diferente e uma “abrasileirada”.
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Capitulo 13

Funil Evergreen

Funil eterno

O Funil Evergreen é uma estratégia continua que opera de forma
automatizada, permitindo que vocé alcance e converta leads em
gualguer momento.

Ele possui diversas vantagens e segue 4 etapas bem simples.

Atemporal

E uma estratégia que utiliza contelddos que s3o atemporais, que

independem da situacao do pais, dos dias do ano e etc...

E flexivel

O produto deve ser facilmente adaptado, algo que os clientes
possam aprender independente da formacao, rotina e coisas do

tipo.

Quanto mais nichado, mais complicado fica a criagao de conteudo

e dificulta a procura de clientes.

E pesquisavel

O produto e o conteudo deve ser algo que as pessoas possam

pesquisar ao sentir uma dor em especifico.

Oferta bem construida

Bem detalhada, com produtos bem estruturados e estratégias de

Order Bump, upsell e Downsell.
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Confira um exemplo de como vocé pode estruturar esse funil:
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Prazo Final

Vamos analisar cada etapa deste funil, destacando como ele
funciona:
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Etapal

Identificacdo de Oportunidades

A jornada comeca com a identificacao de oportunidades para

aumentar o lucro dos clientes existentes.

Isso pode envolver a analise de padrdes de compra, preferéncias

OU necessidades nao atendidas.

Captura de Leads

Os visitantes sao direcionados a uma pagina de captura de leads,
onde fornecem suas informacdes em troca de um conteudo

valioso, como um e-book ou uma newsletter.
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Etapa 3

Nutricdo e Segmentacao

Apos a captura, os leads sao automaticamente inseridos em uma

sequéncia de e-mails personalizada.

Essa sequéncia fornece conteudo relevante, educativo e valioso

para construir relacionamento e confianca.
|

G

Etapa 4

Apresentacao de Ofertas Graduais

Ao longo da sequéncia de e-mails, vocé apresenta gradualmente

suas ofertas.

Comece com ofertas de menor valor e, a medida que os leads se

engajam, apresente ofertas mais significativas.
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LT

Conteudo licenciado para Henrigue Comunidade - 030.358.78@



Etapa 5

Chamadas para Acao Estratégicas

Cada e-mail inclui uma chamada para acao estrategicamente
colocada, incentivando os leads a tomar medidas especificas, como

a compra de um produto ou a inscricdo em um webinar.

Apresentacao de Ofertas Graduais

O funil é executado de forma automatica, entregando conteudo

e ofertas aos leads de acordo com o cronograma predefinido.

Monitorar as métricas € essencial para ajustar e otimizar o

=

desempenho.

S o W R
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Etapa 7

Manutencao do Relacionamento

Cada e-mail inclui uma chamada para acao estrategicamente
colocada, incentivando os leads a tomar medidas especificas, como

a compra de um produto ou a inscricdo em um webinar.

O Funil Evergreen € uma abordagem eficaz para gerar conversoes

continuas ao longo do tempo.
Automatizar o processo de nutricao e oferta permite que vocé

alcance um publico mais amplo e mantenha um fluxo constante

de conversoes.
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Capitulo 13

Funil de Lancamento

Launch Funnel

O Funil de Lancamento é uma estratégia focada em criar um
evento emocionante e limitado no tempo para promover um

produto ou servico.
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Vamos explorar cada etapa deste funil, destacando como ele se

desenrola:

Etapal

Pré-Lancamento e Aquecimento

A jornada comeca com um periodo de pré-lancamento, durante o

qual vocé cria expectativa e desperta o interesse em torno do

lancamento iminente.

Isso pode envolver teasers, videos ou posts nas redes sociais.
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Etapa 2

Apresentacao da Oferta e Valor

Quando o langcamento comeca, vocé apresenta a oferta de forma

detalhada, destacando os beneficios e o valor que ela oferece.

Isso pode ser feito por meio de webinars, videos ou outros

conteudos envolventes.

Etapa 3

Escassez e Urgéncia

Durante o lancamento, enfatize a escassez e a urgéncia da oferta.

Destaque que a oferta é limitada no tempo ou em quantidade,

incentivando os interessados a agir rapidamente.
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Etapa 4

Depoimentos e Prova Social

Apresente depoimentos de clientes satisfeitos que ja

experimentaram a oferta.

Isso ajuda a construir confianca e a demonstrar os beneficios reais
\ ?__/Z:

Etapa 5

do produto ou servico.

Ofertas Adicionais e Bonus

Ofereca ofertas adicionais, bdnus ou pacotes exclusivos para

incentivar os interessados a fazer uma compra mais abrangente.

Isso pode aumentar o valor da compra e a satisfacao do cliente.
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Etapa 6

Depoimentos e Prova Social

No final do lancamento, faca uma chamada para acao final,

incentivando os interessados a tomar a decisao de compra.

Certifique-se de criar uma oferta atraente e enfatize os beneficios.

S

Etapa 7

Encerramento do Lancamento
Apds o0 término do periodo de lancamento, encerre as ofertas
especiais e direcione os interessados para a compra regular do

produto ou servico.

O Funil de Lancamento é uma abordagem empolgante e eficaz

para promover Novos produtos ou servicos.

Ao criar um evento emocionante e limitado no tempo, vocé

aproveita o poder da escassez e da urgéncia para gerar conversoes

significativas e aumentar a conscientiza¢cao sobre sua oferta.
S
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Capitulo 15

Conclusao

Neste e-book, mergulhamos em um universo rico e diversificado de
estratégias de funil de vendas, cada um com suas particularidades

e objetivos especificos.

Cada modelo que vocé aprendeu, oferece uma abordagem unica
para atrair, envolver e converter leads em clientes, permitindo

adaptar suas taticas de acordo com suas metas e necessidades.

Se vocé quer aprender mais profundamente sobre cada tipo de
funil e como criar os seus proprios modelos, faca parte do Método
ER7A

Bom, eu ndo sei quando as inscricdes serao abertas, mas vocé pode

comecar fazendo parte da lista de espera.
E lembre-se: entender essas estratégias € apenas o comecgo!

Se vocé chegou até aqui, quero agradecer vocé por ter me
escolhido para fazer parte da sua jornada e te parabenizar por ter

tomado a decisao de se desenvolver e se aprimorar.

O sucesso nos funis de vendas depende de um profundo
conhecimento de seu publico, da criacao de conteudo de alta
qualidade e da capacidade de adaptar e otimizar suas taticas a
medida que vocé progride.

Por isso, figue a vontade para revisar esse material quantas vezes

quiser!
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Acabou...

Lembre-se, independentemente do funil que vocé escolher, a
construcao de relacionamentos e a entrega consistente de valor

sao os alicerces do sucesso has vendas.

Espero que as informacdes contidas neste e-book tenham I|he
proporcionado insights valiosos e inspiracao para aprimorar suas
estratégias de funil de vendas e levar seus negocios ao proximo

nivel.
Nao hesite em explorar e experimentar as estratégias
apresentadas, e lembre-se de que o aprendizado continuo € o

primeiro Passo para O SUcesso.

Obrigado por fazer parte dessa jornada de descoberta e

aprimoramento, e desejo a vVOCé muito sucesso.
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