Na aula de hoje, a gente vai cair de cabeça na "Causa Surpreendente Principal", que é tipo uma versão turbinada do mecanismo único do problema. Se você perdeu a aula passada, corre lá pra ver primeiro. Prometo que vale a pena.
Observação: recomendo antes assistir a aula de Mecanismo Único no módulo de Marketing Raiz®. Essa aula fará mais sentido e você tirará mais valor se você antes entender os fundamentos por trás.
Usamos aqui como exemplo um nutricionista que vende um pacote de alto valor para os próximos passos.
E agora vamos falando da Causa Surpreendente Principal, que é aqui que a gente joga toda a culpa e constrói um argumento focado no problema que a pessoa enfrenta. Isso aumenta a chance das pessoas se interessarem pelo que estamos vendendo.
Eu começo falando do problema, passei pela solução e cheguei na oferta. A Causa Surpreendente Principal é onde colocamos toda a culpa. É onde a pessoa está sofrendo por acreditar em coisas erradas. A gente precisa encontrar um nome que faça sentido pra oferta e que seja surpreendente.
Você pode usar fatos chocantes, descrições criativas, perguntas que parecem não fazer sentido, e até desafiar crenças comportamentais. O desafio agora é criar 20 nomes para uma Causa Surpreendente Principal. E eu gosto das coisas bem organizadas, então, quando a gente cria a lista, fica mais fácil de consultar depois.
Eu falei da importância de escolher um nome que chame a atenção para uma causa ou problema. Citei o exemplo do efeito Yo-Yo que já tá bem manjado. Mostrei três nomes que achei bacanas: Paradoxo da Competência Oculta, Subvalorização Sistêmica e Ciclo do Subpreço Profissional. Depois, pedi pro meu assistente criar uma lista com esses nomes, as definições deles e exemplos.
Expliquei também como a linguagem Markdown ajuda a destacar as informações importantes. E no final, a gente recomenda que vocês revisem todo o material pra absorver melhor.
Bora lá?
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E agora, melhor do que um prompt, um agente pronto e treinado para te ajudar a criar e encontrar uma boa Causa Surpreendente Principal:
→ Acesse o Agente de CSPs aqui

