Estrutura plena ex

< Os objetivos

~ O publico

1. Introducéo
2. Objetivos e metas tangiveis do planejamento

3. Objetivos intangiveis do planejamento

< A empresa

1. Estado atual
2. Esséncia e pilares
3. Norteadores estratégicos

4. Posicionamento

< O(s) Produto(s)

1. Buyer personas

2. Jornada de compra

3. Perfil de cliente ideal

< Os canais

1. Estratégia de canais

< O conteuido

1. Analise BCG

2.Job to be Done

3. Percepcdo de valor vs exceléncia

4. Andlise SWOT

5. SWOT cruzada

< O mercado

1. Arquétipo

2.Tom de voz

3. Referéncias

4. Pilares de conteudo
5. Matriz de contetido

6. Sugestdo editorial

~ O orgamento

1. Microambiente e macroambiente

2. Andlise de mercado

3. Segmentacgdes de mercado

< A concorréncia

1. Centro de custos

“ O plano de acdo

1. Benchmark

2. Concorrentes diretos e indiretos

3. Radares de concorréncia

4. Curva de valor

5. Posi¢cbes competitivas

1. Sugestoes de a¢oes

2. Roadmap

3. Gantt

< Outros

1. Consideracoes finais

2. Glossario
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Estrutura parcial ex

“ Os objetivos

< O publico

' | 1.Introdugdo

.|| 1.Buyer personas

.| | 2.Objetivos e metas tangiveis do planejamento

| 2. Jornada de compra

\: | | 3.Objetivos intangiveis do planejamento

| 3.Perfil de cliente ideal

< A empresa

\:\ 1. Pilares da marca

“ O(s) Produto(s)

| 1.Analise BCG

| || 4. Andlise SWOT

< Os canais

1. Estratégia de canais

< O contetido

| | 4.Pilares de contetdo

| | | 5.Matriz de contetido

| 6.Sugestao editorial

| | 5.SWOT cruzada

< O orcamento

< O mercado

1. Centro de custos

| | 1.Microambiente e macroambiente

< A concorréncia

< O plano de agao

.|| 1.Sugestbes de acoes

L 2 Roadmap

.| 3.Gantt

\:\ 1. Benchmark

< Outros

LJ 2. Concorrentes diretos e indiretos

| | 1.Consideragbes finais

.| 3.Radares de concorréncia

| || 4.Curvade valor
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Os objetivos

Introducéo

Objetivos e metas tangiveis do planejamento

A empresa

O(s) Produto(s)

Andlise SWOT

SWOT cruzada

O mercado

A concorréncia
Benchmark
Concorrentes diretos e indiretos

Radares de concorréncia

O publico

Perfil de cliente ideal

Os canais

Estratégia de canais

O conteuido

Tom de voz

Pilares de conteudo

O orcamento

Centro de custos

O plano de acao
Sugestbes de agoes

Roadmap

Outros

Consideracoes finais



Estrutura minima ea

“ Os objetivos

“ O publico

| | 1l.Introdugéo

\:\ 2. Objetivos e metas tangiveis do planejamento

< A empresa

“ O(s) Produto(s)

| || 4. Andlise SWOT

| | 5.SWOT cruzada

.| 3.Perfil de cliente ideal

< Os canais

< O conteuido

“ O orgamento

< O mercado

< O plano de acdo

< A concorréncia

LJ 2. Concorrentes diretos e indiretos

. 2.Roadmap

< Outros

| | 1.Consideracdes finais
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