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[00:00] Fico feliz que vocé tenha chegado até o final deste curso. Foi um prazer compartilhar essas horas de aprendizado
com vocés. Espero que tenham colocado em pratica e feito novas descobertas. Agora vamos fazer uma reviséo geral
sobre os principais aspectos que vimos durante o curso de Facebook ADS. [00:20] Falamos sobre os desafios. No meu
caso, tive que trabalhar com o Bytebank. Além de fazer com que as pessoas conhegcam a marca, tive que fazer com que
mais pessoas se tornassem clientes. Ou seja, baixassem o aplicativo, se inscrevessem e recebessem o cartgo. [00:40] Nos
percebemos que o Facebook ADS pode ser uma importante ferramenta neste processo, porque podemos amplificar
nossa comunicacéo e direciona-la para o publico que queremos atender. Vimos também que o gerenciador de anuncios
é uma importante ferramenta nesse sentido. A partir do momento em que estabeleco um objetivo, também preciso
pensar na segmentacéo que vou fazer, ou seja, qual o tipo de publico que quero atender, que palavras estdo relacionadas
aos interesses desse publico, faixa etaria, regido, e assim por diante. Vimos que néo é um processo complexo, mas que
precisamos ter algumas informacdes. [01:40] Como pagamos por esses tipos de servigo? Temos o custo por mil, que é
mais indicado para o tipo de publicacdo com objetivo de fazer com que a pessoa visualize o que vocé publicou. Se vocé
quer direcionar a pessoa que estd no Facebook para outro site, é recomendavel que vocé utilize o custo por clique,
porque se a pessoa sé visualizou, mas nfo clicou, ela pode conhecer a marca, porém seu objetivo é gerar trafego. Vocé
s0 vai pagar se ela clicar. Essas sdo as principais maneiras de cobranca do servico. [02:18] Falamos incansavelmente
também da quest@o das imagens. Sera que s6 ter uma imagem bonita vai fazer com que meu antincio tenha melhores
resultados? Vimos que n#o é bem assim. Além das imagens, podemos utilizar as cores para fazer com que as pessoas
prestem mais atencdo no que temos a dizer. [02:45] Falamos também das principais variaveis, que sdo titulo, descrigdo,
identificar o publico e fazer uma segmentacdo mais redonda. Isso aumenta as chances do antncio ter mais relevancia.
A ideia é perceber que isso é tudo um conjunto. Todos eles tém que estar em sinergia, conversarem entre si, para
melhorar nossas chances de atrair o publico e fazer com que eles realizem a acdo que nés definimos como importantes.
[03:23] Falamos sobre a questiio dos testes. E natural que seu chefe pergunte o que vamos fazer. Eu preciso analisar o
tipo de comportamento do meu publico. Preciso estabelecer um controle, sendo comeco a comparar video com texto, e
isso néo faz sentido. Comece a pensar nos formatos para ter uma maneira de fazer esse controle. [04:20] Também
falamos sobre a significdncia estatistica. Serd que se em uma semana eu fizer trés antincios, a partir da comparagéo
desses trés anuncios consigo estabelecer um critério onde vou poder ter seguranca, falar para minha chefe o que
funciona mais? Quanto mais publicacdes vocé tiver, mais condi¢des de compara-las. [05:02] Falamos também, por fim,
sobre o Instagram. Ele foi comprado pelo Facebook, entdo podemos fazer o impulsionamento das publicagdes. E se
quero fazer publicacdes patrocinadas, posso utilizar o gerenciador. [05:22] Para finalizar, falamos da importancia de ter
nosso perfil mais ok, para gerar uma impressdo melhor ao publico. Precisamos estabelecer um critério para ter um
padrdo. Falamos sobre nome e imagem de perfil. Se vocé tem um negdcio, utilize o logo. Se seu nome ja foi utilizado por
outra pessoa, tente deixd-lo curto e facil das pessoas lembrarem. [06:11] Falamos de marcacéo e pessoas. Se seu cliente
utilizou seu servigo, marque a pessoa para amplificar quem ira ver a publicacdo. A imagem e a edicdo também sdo
importantes. Temos que adotar um padrdo para fazer com que as pessoas vejam aquela imagem e fique mais facil para
associar seu servico a sua marca. Falamos da descrigdo. Ou seja, utilize o espaco para falar o que sua empresa, seu
negocio pode fazer pelo cliente. Na divida, deixe mais curta, seja objetivo. [07:00] Os histories também estdo presentes
no Instagram. Vocé tem a oportunidade de utilizar essa ferramenta para mostrar os bastidores do seu negécio. Sé tome
cuidado com a super exposi¢do, mas se vocé for a um evento, estiver fazendo alguma acéo, quiser apresentar uma
funcdo nova do seu aplicativo, servi¢o, ou assim por diante, vocé pode utilizar desse recurso, porque as pessoas gostam
de ver o que estd rolando nos bastidores da empresa, e fica também como uma opcéo gratuita para trabalhar seu
negocio. [07:33] Espero que vocé tenha gostado do curso, que coloquei tudo isso em pratica. Nos encontramos em
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