


lembrança
substantivo feminino

1. 1.
ação ou efeito de lembrar(-se).

2. 2.
faculdade da memória.
"acontecimentos que jamais me sairão da l."



Traduzindo a lembrança de marca para as redes 
sociais, as estratégias estão voltadas para atingir o 
máximo de pessoas de forma única e marcante!



“1001 utilidades”

“amo muito tudo isso”“não te abandona”

 “feito para você.”
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Prêmio Top of Mind 2022
Categoria: Top to Top

Nike
OMO
Coca-cola
Samsung



1. Nubank – 100

2. Tramontina – 99

3. iFood – 98

4. O Boticário – 98

5. Americanas – 98

6. Magazine Luiza – 97

7. Natura – 97

8. Sebrae – 97

9. Cacau Show – 97

10. Brastemp – 95

Ranking das 10 marcas brasileiras mais fortes:

propósito, reputação, 
legado, valor

Fonte: BAVBrand_NM / Brazil All Adults 2022. 



01

Branding

Fonte: Deskfy.io. Acesse aqui.

02

Inovação
03

Relacionamento

04

Diversidade
05

Consistência

https://deskfy.io/10-marcas-brasileiras-mais-fortes-de-2022/


O que faz você lembrar de uma empresa ou 
marca dentro das redes sociais?



Por ser um perfil de “empresa” e 
pelo número de seguidores pode 
ser considerada uma alta taxa 

de engajamento.
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8
segundos

segundos

segundos

Peixe dourado

Seres humanos

Seres humanos
em 2000

em 2013

Tempo de atenção

Fonte: Microsoft corp.



Identidade visual 
disruptiva e diferente 

do segmento.

Autenticidade nas 
estratégias e 
conteúdos.

Criatividade na 
comunicação.

Posicionamento frente a 
questões polêmicas e 

importantes para a 
sociedade.

Lembrança de marca

Humanidade nas 
comunicações. 

Objetividade e consistência: 
a “repetição” é importante.

Desperte emoções, são elas 
que nos fazem lembrar e se 
relacionar com uma marca. 



quais estratégias podemos sugerir 
nesse caso?

“



persona
redes da

direcionar os esforços 
para as redes sociais mais 

utilizadas pela persona.



conteúdo 
criativo

Humanização Visual/iluminação Roteiro Edição Música/Áudio

CTA Headline Legenda Timing Interação



Resultados pagos

Resultados orgânicos

Paid
Social



creators
influenciadores

@jedinizm

@diegocruz_

Além da base de seguidores do influenciador, é possível 
alcançar mais pessoas com impulsionamentos desses 
conteúdos.

Como o objetivo é gerar lembrança de marca, é 
importante levar em consideração a criatividade, taxa de 
engajamento do perfil do influenciador, alcance das 
publicações, frequência, temas e tipos de conteúdo na 
contratação dos influenciadores 

https://www.instagram.com/jedinizm/
https://www.instagram.com/diegocruz_/#


As marcas usaram um período sazonal 
muito importante para o país - Copa do 

Mundo - criando um produto em parceria o 
que gerou muito awareness na ação. 

Collabs estratégicas

https://www.instagram.com/p/Cjn-CLDgoe6/


campanhas
sazonais

1. Identidade visual própria (KV);
2. Mote;
3. Press Kit;
4. Workshop (online/presencial);
5. Creators;
6. Concursos;
7. Conteúdos específicos etc.

Dica: brainstorm!


