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Tenha um legado

Transcrição

Vamos falar sobre a importância de construir um legado.

"Ter um legado é mais importante do que dinheiro. Ele é um pilar para uma marca, um negócio duradouro e de

sucesso." (Gary Vaynerchuk)

Para construirmos o nosso legado, precisamos percorrer um trajetória - principalmente quando falamos de marcas

corporativas e pessoais - precisamos relembrar algumas questões:

Atrair a atenção das pessoais: muitas marcas tentam se relacionar com as mesmas pessoas simultaneamente. Isto

faz com que nosso cérebro tente focar apenas no que é importante.

Estabelecer laços de con�ança: A construção de uma marca pessoal exige tempo. Existe um processo que podemos

percorrer para construir a nossa marca pessoal - e que pode levar um ou cinco anos... Essa trajetória corresponde a

construção do nosso legado. No entanto, não existe uma fórmula. O que é sucesso mim, pode não ser para outro.

Levará tempo para construirmos um relacionamento de con�ança no ambiente online e nos posicionarmos como

uma referência, alguém que vale a pena ser lido, seguido e compartilhado.

Precisamos também pensar em prova social. O que isso signi�ca? No ambiente online, temos disponível diversas

ferramentas (redes sociais, fóruns, blog) para compartilhar as nossas experiências. Apresentaremos alguns exemplo do

que se trata a prova social. Começaremos analisando o per�l do Paulo Silveira no LinkedIn:

O Paulo conseguiu usar os recursos do LinkedIn a favor de sua marca pessoal, disponibilizando diversas informações

sobre sua carreira, como funcionalidades desenvolvidas por ele, competências. Daremos destaque para os projetos em

que o Paulo participou: além do VRaptor (http://www.vraptor.org/pt/), ele participou do fórum GUJ

(http://www.guj.com.br/) (Grupo de Usuário Java). A comunidade Java é bastante forte e os integrantes participam

ativamente no fórum. O fato do Paulo ser reconhecido em um ambiente como este, auxilia no fortalecimento da sua

marca pessoal.

A seguir, vamos conhecer o per�l do Paulo no Twitter. Na descrição, ele nos informa que é "startupeiro" da Caelum e da

Alura, e também fala sobre os podscasts que participa. O Paulo compartilha em seu per�l, links de artigos que

considera interessante, lançamentos da Casa do Código ou outros conteúdos que considera relevantes.

http://www.vraptor.org/pt/
http://www.guj.com.br/
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Ele ainda foi citado no tweet de outro usuário, que participou de uma palestra feita pelo Paulo.
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Vários usuário comentaram sobre o evento que é bastante relevante na área de desenvolvimento. Este é um exemplo

muito bom de prova social: o pro�ssional participa de um evento e é citado pelo participantes nas redes sociais. Isto faz

com que outras pessoas sintam o interesse em conhecer o seu trabalho.

Apresentaremos outro exemplo de prova social analisando o per�l no LinkedIn. Vamos analisar o per�l do Paulo Caroli,

agile coach na ThoughtWorks:

Podemos observar que o Paulo Caroli tem muitos seguidores.

Ele também tem muitas competências e inúmeras pessoas validaram seus conhecimentos em disciplinas como

Metodologias Ágeis e Scrum. Esta é outra forma de prova social.
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As redes sociais são ferramentas importantes para o compartilhamento e divulgação dos nossos conhecimentos. No

caso do Paulo Caroli, ele também utiliza como prova social incluir seus projetos reconhecidos e prêmios. Porém, é

importante ter o que contar para que esta parte conquiste a con�ança das pessoas e não �que super�cial.

Vimos exemplos de como usar as redes sociais para fortalecer a nossa marca pessoal utilizando a prova social. Quando

alguém nos recomenda - tanto nas redes sociais ou pessoalmente -, ela auxilia também no fortalecimento da nossa

marca e melhora a maneira como as pessoas percebem o nosso trabalho.

Caso você tenha interesse em se aprofundar no tema e descobrir como melhorar o seu per�l do LinkedIn, temos o

curso LinkedIn - Como fazer seu per�l pro�ssional trabalhar para você

(https://cursos.alura.com.br/course/linkedin).

https://cursos.alura.com.br/course/linkedin

