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Processo de Validação VSL



Validar um produto ou uma oferta, pode ser um pouco complicado pois 

depende de diversos fatores, como testes em uma página, a copy, criativos, 

VSL, e tudo isso analisado em conjunto, vai te gerar um número em 

faturamento, que a depender da quantia, pode ou não te mostrar se seu 

produto está validado.

Porém, analisar apenas o número final, não te trará a clareza sobre qual 

ponto na sua oferta você deve melhorar, seja para remover um possível 

gargalo em uma oferta que não te traz faturamento, seja em otimizar uma 

oferta que te da lucro, mas que tem um potencial gigantesco, mas não 

aproveitado.

Dessa forma, analisar individualmente cada um destes pontos é 

imprescindível, e neste guia, vou mostrar como fazer essa análise em um 

dos pontos mais importantes de sua oferta, a VSL, em duas plataformas de 

vídeos muito usadas no mercado Digital. Vimeo e V-turb.

Validação da VSL



V-turb
Faça login na sua conta Vturb entrando em vturb.com.br/login

No seu Dashborad, logo na primeira página que aparecer, vá em Meus Vídeos, e 

seleciona no vídeo que quer analisar, a opção ‘’analytics’’

https://auth.vturb.com.br/oauth2/authorize?locale=pt_BR&client_id=82aad141-717e-4e5a-886e-80348b41406f&redirect_uri=https%3A%2F%2Fauth.vturb.com.br%2Fcallback&response_type=code&scope=offline_access&state=https%3A%2F%2Fapp.vturb.com.br%2F


V-turb
Em analytics você terá acesso a quantidade de Plays, taxa de plays, plays únicos 

(por sessão) e também à média de engajamento. 

Porém, o interessante a ser analisado aqui, é o gráfico que mostra a quantidade 

de pessoas que assistiram até qual momento do vídeo. Para isso, vasta passar 

o mouse por cima.

Dessa forma você conseguiram analisar qual momento do vídeo está perdendo 

mais leads antes do pitch, e fazer uma alteração muito mais assertiva para 

melhorar a retenção de seu vídeo.



Vimeo
Faça login na sua conta Vturb entrando em vimeo.com/log_in

Logo na primeira parte do seu vímeo, você tem um RESUMO de visualizações 

acerta de todos os seus vídeos, uma LUPA que pode ser usada para encontrar o 

vídeo que você quer analisar, e quando achar, pode clicar nos TRÊS PONTINHOS 

para entrar no ANALYTICS

https://vimeo.com/log_in


Vimeo
Em analytics você terá acesso a quantidade de Visualizações, taxa de 

impressões e a taxa de visualização (engajamento). 

Porém, o interessante a ser analisado aqui, é o gráfico que mostra a quantidade 

de pessoas que assistiram até qual momento do vídeo. Para isso, vasta passar 

o mouse por cima. Da mesma forma que o Vturb.

Dessa forma, assim como no Vturb, você conseguiram analisar qual momento 

do vídeo está perdendo mais leads antes do pitch, e fazer uma alteração muito 

mais assertiva para melhorar a retenção de seu vídeo.



Plataformas

Essa métrica de análise pode ser encontrada em diversas plataformas, até 

mesmo no Youtube. O que muda entre elas é um plus oferecido pela plataforma. 

Seja a não presença de anúncios, a qualidade de imagem e som, o preço por 

largura de banda, a possibilidade de adicionar pop ups e até mesmo autoplay.

Este último mencionado por exemplo, o Vimeo não oferece sem a utilização de 

alguns códigos, e já é nativo da plataforma Vturb, bem como mensagens que 

podem ajudar na taxa de clicks do vídeo.

A partir de agora, você já terá uma noção de como metrificar a taxa de 

conversão de sua VSL, e dessa forma, encontrar gargalor e otimizar a sua oferta.
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