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Posicionamento

Aula 2 
Nicho & Diferenciação



O que é realmente um nicho?

Nicho x Segmento

Interiores é um nicho?

Sub-nicho



Se você tem um sério problema 

de joelho, está disposto a 

pagar qualquer valor para 

curar, você procuraria:

a) Um médico clínico geral
b) Um ortopedista
c) Um ortopedista 

especialista em joelhos



a) Um advogado que atua com causas cíveis, 
fiscais, criminais, familiares, entre 
outros

b) Um advogado que atua apenas com causas 
fiscais

c) Um advogado especialista em causas fiscais 
para empresas de pequeno porte

Se você tem um escritório de pequeno porte e descobre 

que possui incompatibilidades fiscais com a Receita 

Federal, e que pode ter um caso sério na justiça e uma multa de 

R$50.000, você procuraria:



a) Um psicólogo que atende crianças e 
adolescentes

b) Um psicólogo que atende crianças com 

déficits, transtornos e deficiências 
gerais

c) Um psicólogo especialista em autismo 
infantil

Se você tem um filho com problema de 
autismo, você gostaria que ele frequentasse:



Sub-nicho

Nicho

Segmento

É um erro acreditar que escolher 
um nicho vai te privar e excluir 
de certos clientes, pois na 
verdade você vai ganhar os 

melhores clientes.

Quando você escolhe o nicho, 

você tem com quem falar e 
se conectar

Quanto mais específico o 

nicho, mais autoridade
sobre o assunto e maior o grau 
de sucesso!



Quais temas e valores você têm e gosta na 

sua vida?

Com quem você gosta de trabalhar?

Qual a dinâmica que você gosta de trabalho?

No que você se sente tendenciosamente a ser 

bom?

O nicho precisa ser uma escolha verdadeira, 

que você se identifique e se conecte.

Escolhendo um nicho:



Passo 1 – Pensando na segmentação

Passo 2 – Técnica do “para...”

Passo 3 – Se questionar , avaliar e decidir.

Criando meu nicho (da forma correta):



Exemplo de profissionais bem nichados



Exemplo de profissionais nichados



Exemplo de profissionais nichados



Exemplos de nichos e subnichos:

• Apartamentos
• Casas
• Studios e Kitnets
• Ambientes infantis
• Quartos de bebês
• Restaurantes e cafés
• Franquias
• Lojas de shopping
• Boutiques
• Arquitetura PNE
• Saúde – clínicas e consultórios
• Ambientes luxuosos

• Saúde – hospitalar
• Espaços de beleza
• Bares
• Cenografia – casas de show, teatros
• Cenografia – TV - programas e novelas
• Stands
• Studios de tatuagem
• Corporativo
• Escritórios pequenos
• Esportivo
• Espaços zen
• Decoração/Reforma express
• Ambientes acessíveis
• Do it yourself

E o que mais você quiser 
imaginar para se destacar!



Além do nicho, você precisa ter 
seus traços específicos...







Analisando grandes profissionais da área



Analisando grandes profissionais da área



Analisando grandes profissionais da área



Analisando grandes profissionais da área



Como então se destacar com sua própria 
identidade?

• Qual(is) estilo(s) você gosta mais 
de arquitetura e design?

• O que você tem de particular que 
ama colocar nos projetos?

• Qual sua filosofia de vida, o que 
você acredita?

• Como é o seu jeito?

Entenda o que faz você ser 
diferente e único, e apenas seja!



Exemplos de temas em arq/design para se 
destacar por estilo e traços marcantes:

• Biofílico
• Clássico
• Rústico
• Industrial
• Moderno
• Contemporâneo
• Colorido, cores marcantes
• Cores leves e pastéis
• Zen



Aborde também temas relacionados ao seu 
nicho e seus  traços únicos.

Quais são suas características pessoais?

O que mais de conteúdo transformador
você pode passar, ensinar?

Muitos podem falar do mesmo assunto,
mas você pode/deve ser diferente e único.



Mas e se aparecer clientes que querem 
algo diferente do meu nicho ou da minha 
identidade?

Você não precisa recusar trabalhos!

Você deve apenas saber focar em um 
marketing e portfólio estratégico, para 
atrair os clientes que você quer.

Fazendo isso, com o tempo você nem vai 
precisar mais atender os clientes que não 
combinam com você!



Sua escolha deve ser genuína, viável* e você deve 
realmente vivenciar o que você prega!

“Escolha o que faz o seu coração vibrar, 
apesar de todas as consequências!”

- Osho



Definir seu nicho, subnicho e traços específicos.

Próximo passo:


