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Nosso dashboard
parece indicar que
precisamos de
outro dashboard ...
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DEVE OLHAR?



GPM

Custo por 1.000 impressoes. De forma
simplificada, € o custo para alcancgar
1.000 pessoas

v

Redes Sociais Novas: Barato
Redes Sociais Maduras: Caro

Paises Tier 1: Caro
Paises Tier 2-3: Barato

Publico Concorridos: Caro
Publicos Amplos: Barato

CIR

Taxa de Clique no Anuncio. Se 1 pessoa
clica a cada 100 pessoas alcancadas,
entdao o CTR sera de 1%
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Native Ads: Alto
Display Ads: Baixo

Redes Sociais: Alto
Portais & Blogs: Baixo

Chama Atencao: Alto
Pouca Atencao: Baixo

Exemplo no
proximo slide:



SLIDE DO AULRO: ONDE ESTA 0 ERRO?

RUIM: -3%o
LUGRATIVO:
EXGELENTE:

LUGRATIVO:
EXGELENTE:

:
E RUIM: -Rs 1

DESCONTO PARA OS ALUNOS DO MASTER-CRIATIVOS!



GPG

Custo por Cligue. De forma simplificada,

€ 0 quanto voceé investe em ads para ter

1 pessoa clicando no seu anuncio (indo
para o seu site)
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CPM baixo + CTR alto = CPC baixo
CPM baixo + CTR baixo = CPC medio

CPM alto + CTR baixo = CPC alto
CPM alto + CTR alto = CPC medio

EPG

Lucro liquido por clique no anuncio. E o
quanto voceé lucrou a cada clique no seu
anuncio. Muito usado pelos americanos
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Anuncio Bom = Muito Lucro

Anuncio Ruim = Pouco Lucro
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GIR DE GLIQUE NO LINK
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Conversao = At x (Em + Pr) + Si + Na

Utilizando no texto, no titulo e na midia os elementos dessa
formula. Para conseguir a maior numero de cliques possivel.






