Estudo do Mercado (produto x)
 
Importância: Identificar o nível da sua concorrência, conseguir mídia para a oferta, ter ideias.


Mapeamento: BigSpy, Ads Library, Google


Lojas concorrentes:
1 -
2 - 
3 -  

Pontos positivos das ofertas:
1 - 
2 - 
3 - 

Pontos negativos para se melhorar:
1 - 
2 - 
3 - 

