Sempre olhar os termos de pesquisas e
negativar o que for irrelevante

Termos de Pesquisas E legal usar palavra-chave de
Os termos bons vocé pode adicionar na correspondéncia ampla, porque ela iré te
sua campanha gerar vérias ideias de palavras-chave que

vocé nem tinha imaginado.

Adicionar na campanha se elas te trazem
muitas conversoes

Olhar as palavras-chave que mais me

trouxeram conversdes Se elas forem um pouco diferentes da S6 faga isso para as palavras que te dao
palavra principal, compensa criar um grupo muitas conversdes. Se forem poucas, ndo
de antincio apenas para elas compensa.

Palavras-chave

Olhar o custo/resultado das
palavras-chave e pausar as piores

Palavras-chave de Pesquisa
Conversao
Custo/Conversao
Principais Métricas Taxa de Conversao

Indice de Qualidade

Como Otimizar Campanhas CTR

Para Captagdo de Leads

z - . Duplique o melhor antncio e edite Cuidado para nao mudar drasticamente o
Olhar ¢é qual aniincio que mais converte e P - At
fazendo pequenos ajustes para encontrar texto do anlincio, senao vocé néo vai saber
com o melhor CPA? A =
0 andncio campedo no que melhorou

Anlncios e Extensoes
Nao coloque para o google rotacionar
automaticamente, o ideal é vocé identificar E pause os andincios de pior desempenho
o que performa melhor

S6 faga "segmentagdo” se vocé quiser

e S Nao usar "segmentagdo", faca no anunciar apenas para essas pessoas e mais
Adicionar publicos de remarketing 2 g Geo . Jac nunciar apenas p P
maximo uma observagao ninguem (cr\e uma nova campanha para
isso)

Publicos-alvo

Exclua todo mundo que jé for lead usando
Exclusdes os publicos que vocé criou para quem
chegasse na sua pagina de obrigado

Identifique o que mais te trouxe A partir desses dados: aumente, diminua
conversdes e com o melhor CPA ou exclua.
Dispositivos, Demograficos,
Programacao e Locais Excegdo: Se vocé j4 sabe exatamente
quem compra de vocé ou quem nao
compra, entéo ja pode segmentar.

56 aconselho mexer nisso depois que a
campanha tiver mais dados



Como Otimizar Campanhas Para Captacao de Leads
1. Palavras-chave

1.1. Termos de Pesquisas

1.1.1. Sempre olhar os termos de pesquisas e negativar o que
for irrelevante

1.1.2. Os termos bons vocé pode adicionar na sua campanha

1.1.2.1. E legal usar palavra-chave de correspondéncia
ampla, porque ela ira te gerar varias ideias de palavras-
chave que vocé nem tinha imaginado.

1.2. Palavras-chave de Pesquisa

1.2.1. Olhar as palavras-chave que mais me trouxeram
conversoes

1.2.1.1. Adicionar na campanha se elas te trazem muitas
conversoes

1.2.1.2. Se elas forem um pouco diferentes da palavra
principal, compensa criar um grupo de anudncio apenas para
elas

1.2.1.2.1. S6 faca isso para as palavras que te dao muitas
conversoes. Se forem poucas, nao compensa.

1.2.2. Olhar o custo/resultado das palavras-chave e pausar as
piores

1.2.3. Principais Métricas

1.2.3.1. Conversao
1.2.3.2. Custo/Conversao
1.2.3.3. Taxa de Conversao

1.2.3.4. indice de Qualidade



1.2.3.5. CTR
2. Anuncios e Extensoes

2.1. Olhar é qual anuncio que mais converte e com o melhor CPA?

2.1.1. Dupligue o melhor anuncio e edite fazendo pequenos
ajustes para encontrar o andncio campeao

2.1.1.1. Cuidado para nao mudar drasticamente o texto do
anuncio, senao vocé nao vai saber no que melhorou

2.2. Nao coloque para o google rotacionar automaticamente, o
ideal é vocé identificar o que performa melhor

2.2.1. E pause os anuncios de pior desempenho
3. Publicos-alvo

3.1. Adicionar publicos de remarketing

3.1.1. Nao usar "segmentacao", faca no maximo uma
"observacao"

3.1.1.1. SO faca "segmentacao" se vocé quiser anunciar
apenas para essas pessoas € mais ninguém (crie uma nova
campanha para isso)

3.2. Exclusoes

3.2.1. Exclua todo mundo que ja for lead usando os publicos
que voceé criou para quem chegasse na sua pagina de obrigado

4. Dispositivos, Demograficos, Programacao e Locais

4.1. ldentifique o0 que mais te trouxe conversdes e com o melhor
CPA

4.1.1. A partir desses dados: aumente, diminua ou exclua.

4.2. S6 aconselho mexer nisso depois que a campanha tiver mais
dados

4.2.1. Excecao: Se vocé ja sabe exatamente quem compra de
VOCé ou quem nao compra, entao ja pode segmentar.



