escola
britanica de
artes criativas
& tecnologia

@ILL
A

Marketing Digital

%



/>




Branding
Media

</>

Confira as boas préticas da
comunidade de Marketing
Digital com assuntos
relacionados ds aulas.
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Acompanhe as métricas

»
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Ac ombpdan h e () Métricas de alcance:
p Acompanhe o alcance da sua campanha de branding
” ° media para entender quantas pessods estéio sendo
as metﬂcqs expostas & sua mensagem. Métricas como impressoes,
visualizagdes de pdgina ou alcance nas redes sociais
podem fornecer insights sobre a visibilidade da sua marca.

() Taxa de engajamento:

Preparamos algumas dicas de Analise as métricas de engajamento, como cliques,

métricas que vocé pode utilizar compartilhamentos, curtidas e comentdrios, para medir o

parcigiERREL O clesemMEENds envolvimento do publico com suas iniciativas de branding.

iigfnoggfﬁe?e branding media. Isso indica o qudo bem sua mensagem estd sendo recebida
e se estd gerando interagdes positivas.

() sentimento da marca:
Monitore as meng¢des a sua marca nas redes sociais e
outras plataformas para avaliar o sentimento geral do
publico em relagdo & sua marca. Métricas como o
sentimento positivo, negativo ou neutro podem ajudar a
identificar percepgdes e emocgdes associadas & sua marca.
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Aco m q n h e o Métricas de reconhecimento de marca:
p Utilize pesquisas, questiondrios ou métricas de pesquisa

” ° online para avaliar o nivel de reconhecimento da sua marca.
as metricas

Perguntas como “vocé j& ouviu falar da nossa marca?” ou
"vocé se lembra do nosso ultimo andncio?” podem fornecer
insights sobre o conhecimento da marca.

() Andlise de trifego e conversées:

Preparamos algumas dicas de Acompanhe o trafego do site proveniente das suas

meétricas que vocé pode utilizar campanhas de branding media e analise as métricas de

paraEiERel O ceSEMBEEENTE converséo, como cadastros, downloads ou compras. Isso

iigfnofffﬁede SHEINETINE] 17IS1 ajuda a entender se sua estratégia de branding esté
impactando diretamente as agdes dos usudrios.

() Teste A/B:
Realize testes A/B com diferentes versées de andncios ou
mensagens para identificar qual variagdo gera melhores
resultados em termos de reconhecimento da marca,
engajamento ou conversdes. Isso permite otimizar suas
campanhas com base nos insights obtidos.
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Bons estudos!
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