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O que vou aprender
nesse E-book?

 O que é um funil de anúncios,
Como identificar um funil.

Quais são as 7 ações do facebook e
instagram.

Quais são os 3 públicos do
Facebook Ads.

Como desenhar sua estratégia
de públicos.

Como ter uma visão sistêmica
dentro do seu funil.  
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A maior parte dos gestores de tráfego não

fazem ideia de como fazer um funil de vendas,

Simplesmente acha que é só anunciar e torcer

para ter conversão. Essa já foi a sua realidade

também? Essa é a realidade de 99% dos

gestores de tráfego.

 

 

 

Você sabe o que é um funil de
vendas? 

 

O que é um funil de vendas? 

Funil de vendas é uma ferramenta que

auxilia equipes de venda e marketing a

guiarem um cliente em potencial em sua

jornada de compra.
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N i n g u é m  a c o r d a  c o m  u m  d e s e j o  d e

c o m p r a r  u m  s e r v i ç o  d e  m a r k e t i n g

p a r a  s e u  n e g ó c i o ,  M a s  a c o r d a

q u e r e n d o  v e n d e r  m a i s ,  E n t ã o  o  s e u

t r a b a l h o  c o m o  g e s t o r  é  v e n d e r  a

t r a n s f o r m a ç ã o ,  E  n ã o  s ó  o  s e u

s e r v i ç o .

Desejo de Compra.

D I C A :  S e  v o c ê  n ã o  t e m  p o r t f ó l i o ,

V o c ê  t e m  q u e  v e n d e r  p a r a  s e u

c l i e n t e  o s  p o t e n c i a i s  d a  f o n t e  d e

t r á f e g o ,  V e n d e  o  q u e  a  f e r r a m e n t a

p o d e  f a z e r  p o r  e l e .
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ANALOGIA: Então fazendo uma analogia

aos cavaleiros de zodiocos, podemos

considerar que os cavaleiros dentro de uma

agência são os projetos e atividades que

precisam ser desempenhadas pelos

profissionais, Pense em 3 cavaleiros,

Cavaleiro de BRONZE, Cavaleiro de PRATA

e Cavaleiro de OURO, 

BRONZE e PRATA: O Cavaleiro Focado em

técnicas.

OURO: O Cavaleiro que Transcende. a

técnica, tendo uma visão mais sistêmica.

Um funil de vendas Precisa ser analisado de
maneira mais sistêmica!

Funil de anúncios



Baixar modelos de funis prontos não vai
resolver seus problemas, Por que não é
sobre técnicas.

RODRIGO OLIVEIRA

Você já baixou modelos prontos
de funil de vendas?

Se você faz isso, e acredi ta que é isso
que vai  dar certo,  nunca vai  deixar de
ser um cavaleiro de bronze. (Uma
pessoa que é focada só em técnica).
Para ser um cavaleiro de ouro, Você
precisa começar a efet ivamente ter uma
visão sistêmica.

E a capacidade de entender o todo, a partir
de suas partes e funcionamento de cada
uma. 

O que é visão sistêmica?

@rod.hacks
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E como ter uma visão
sistêmica?

Até o f ina l  deste E-book,  você vai

entender como desenvolver  essa

habi l idade,  em re lação a t ráfego

pago,  funi l  de vendas e conversão.

Agora conhecendo o conceito de funil

de vendas, E o que é visão sistêmica,

vamos pensar nas principais

ferramentas de marketing digital

atualmente.

@rod.hacks
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Como ter uma visão sistêmica nessas

ferramentas?

A melhor forma é entender como as

pessoas usam.

Facebook e Instagram

7 Ações do Facebook e
Instagram

1 – Curtir
2 – Comentar
3 – Compartilhar
4 – Salvar 
5 – Visitar um perfil
6 – Enviar uma mensagem direct/messenger
7 – Assistir um vídeo.

@rod.hacks
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O que eu posso fazer (como usuário)?



A g o r a  c o n h e c e n d o  a s  7  a ç õ e s ,  V o c ê

e n t e n d e u  q u e  n ã o  é  s o b r e  a

f e r r a m e n t a ,  n ã o  é  s o b r e  a  e s t r a t é g i a ,

n ã o  é  s o b r e  o  m o d e l o  d e  f u n i l .

É  s o b r e  c o m o  o  s e u  c l i e n t e
c o n s o m e  o  s e u  p e r f i l ,  I d e n t i f i c a r
q u a l  n í v e l  q u e  o  c l i e n t e  e s t á
q u a n d o  e l e  e x e c u t a r  u m a  d e s s a s
a ç õ e s .
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Pessoa 1: Assistiu 10 Reels 

Pessoa 2: Assistiu 50% do vídeo (IGTV)

Qual tem maior potencial de compra?

Exemplo:

@rod.hacks

Certamente é a pessoa 2. Por que os vídeos
do Reels tem 30s, e do IGTV tem em média
40min, uma pessoa que assiste 20min
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demonstra um nível maior de
interesse, Ela consome um
conteúdo que foi mais estruturado,
ou seja ela tem mais intimidade em
comprar do que a pessoa 1.
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Analise de Perfil

Quando você pegar um perfil ou um site,

procure encontrar os pontos onde tem

interação, Para filtrar o público e anunciar

para eles, Se tiver pouco acesso, você pode

criar um mini posicionamento.

Posicionamento de público
P e g a  o  p ú b l i c o  d o  s e u  n e g ó c i o ,

P o s i c i o n a  s e u  p ú b l i c o  d e  a c o r d o

c o m  o  e x e m p l o  a b a i x o .
 

@rod.hacks
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assistiu vídeo

sem interação
 

Public line

comentou

Público
Direcionado

Público
Personalisado

interesses

O  q u e  t i v e r  m a i s  p r ó x i m o  a  c o m p r a

( P ú b l i c o  q u e n t e )  c o l o c a  p e r t o  d o

c i f r ã o .

O  q u e  a i n d a  n ã o  c o n h e c e  s e u

p r o d u t o / s e r v i ç o  ( P u b l i c o  f r i o )  c o l o c a

p e r t o  d a  i n t e r r o g a ç ã o .

3 Perguntas que você pode se fazer,
durante o posicionamento de público.

C o m p e n s a  a n u n c i a r  p a r a  p ú b l i c o

p e q u e n o ?

C o m p e n s a  i n v e s t i r  c r i a t i v i d a d e ,  t e m p o

e  d i n h e i r o  n o  p ú b l i c o  m e n o r ?

@rod.hacks
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Minha verba é  o  su f ic ien te  para

impactar  o  púb l ico  maior?

@rod.hacks
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Ai você vai pegar a sua linha e vai diminuindo
ela, Até você encontrar o funil perfeito para
seu negócio.

 
Quando vou saber se

encontrei o funil perfeito?

Q u a n d o  c o n s e g u i r  i m p a c t a r  o  p ú b l i c o

m a i o r  c o m  a  s u a  v e r b a .

E  o  p ú b l i c o  m e n o r  f o r  g r a n d e  o

s u f i c i e n t e  p a r a  v a l e r  a  p e n a ,  i n v e s t i r

c r i a t i v i d a d e ,  t e m p o  e  d i n h e i r o ,  f a z e n d o

b o n s  c r i a t i v o s  p a r a  i m p a c t á - l o .

Existem 3 tipos de públicos!

1  –  D i r e c i o n a d o .

2  –  P e r s o n a l i z a d o .

3  –  S e m e l h a n t e .



O púb l ico  d i rec ionado,  de in teresses,  pode

até  ser  o  começo de tudo,  mas depo is  v i ra

apenas um complemento  e  nunca deve ser

usado como púb l ico  pr inc ipa l  dos  seus

anúnc ios ,  pe lo  menos se você não qu iser

f icar  desperd içando d inhe i ro .

 

O segundo público é o mais importante, é o
personalizado, o público que acompanha
seus conteúdos.

RODRIGO OLIVEIRA Funil de anúncios

A maior ia dos gestores usa apenas o públ ico

número 1, o que normalmente gera menos

resultados.

A partir dele você gera um público semelhante.

SCRIPT DE ABORDAGEM
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