


Impulsionamento NÃO é a 
mesma coisa que tráfego pago!

mas pode parecer que sim…



impulsionamento
=

“plano, método, manobras ou estratagemas usados 
para alcançar um objetivo ou resultado específico.”



Anúncio Impulsionamento

Você insere uma arte/criativo e 
seleciona para qual objetivo você quer 
anunciar: clique, mensagem no direct, 

mensagem no whatsapp, alcançar 
mais pessoas e etc.

“Darkpost”

Você seleciona uma publicação da sua 
página e potencializa os resultados 

delas, também selecionando um 
objetivo: alcançar mais pessoas, ter 

mais engajamento, cliques e etc.



O anúncio não vai aparecer na linha do tempo da sua 
página, mas em outros posicionamentos além do feed de 
notícias como a parte lateral do Facebook 

O anúncio é utilizado para quem tem um objetivo 
específico para aquela campanha, como conseguir mais 
conversões, um verdadeiro anúncio.

Por mais que seja necessário um planejamento adequado 
para a execução de qualquer um dos dois formatos, seus 
objetivos são diferentes.



Quais os principais benefícios:

● Mais usuários impactados;
● Maior resultados para as publicações;
● Fortalecimento da presença digital;
● Diversas opções de campanhas (alcance, 

reconhecimento de marca e etc.);
● Mensuração de resultados; 
● Segmentação de público;
● Acompanhamento do desempenho;
● Maior número de vendas. 



Mesmo com uma estratégia e 
planejamento eficientes para a atração 
de tráfego orgânico, a limitação imposta 
pela plataforma pode ser um empecilho. 
De acordo com o próprio Facebook, o 
alcance orgânico das publicações foi 
reduzido nos últimos anos.”

“

https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-trafego-organico/
https://www.facebook.com/business/news/BR-Alcance-organico-no-Facebook-suas-duvidas-respondidas
https://www.facebook.com/business/news/BR-Alcance-organico-no-Facebook-suas-duvidas-respondidas
https://www.facebook.com/business/news/BR-Alcance-organico-no-Facebook-suas-duvidas-respondidas


Resultados pagos

Resultados orgânicos



Resultados orgânicos

Quando postamos organicamente, a publicação é entregue para 
a base de seguidores que acompanham o perfil. Exceto quando 

as hashtags também geram alcance de não seguidores ou 
quando a publicação é feita em collab com outros perfis. Primeiro 

o Instagram entrega para uma pequena porcentagem de 
seguidores, normalmente aqueles que costumam interagir com 

os seus posts. Se eles curtirem, salvarem, compartilharem e 
comentarem a publicação, o Instagram entende que é uma 

publicação relevante e entrega para mais uma porcentagem de 
seguidores. Hoje, se o perfil tem 100 mil seguidores e uma taxa de 

engajamento de 0,06%, o máximo de interação que uma 
publicação recebe é 60, entre curtidas, comentários e 

compartilhamentos. 



Resultados pagos

Diferente da entrega orgânica, aqui você paga para o seu 
conteúdo atingir um determinado público. Isso significa que 

você vai impulsionar os seus conteúdos e especificar ao 
instagram para qual tipo de público você quer que ele 

entregue. Tudo isso é possível porque o impulsionamento é 
feito dentro do gerenciador de anúncios do Facebook. Com 

eles todos os resultados ficam salvos nos posts. Essa é a 
estratégia mais indicada para alcançar novos seguidores e 

gerar vendas. Isso porque, se queremos alcançar NOVAS 
pessoas, não conseguiremos com o orgânico, que só entrega 

para quem já é seguidor da página.



de anúncios
gerenciador

https://ads.twitter.com/login
https://getstarted.tiktok.com/br-brand?lang=pt&attr_source=google&attr_medium=search-br-ad&attr_adgroup_id=149119749354&attr_term=tik%20tok%20ads&no_parent_redirect=1&gclid=Cj0KCQjwt_qgBhDFARIsABcDjOfw97stvm9EhsTxcPC1uIiGYri0FeXRPPoYfudIUe83Qd9lG9FulBQaAk9HEALw_wcB
https://business.linkedin.com/pt-br/marketing-solutions/ads?src=go-pa&trk=sem-ga_campid.971663205_asid.55087967424_crid.230127937902_kw.linkedin%20ads_d.c_tid.kwd-295965286771_n.g_mt.e_geo.1001773&mcid=6842130579375308897&cid=&gclid=Cj0KCQjwt_qgBhDFARIsABcDjOcxWU8RlIRxQ6O0HyXI6JAJbULB0zMkBYcpQ01mdkLOEtwnlQm6nYMaAvuIEALw_wcB&gclsrc=aw.ds
https://www.youtube.com/intl/ALL_br/ads/?subid=br-pt-ha-yt-bk-c-core!o3~Cj0KCQjwt_qgBhDFARIsABcDjOeXqdpj5rDgs5PnfR2SeFChuCLY4QE4oZmvXMc0sOtRB3ABAAgB8K0aAuP7EALw_wcB~140008023333~kwd-7683981707~1705724136~639834857012&gclid=Cj0KCQjwt_qgBhDFARIsABcDjOeXqdpj5rDgs5PnfR2SeFChuCLY4QE4oZmvXMc0sOtRB3ABAAgB8K0aAuP7EALw_wcB&gclsrc=aw.ds
https://www.facebook.com/business/tools/ads-manager
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Problemas de não utilizar o gerenciador:

● Limitação de configuração
● Limitação de acompanhamento e resultados
● Baixa otimização de orçamento
● Não recomendado!!


