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“Art. 184 - Coédigo Penal, que diz: Art. 184,
Violar direitos de autor e os que Ihe sao
conexos: Pena - detencao, de 3 (trés) meses a
1 (um) ano, ou multa.

§ 1° Se a violacdo consistir em reproducdo
total ou parcial, com intuito de lucro direto ou
indireto, por qualguer meio ou processo, de
obra intelectual, interpretacao, execucao ou
fonograma, sem autorizacao expressa do
autor, do artista intérprete ou executante, do
produtor, conforme o caso, ou de quem os
represente: Pena - reclusao, de 2 (dois) a 4
(quatro) anos, e multa.”
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“contributo minimo"

(BARBOSA, Denis Borges, 2010)
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Obra fotografica

Arthur Sette

Mera fotografia
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O plagio acontece
gquando voce copia oS
principais elementos do
design de um logotipo
sem alterar a forma
como eles interagem
visualmente



Criatividade é a
capacidade de
transformar elementos
conhecidos para que se
perceba algo novo






3V
')




ONTUMANIbHOE ‘
PELUEHUE 0 ® ;

CAHTEXKOM
PErMoH

- itish
@dateline () music
love s s e i experience

Qrd @ bOd,ltOﬂiC

Dictionaries

@ (5 bodalgo

1C-BUTPUKC

O

CANALNDG

@BIGFIX‘
O

beals by dr.dre

(p) plaxo

logobomba.ru/blog

m
¢l

A



G Solo Consulting

C survar

6 Greensight

6 Sigma-C
6 Solver Club

G Factory

Ynpasnsate CanTOM Nerko
logobomba.ru/blog

ity

¢l

C)
A



KnowMoreRND

REAL SOLUTIONS FOR REAL PAIN

Chiropractic

SAN DIEGO
FOOD BANK

OUNINYONG FAMILY

N
Q«ﬁ&
Spokane Public Schools

excellence for everyone

a4
3= =1
. »
- @ |
Fandis
NORTHSIDE CHRISTIAN colors of engineering
Preschool logobomba.ruy/blog

Sly
¢l

A



Will Tirando

DESIGN E majS ]

QUE FORMA. E
FUNGAO!

0 DESIGNER‘l\TﬁO LCLiENTES SA0 cne,io; | DE;(SN E [:(;zeg
E Pﬂgg SHOPL
o) .
N

K

¢l

Q)
A


http://www.willtirando.com.br/?post=1025
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https://comlimao.com/2015/08/03/crianca-esperanca-30-anos-nao-foi-plagio-foi-preguica-de-novo/
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COMO USAR AS
REFERENCIAS

FORMULA
Concentre-se em entender as
decisOes de design que levaram o
resultado ser algo que te agrada.
Foque na formula e ndo no

resultado da conta.
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COMO USAR AS
REFERENCIAS

FORMULA
Concentre-se em entender as
decisOes de design que levaram o
resultado ser algo que te agrada.
Foque na formula e ndo no

resultado da conta.

DIVERSIDADE
Diversifique fontes de inspiracao
para um mesmo projeto. Enxergue
o resultado como uma coleta das
melhores partes de varios

trabalhos.
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COMO USAR AS
REFERENCIAS

FORMULA
Concentre-se em entender as
decisOes de design que levaram o
resultado ser algo que te agrada.
Foque na formula e ndo no

resultado da conta.

REPERTORIO
Procure inspiracao em lugares
surpreendentes. E inteligente saber
O gue seus concorrentes estao
fazendo, mas tentar algo novo o

ajudara a diferenciar sua marca.
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COMO USAR AS
REFERENCIAS

FORMULA
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decisOes de design que levaram o
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DIVERSIDADE
Diversifique fontes de inspiracao
para um mesmo projeto. Enxergue
o resultado como uma coleta das
melhores partes de varios

trabalhos.

LIBERDADE
mantenha sua inspiracao no fundo
da sua mente e use o desenho de
estilo livre para criar formas novas,

organicas e originais.
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COMO USAR AS
REFERENCIAS

FORMULA
Concentre-se em entender as
decisOes de design que levaram o
resultado ser algo que te agrada.
Foque na formula e ndo no

resultado da conta.

REPERTORIO
Procure inspiracao em lugares
surpreendentes. E inteligente saber
O gue seus concorrentes estao
fazendo, mas tentar algo novo o

ajudara a diferenciar sua marca.

CONTEXTO
Sua criatividade é limitada pelo que
vocé conhece, observa ou imagina.
As vezes, seu processo criativo o
levara pelo mesmo caminho que

outro designer, e tudo bem.,

DIVERSIDADE
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n FORMULA

Concentre-se em entender as
decisdes de design que levaram o
resultado ser algo que te agrada.
Foque na féormula e ndo no

resultado da conta.

e REPERTORIO

Procure inspiracao em lugares

Lo surpreendentes. E inteligente saber
REFERENCIAS

fazendo, mas tentar algo novo o

ajudara a diferenciar sua marca.

e CONTEXTO

Sua criatividade é limitada pelo que

vocé conhece, observa ou imagina.
As vezes, seu processo criativo o
levara pelo mesmo caminho que

outro designer, e tudo bem.,

DIVERSIDADE
Diversifique fontes de inspiracao
para um mesmo projeto. Enxergue
o resultado como uma coleta das
melhores partes de varios

trabalhos.

LIBERDADE
mantenha sua inspiracao no fundo
da sua mente e use o desenho de
estilo livre para criar formas novas,

organicas e originais.

FEEDBACK
Obtenha feedback confiavel de
colegas que podem comparar seus
projetos a materiais de origem sem
preconceitos e ajuda-lo a evitar o

plagio.
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A solucao para o
problema de design
deve surgir de seu
conteudo.




CURADORIA DO NETFLIX
CONHECIMENTO

v Assistir: como o
cerebro cria

O neurocientista David Eagleman
explora o processo criativo de varios
profissionais inovadores e nos mostra
formas impressionantes e arriscadas
de agucar a criatividade

CEREBRO
CRIA
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