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BEM-VINDO(A) A AULA 3 DO
DESAFIO DA GESTAO DE
TRAFEGO

Nesta aula vocé vai aprender a aparecer no topo da pesquisa do Google
através das campanhas configuradas no Google Ads. Sei que esse € o
gargalo de muita gente, principalmente daqueles que estao conhecendo o
trafego pago agora, entao, preparei essa aula para te ensinar o basico para

comecar a anunciar no Google Ads ainda hoje.

Por isso, leia este material com muita atengao, anote referéncias,
conceitos e aprendizados, mas nao fuja do campo de batalha: aplique este

conteudo o quanto antes para fixar ainda mais o aprendizado.

Este material é referente ao terceiro dia do nosso evento, que esta

organizado da seguinte forma:

e Aula 1: como funcionam os anuncios online: o guia definitivo
(disponivel no SubidoFlix)

e Aula 2: Como anunciar no Instagram para vender o que vocé
quiser (disponivel no SubidoFlix)

e Aula 3: Como aparecer no topo da pesquisa do Google

e Aula 4: Como prospectar, precificar e fechar os melhores clientes
de trafego pago (quinta-feira, 26/09, as 20h)

e Aula 5: O plano pratico para fazer 10 mil por més como gestor de

trafego + sorteio (Domingo, 29/09, as 20h)



Ainda temos muito conteudo nas proximas aulas, entao, nao se esqueca de

se programar para acompanhar as aulas ao vivo.

E o sorteio? Como vai funcionar?

Ao término da aula 4 (quinta-feira, 26/09), vamos liberar uma prova.
Nao se preocupe que o conteudo das questdes sera sobre o que
aprendemos nas 4 aulas. Basta assistir todas as aulas para conseguir
responder o quiz. Vocé tera até domingo (29/09), as 18h para finalizar

esse questionario.

Para concorrer ao sorteio, vocé precisa acertar 70% ou mais da prova e
estar ao vivo comigo no domingo. Se vocé ganhar o sorteio, vocé podera

escolher entre um dos dois prémios a seguir:

e Kit Gestdao de Trafego 1: Computador + Iphone + 01 vaga na

Comunidade Sobral de Trafego.

e Kit Gestao de Trafego 2: 10 mil reais para investir em andncios online

+ 01 vaga na Comunidade Sobral de Trafego



O QUE APRENDEMOS NA
AULA ANTERIOR?

e Em qual plataforma comecar a anunciar;

e Como preparar seu perfil para receber trafego pago;

e A técnica da RETINA para produzir bons conteudos no Instagram;

e Como usar o Chat GPT para criar bons conteudos;

e Como criar suas campanhas para gerar seguidores no Instagram;

e O passo a passo da criacao e configuracao de campanhas na pratica;

e Como criar suas campanhas para gerar uma tonelada de mensagens
no WhatsApp;

e Como criar descricdes e titulos com a inteligéncia artificial;

e Como criar e configurar sua conta de anuncios (formas de
pagamento, pessoas e pixel);

e Como criar sua campanha de vendas.

Eu fiz para vocé o material de apoio técnico com o passo a passo para criar
e configurar a sua conta de anuncios, como também como criar uma

campanha de vendas no Meta Ads.

Ja deu pra ver que aqui nao tem miséria na hora de entregar conteudo,
né? Tenha em mente que vocé € um privilegiado(a): neste momento vocé
esta lendo um material exclusivo sobre uma das ferramentas mais

usadas atualmente no mercado digital: o Google.

Sabendo disso, 0 meu objetivo € que vocé domine o Google Ads de uma
vez por todas; para que isso se torne uma realidade, eu vou te mostrar

agora como vocé vai aparecer no topo da pesquisa do Google.



DA PESQUISA DO GOOGLE?

Toda vez que alguém procura por servico/produto que vocé vende no
Google mas nao te encontra, uma foca morre, rs. Eu sei que vocé nao quer

matar uma foca e, por isso, vocé vai ler este material até o final.

Além disso, se alguém procura por servico/produto que vocé vende no

Google mas nao te encontra, vocé perde uma venda.

E para que isso nao aconteca, eu preciso te explicar como funciona o

mecanismo de pesquisa no Google. Vem comigo para entender melhor:

Primeiro, eu digito o que quero encontrar na barra de pesquisa (este
€ o termo de pesquisa).

Depois, o Google me mostra um monte de resultados de pesquisa
(que podem ser organicos ou anuncios).

Por Ultimo, eu clico em um dos resultados e caio em uma pagina de

destino.
Para ficar mais facil, te apresento a l6gica do bolo de cenoura fofinho.

Se no termo de pesquisa da pessoa estava escrito “bolo de cenoura
fofinho”, no seu anuncio deve estar escrito “bolo de cenoura fofinho”, e na

pagina de destino também.

Ou seja, a pesquisa, o resultado e a pagina devem se igualar. N3o ¢ para
aparecer “bolo de manga”, “bolo de fuba de liquidificador”, “bolo de
banana”, “bolo de cenoura com calda”. € para aparecer “ bolo de cenoura

fofinho”.

Entdo, palavras-chave sdo as palavras que usamos para fazer a

segmentaciao do anuncio e o termo de pesquisa é o que a pessoa
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digitou na hora de fazer a pesquisa.

Exemplo:

> Palavra-chave: anuncios online

> Termo de pesquisa: como fazer anuncios online

A ordem desses fatores é: o termo de pesquisa gera um resultado de
pesquisa no Google, que direciona o usudrio para uma pagina de
destino. Essa pagina de destino (o site) precisa apresentar o termo de

pesquisa que ela colocou na pagina inicial do Google.

Nos anudncios online a légica é a mesma: as palavras-chave geram um

anuncio que leva as pessoas para um site (uma landing page).

E qual é um dos erros mais comuns? Nao deixar isso muito bem
alinhado na hora de configurar anincio e pagina de destino. Se a
pessoa pesquisa por “‘comprar brownie Londrina” e um anuncio “‘como
trocar a resisténcia do chuveiro” aparece para ela, esse tipo de

configuracao nao esta correta.

Com esses exemplos ficou claro que existem 3 fatores importantes para o

sucesso das campanhas no Google Ads:

e Palavras-chave
e Anuncio

e Site (landing page)

Muitas pessoas acreditam que cada fator desse é responsavel por ¥z do
sucesso da campanha, quando na verdade, todos eles sao igualmente

importantes para que vocé alcance mais pessoas no Google.

Veja como o anuncio aparece no Google:



Descricao

O evento ja comegou

De 23/09 a 29/09 - Evento para quem quer fazer antincios online para o préprio negécio ou
para outras empresas. O Desafio da Gestao de Trafeqo ja comecou. O evento acontece de

23/09 a 29/09] Comunidade Sobral. Pedro Sobral. Trafego. Comunidade de Trafego. Subido.

Quer aprender trafego?
Cadastre-se para a minha préxima aula ao vivo na terga-feira as 15h.

Instagram do Pedro Sobral Frase de
Fique de olho nas minhas ultimas postagens do Instagram. destaque

Acesse 0 Subidoflix
Assista as aulas do Desafio da Gest&o de Trafego.

Sitelink

“Entendi, Pedro, mas como eu faco para o meu anuncio aparecer no

Google? ”

Para aparecer no topo da pesquisa do Google, vocé precisa se atentar

para este passo a passo:

1. Crie uma conta de anuncios no Google Ads;

N

Escolha para quais termos de pesquisa VOCcé quer aparecer;

W

Escolha para quais termos de pesquisa vocé NAO quer aparecer;

N

. Crie o seu anuncio;

i

Pague toda vez que alguém clicar no nosso anuncio.

“Pedro, mas eu ndo sei criar uma conta de anuncios no Google Ads...”

E vocé acha mesmo que eu nao pensei Nisso?

E claro que eu pensei e, por isso, preparei um material de apoio técnico
com 0 passo a passo da criagao e configuracao da conta de anuncios no
Google Ads: € o "TUTORIAL EXTRA 3 - Como criar sua conta de anuncios
e sua campanha de vendas no Google Ads” \Vocé pode baixar este

material no SubidoFlix.



https://www.pedrosobral.com.br/subidoflix/
https://www.pedrosobral.com.br/subidoflix/

COMO ESCOLHER PARA
QUAIS TERMOS DE PESQUISA
VAMOS APARECEROUNAO?

Existern duas maneiras de escolher para quais termos de pesquisa
anunciar. A primeira delas é o método amador, ou seja, vocé deve pensar
em uma lista de palavras-chave para as quais vocé vai anunciar e outra lista

com palavras para as quais vocé NAO vai anunciar.
A segunda maneira de fazer essa tarefa é usar o Método Subido:

1. Faca uma pesquisa sobre o publico-alvo com, no minimo, 25
parametros de analise;

2. Liste os principais medos, desejos, dificuldades, objecdes, historias
constrangedoras e pensamentos do publico-alvo;

3. Crie uma lista com 10 palavras-chave obvias, 10 palavras-chave nao
6bvias e 10 negativas;

4. Use o Método Subido de 5 passos de refinamento de palavras-chave;

5. Crie uma lista de titulos e descricdes para os seus anuncios.

Nesta etapa, vamos usar o ChatGPT para facilitarmos o nosso trabalho.
No material da aula anterior eu te mostrei como criar uma conta na
plataforma. Caso vocé ainda tenha duvidas sobre este processo, volte neste

PDF (que esta disponivel no SubidoFlix) e veja 0 passo a passo hovamente.

Feito isso, vamos entender como escolher para quais termos de pesquisa

vamos aparecer e para quais nao vamos aparecer.



>> Faga uma vasta pesquisa sobre o publico-alvo e liste os
principais medos, desejos, as dificuldades, objecoes, historias

constrangedoras e pensamentos do publico-alvo

Muitos empresarios nem pensam nessa Missao, mas Vocé, como gestor de
trafego, deve indicar para seu cliente esse passo inicial na hora de tragar

uma estratégia de trafego eficiente.

Para isso, dé um comando para o ChatGPT (o nosso estagiario) da seguinte

forma:

PROMPT para o ChatGPT:
PARTE 1:
Abaixo eu vou informar:

Uma [agéo] para vocé executar;

A [persona] que vocé representa;

A sua principal [tarefa];

Os [passos] que vocé deve seguir para executar a acdo e tarefa;
Um conjunto de [dados];

O [contexto] da situacdo;

Nt NN

O [formato] de saida.
PARTE 2:

[Acdo] Quero que vocé crie uma pesquisa detalhada sobre as
pessoas que querem [CONTRATAR UM DENTISTA EM LONDRINA
PARA FAZER UM ALINHAMENTO DOS DENTES COM INVISALING].

[Persona] Vocé é um grande especialista em pesquisas sobre
audiéncias, com o objetivo de criar perfis de clientes que tem o maior

potencial de compra de determinados segmentos de negocios. Vocé é




metodico e extremamente detalhista para encontrar todas as

nuances de determinadas audiéncias.

[Tarefa] Sua tarefa € criar uma tabela com a descricGo mais
completa possivel do meu cliente, levantar as principais dificuldades,
0s medos, desejos e as objecbes deste determinado publico. A pessoa
que estamos buscando é aquela que [DESEJA CONTRATAR UM
DENTISTA EM LONDRINA PARA FAZER UM ALINHAMENTO DOS
DENTES COM INVISALIGN].

[Passos]

1. Incorpore a [persona] descrita neste passo a pAasso;

2. Faca primeiro a busca pelas principais dificuldades,os medos,
desejos e as objecbes que essa determinada audiéncia possui;

3. Faca uma pesquisa sobre as principais situagées vergonhosas
que este publico passa;

4. Crie uma tabela completa com todas as caracteristicas do publico
que estamos desenhando (seja absolutamente detalhista);

5. Complemente essa tabela com as informagdées sobre os desejos e
as objecdes que esse publico tem;

6. Faca o trabalho com calma.
[Dados]

Crie uma tabela sobre a persona e mapeie pelo menos os seguintes
pontos: idade, localizacdo geografica, estado civil, escolaridade, renda
familiar, interesses, profissGo, comportamento on-line, preferéncias de
consumo, habitos de compra, principais motivacgoes,
desafios/problemas, solucées que consome, influenciadores que
acompanha, canais do YouTube que assiste, sites que aqcessaq,
aplicativos que tem no celular, estilo de vida, valores pessoais,

podcasts que consome, o que acorda e dorme pensando, historias




que conta para si mesmo, pensamentos recorrentes, ,oreocupagées

cotidianas, falas que escuta das pessoas a sua volta.

[Contexto] Essa pesquisa serd utilizada para criarmos toda uma
estratégia de anuncios online para uma marca que vende [O
SERVICO DE ORTODONTIA, DENTISTA E ALINHAMENTO DOS
DENTES COM INVISALIGN].

[Formato] Crie a tabela em portugués brasileiro com 2 colunas:
caracteristica e descricGo. Preciso que todas essas informacdes

sejam preenchidas com o maximo de detalhes possivel.

Na coluna sobre caracteristicas relacionadas a “renda familiar”, por
exemplo, além de dizer se é baixa, média ou alta, especifique uma

faixa etaria de ganho por més em reais.

Na coluna sobre caracteristicas relacionadas a “influenciadores que
acompanha, canais do YouTube que assiste, sites que aqcessaq,
aplicativos no celular e podcasts”, coloque exemplos reais desses itens

e ndo sO as categorias que a pessoa acessa.

Na coluna sobre caracteristicas relacionadas a ‘o que acorda e
dorme pensando, historias que conta para si mesmo, pensamentos
recorrentes, preocupacgées cotidianas, falas que escuta das pessoas
ao redor”, escreva literalmente o que a pessoa escuta ndo somente o

“tipo” de historia, pensamentos e preocupacdes.
PARTE 3:

[Acdo] Levando em consideracdo a pesquisa que fizemos acima,
vamos criar uma lista de dificuldades, medos, desejos, objecoes,
historias constrangedoras, pensamentos que o publico tem ao deitar

a cabeca no travesseiro e comentdrios de péssimo gosto que esse




publico ouve no dia a dia.
[Formato] Crie uma lista de:

e 5dificuldades que o publico que mapeamos possui;

e 5 medos que o publico que mapeamaos possui;

e 5 desejos que o publico que mapeamos possui;

e 5o0bjecbes que o publico que mapeamos possui;

e 5 historias constrangedoras que o publico que mapeamos ja
passou;

e 5 pensamentos recorrentes que o publico que mapeamos tem ao
ir dormir;

e 5comentdrios maldosos que o publico que mapeamos ja ouviu de

parentes/amigos.
[Exemplo]

Determinado medo X: descricdo detalhada do medo
Determinado medo Z:.descricGo detalhada do medo
Determinado medo W: descricdo detalhada do medo

Determinado medo Y: descricGo detalhada do medo

moN W N

Determinado medo K: descricdo detalhada do medo

A cada comando e orientacao dada ao Chat GPT, observe as respostas e
veja se estao de acordo com 0 seu negdcio e sua estratégia. Em alguns

casos, pode ser que o ChatGPT precise de mais informacdes.

>> Solicite as palavras-chave positivas e negativas

Peca ao ChatGPT as palavras positivas e negativas para que seu andncio
tenha mais chances de performar melhor. Para isso, dé o seguinte

comando:



PROMPT para o Chat GPT:
[PARTE 4]

[Acdo] Levando em considera¢cdo as orientacdes anteriores e o fato
de que tenho uma empresa que vende [O SERVICO DE
ORTODONTIA, DENTISTA E ALINHAMENTO DOS DENTES COM
INVISALIGN], vamos criar uma lista de 10 palavras-chave para
utiliza-las como segmentag¢cdo no Google Ads. Além disso, vamos criar
uma lista de 10 palavras-chave negativas para utilizar nessa

campanha.
Importante: eu atendo na cidade de [LONDRINA]

[Formato] Crie uma lista com as 10 palavras-chave positivas e outra
lista com as 10 palavras-chave negativas. Ordene as palavras-chave
por ordem de relevancia focando em pessoas com alta inten¢cdo de

compra.

Depois disso, crie uma lista de outras 10 palavras-chave positivas que
ndo falem especificamente sobre o meu produto, mas que sejam

pesquisas que demonstram o interesse do publico no meu produto.

Leia a resposta do ChatGPT e verifique se ela estd de acordo com o que

VOCE precisa.

Lembrete importante: vocé precisa fazer o refinamento das respostas do
ChatGPT. Richard Bookstaber diz que nenhum homem é melhor que
uma mdquina e nenhuma maquina é melhor que um homem com
uma mdquina. Sendo assim, use o seu cérebro para essa etapa, pois ele é

a ferramenta mais poderosa que vocé possui.

Apds o refinamento, recolha as respostas que fazem mais sentido para a



sua estratégia em uma planilha ou em um bloco de notas, por exemplo,

para conseguir aplicar depois.

Além disso, vocé pode usar uma ferramenta util na hora de descobrir
quais palavras-chave podem ser usadas no seu anuncio. A minha

indicacao para vocé € a Answer the public:

Answer ThePublic

. - Formagéo Recursos Casos de Uso Precos  Consultoria Entrar FACA UPGRADE PARA PRO
v igital

Descubra o que as pessoas estao sobre...

> YouTube

_ o fres! Forutes

Dentro dela vocé pode colocar palavras-chave e ainda selecionar o pais em
gue vocé quer encontrar resultados relacionados. Explore essa ferramenta

para fazer anuncios ainda melhores no Google.

Além dessa plataforma, vocé deve usar o site Also Asked para esta

tarefa:


https://answerthepublic.com/
https://alsoasked.com/

® AlsoAsked 3 free searches e until 0639 AM tomorrow  (EERRIID) FAQs  Pricing APl  Help  Contact  Login

Find the questions
people also ask

Enter a question, brand or search query

Q eg. 'keyword research’ [SRMNEEETSSVAN Live search )

English v &k united Kingdom v Standard search depth v

Ao logar neste site, faga as configuracdes de idioma e pais e, na

sequéncia, insira a palavra-chave que vocé deseja pesquisar:

o> AISOASKed 3 free searches left until 8:44 PM tomorrow Sign-up API Help. Contact Login

Find the questions
people also ask

Enter a question, brand or search query

Q invisalian I SSETSVAN Live search o)

Portuguese v " @ srazil v | Standard search depth v/

AlsoAsked
Proauct Tour

O resultado da pesquisa vai apresentar as principais perguntas feitas sobre
a palavra-chave no Google, como também vai te dar ideias de conteudo

sobre agquele assunto:
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Q Invisalign oruploadcsy (RN

Portuguese v | @ Brazil M Standard search depth v

Search results 71 Timeiine”

Zoom | 60% v HH & Download v

Por que o Invisalign & tSo care?

(]

©000000000¢

Existe uma técnica arcaica que eu costumo usar: coloque a
palavra-chave no Google e acrescente as letras a, b, ¢, separadamente,

para identificar as pesquisas dos usuarios sobre aquele assunto:

ar mmec e@OWMLODD %
to. @ Cormastatoans @ fmim @ Reypand - Ora. [ ot Corem 08 et 5 b ot e o O CammaontdTs (3 Commaringe [F05 i Aws () 101 tmasoor [ rmodieeurs_. @ Garreg OCa ) (01 Conmanin. €A SOMAI I 001 por "

Gmail Imagens 34 3

Q_ invisalign a X m J &

<. invisalign antes e depois
2. invisalign aparelho
©. invisalign amil dental
@ invisalign attachments
©. invisalign abre ar;:ada
. invisalign aparelho prego
<. invisalign alphaville
. invisalign aceita convenio
Brasil Q. invisalign amil

. invisalign araraquara
Sobre Publicidade Negécios Co
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Ao avaliar as respostas dessas ferramentas, eu sugiro que vocé utilize as

seguintes palavras, ja que elas indicam intencdao de compra:

Comprar
Contratar

Orcamento

Adquirir
Encomendar

Obter

E essas palavras vocé sempre deve EXCLUIR:

sem custo
barato

diy

por conta propria

economica
caseira

gratis

gratis
gratuito
gratuita

de graca

de graca
degraca
degraca
gratuitamente
de gratis

na faixa

na faicha
consignado
consiguinado
concignado
conciguinado

template

planilha
modelo
exemplo
pdf
como

o que
oque

o qué
oqué
porque
por que
por qué
porqué
onde
aonde
quando
qual
senha
login
carreira
carreiras
emprego

a contratacao de

Servico

Agendar

estagiarios
de estagio
estagio
estagiario
de emprego
empregos
vaga
recrutador
recrutamento
curriculo
salario

cv

curriculo
curriculum
sobre
definicao
comparagao
diagrama
exemplo
exemplos
historia
mapas

amostra



e modelo e qual e porque

e Vversao e onde * pPQ
e Quaissao e quando e Ccomo
e oqQueé e porgue e fazer

Ndo faca um trabalho meia boca: organize as palavras negativas e as
positivas em uma planilha para facilitar seu trabalho dentro do

gerenciador de anuncios.

Sei que muitos gestores nao fazem isso e eu aposto que eles nao tém
resultados bons. Nao se esqueg¢a que o sucesso das campanhas no

Google dependem 100% da escolha das palavras-chave.

>> Adicione a correspondéncia de palavras-chave ampla,

frase e exata

No inicio deste material eu te mostrei que a palavra-chave € usada na hora
de segmentar o seu anuncio; € como se vocé dissesse para o Google:

“Google, eu quero que o meu anuncio apare¢a para essa palavra”.

A palavra-chave ampla garante que seu anuncio apareca para termos

de pesquisa relacionados. Veja estes exemplos:

Palavra-chave AMPLA:

doces saudaveis em Londrina

Termo de pesquisa:

doces saudaveis em Londrina

comprar doces saudaveis em Londrina

doces saudaveis em Londrina barato




doces fitness Londrina

delivery de doces em Londrina

docinhos para festa em Londrina

Palavra-chave FRASE:

“‘doces saudaveis em Londrina”
Termo de pesquisa:

doces saudaveis em Londrina

comprar doces saudaveis em Londrina

doces saudaveis em Londrina barato

Ja a palavra-chave frase limita ainda mais a veiculagcdo do seu
anuncio. Dessa forma, seu anudncio sd vai aparecer para pessoas que
pesquisarem exatamente por essas palavras (na mesma ordem), sem
acréscimo de outros termos. Na hora de fazer a configuragcao desse tipo

de palavra-chave, coloque todas elas entre colchetes. Veja os exemplos:

Palavra-chave EXATA:
[doces saudaveis em Londrina]
Termo de pesquisa:

doces saudaveis em Londrina




Monte uma planilha com todas esses tipos de palavras-chave para que seu
trabalho seja mais facil dentro do gerenciador de anuncios. E caso a sua

verba esteja curta, priorize as palavras-chave de frase e as exatas.

COMO CRIAR NOSSA
CAMPANHA NO GOOGLE
ADS?

Agora que nos ja temos em maos tudo o que precisamos, € hora de
configurar uma campanha no Google Ads. Para isso, vocé deve seguir

essas etapas:

e Escolha o objetivo, o tipo e a meta da sua campanha;
e Nao se esqueca de dar um nome para sua campanha;
e Defina os lances e as redes;

e Defina o local e oidioma;

e Nao se esqueca de segmentos o publico-alvo;

e Defina oinicio e o término da sua campanha;

e Defina a programacao do seu anuncio;

e Dé um nome para o seu grupo de anuncios;

e Coloque o link do site e inserir as palavras-chave;

e Configure seu anuncio.

Essas etapas sao universais na hora de criar campanhas no Google Ads.
Entdo, tenha elas em mente e, quanto mais praticar, mais automaticas

elas serdao para vocé.

Lembre-se: vocé terd todo esse passo a passo no "TUTORIAL EXTRA 3 -

Como criar sua conta de anuncios no Google Ads”. Baixe o material no

SubidoFlix e continue seus estudos.
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“Mas, Pedro, como eu vou criar bons anuncios?”

E nessa hora que, novamente, vamos usar o ChatGPT:

PROMPT para o Chat GPT:
[PARTE 5]

[Acdo] Levando em consideragdo o desenho do publico-alvo que
fizemos, as dores, os desejos e medos do publico-alvo, a lista de
palavras-chave positivas e a lista de palavras-chave negativas, crie

para mim 20 titulos de anudncio.

Lembre-se que os titulos devem ter no maximo 30 caracteres cada

(essa informacdo é essencial).

Esses titulos devem, obrigatoriamente, repetir as palavras-chave e

devem ser chamativos e persuasivos. Entdo:

e 3titulos devem focar nos beneficios do produto;

e 3titulos devem focar nas vantagens do produto;

e 2 titulos devem falar o nome da nossa marca que € [NOME DA
SUA MARCA}];

e 2titulos devem conter um call to action claro.
Os outros titulos devem conter as seguintes palavras:
[PALAVRA-CHAVE 1]
[PALAVRA-CHAVE 2]
[PALAVRA-CHAVE 3]
[PALAVRA-CHAVE 4]

[PALAVRA-CHAVE 5]




Busque incluir na maioria dos titulos palavras como:

e Comprar

e Pedir

e FEspecializado
e Especialista

e Contratar

e Orcamento

e Adquirir

e Encomendar
e Obter

e Servico

e Agendar

[Formato] Crie a lista de 20 titulos de anuncio com, no mdximo, 30
caracteres cada. Depois,crie 8 descricbes chamativas, persuasivas que

repitam varias das palavras-chave que estamos utilizando nos titulos.

As descricées devem conter no maximo 90 caracteres, o home da
cidade em que atendemos e devem conter uma chamada para a¢céo

para compra, agendamento ou orcamento do servico.

Selecione as melhores respostas e termine a configuragcao do anuncio,

conforme os passos do nosso tutorial extra, disponivel no SubidoFlix.




AULATEMDE SOBRA!

Eu sei que vocé esta empolgado com a quantidade de conteudo que eu
estou ensinando no Desafio da Gestao de Trafego e sim, quando eu

prometi conteddo na veia, eu ndao estava mentindo.

Entdo, mantenha suas expectativas |18 em cima porque ainda temos
mais 2 aulas e vocé ndo faz ideia de quanto eu preparei para te entregar

nestes encontros.

Ja colocou no seu celular o lembrete da nossa proxima aula? Entao,
coloque agora, porque vocé vai aprender como prospectar, precificar e

fechar os melhores clientes de trafego pago.

Tamo junto!

DESAFIO DA

GESTAO DE TRAFEGO

23



