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CRM - E-mail marketing

L Seja breve no titulo. Use de 6 a 12 palavras. Insira um verbo de acado
parainstigar seu publico-alvo (veja, saiba, confira, aprenda, participe

O "Preheader" (cabecalho) para auxiliaro assunto. 60 caracteres.

[ Seja pessoal. Utilize sua ferramenta de disparo de e-mail para
configurar o nome do destinatarioao assunto do e-mail.

O Ex.: {NOME}. Confira as novidadesdo proximo ano do nosso
programa de educacao.

1 Texto direto com CTA (ou algo interativo).

O Sempre assine!

O Sempre dé opcdode parar que receber e-mails/ "unsubscribe"

O Testes

NAO FACA
- Muitos emojis
- CAPS LOCK

- Comprar listas

Fontes: MailChimp; Gmail

Assunto do E-mail e

Aqui vai 0 assunto do seu e-mail B
Remetente

Assunto do seu e-mail
Mensagem do PreHeader

Pré-Header ¢

E aqui vocé pode fortalecer a comunicacao!

Remetente

ASSUNLO 4O

0l4, Ricardo.

Agradeco o seu interesse em baixar nosso white paper “CRO além do teste
A/B: o guia definitivo para otimizar as conversoes e gerar milhdes em
receita”,

Este é um importante passo para mudar a maneira como o seu cliente se
relaciona com 0s seus canais de venda.

Clique no botdo abaixo e acesse o conteudo completo.

QUERO SABER TUDO SOBRE CRO

Até mais! o

Fabiana
Growth Executive Director




