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Método O Rei do Trafego

Modulo 04 AULA 22 — Analise de Métricas com a Ferramenta de Veiculagao

@® O que falaremos na aula?

Iremos falar nessa aula sobre a Ferramenta de Informacoes
de Veiculacao, uma opcao oferecida no proprio gerenciador
de anuncios do Facebook que acredito que poucos sabem
encontra-la e ainda menos 0s que a usam.

A ferramenta € muito util para identificar o desempenho dos
seus conjuntos de anuncios.

@ Encontrando a Ferramenta

Existem basicamente dois modos de acessar a ferramenta de
Informacao de Veiculacgao:

|. Quando vocé tem uma queda muito representativa no
desempenho das suas campanhas, o proprio Facebook da um
alerta para que vocé verifique o que pode estar acontecendo.

Nessa notificacao ira existir uma opcao de ir diretamente para
a ferramenta.

Il. Aqui vou te mostrar como vocé pode encontrar a ferramenta
sempre que precisar. A primeira informacao que precisa saber
é: a ferramenta é encontrada a nivel de conjunto de anuncio.
Entao siga os passos:

1° Passo: Selecione uma campanha.
2° Passo: A nivel de conjunto de anuncios, se esta opgao de

ferramenta estiver disponivel para o conjunto de anuncio, ao
passar o mouse sobre ele aparecera as seguintes opgoes:
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|ﬂ.ln5perzinnar J+ Visualizar grificos # Editar ®gDuplicar

3° Passo: Cligue em “inspecionar”, e o facebook abrira a
seguinte interface:

DASHBOARD GERAL

ﬂ Curle por Com Coenpras Valor gasio Alcamcw Proporcic de Tanag da pobirep
10 RS 100,65 46,5623 58,05% 2,54%
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Neste dashboard vocé pode analisar de forma geral e em
formato de grafico como estao performando o0s seus
conjuntos de anuncio em cada dia do periodo selecionado.

CONCORRENCIA DO LEILAO

Concorréncia do leilia ©

B Concorrincia do leilko B Cusio por Compra RS 10,07 Arean do grifco

T B /\ |1 |
~

Q

N 02/06



..

Método O Rei do Trafego

Modulo 04 AULA 22 — Analise de Métricas com a Ferramenta de Veiculagao

Aqui temos a opcao de verificar como esta o conjunto de
anuncio em relacao aos concorrentes.

Vai poder avaliar se vale a pena aumentar o lance para estar a
frente da concorréncia e ter um resultado acima da média.

Porgue quanto maior a concorréncia significa que seus
concorrentes estao dispostos a pagar mais caro pelo
resultado do que voce.

Quando vocé esta acima significa que vocé esta a frente dos
seus concorrentes no leilao.

FACEBOOK

O que estou vendo?

Esse grafico usa uma porcentagem para rastrear a
concorréncia do keillo. Por exemplo, um ponto de
dado de 5% significa gue a concorrdncia para
aquele dia ¢ 5% makor que a média do pericdo
salecicnado. Como referéncia, um ponto de dado
da 0% ndica concorrdncls alvs, angquanto urm
ponto de dado de - 20% ndica concorfdngla baixs
0= pontos de dados entre -200% & 20% devemn ser
tonsidarados estivals.

O gue isso me ajudard & fazer?
Delerming sé o surnento dod custos &l
patencisimeante rdacionsdo ac aumanto da
concormiéncia no heildo

Como uso isso?

S& 3 ConcorrBneia estd diminuends ou estivel, é
Improvivel que 5eja a causa do aumento dos
Cuslos. 50 o8 Custos eslio aumentando punto com
a concorrdncia, Keo pode sar um fator importante

SATURAGCAO DE PUBLICO

Saturagdo do publico ©

B Freguénca (vEalico) 111 B Custo por Compra RS 13,07
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A partir deste grafico vocé vai conseguir saber se o seu
publico esta saturado, ou seja, ja foi impactado diversas vezes
pOr seus anuncios e ja nao corresponde mais tanto a novos
anuncios.

FACEBOOK

O que estou vendo?
Esse grifico ajuda a explicar a relacdo entre seu
custo e o publico que voce esta alcangando,

0 que isso me ajudara a fazer?
Determine se um declinio no desempenho esta
vinculado a saturacao do piblico.

Como uso isso?

o8 05 SEUS anUNCIos Nao astversm mais
alcangcando novas pessoas e 0s custos estrverem
aumentando, isso pode estar relacionado a fadiga
do anlncio, Se os resultados astiverem diminuindo
& a saturagdo do publico for alta, talvez seja o
momento de expandir o seu piblico.

SOBREPOSICAO NO LEILAO

Sobreposicac no leildo ©
B Taxs de sobreposicho do leilbs 3 58496

Se 3 sobreposicho do eilka for alty, coriders Mesclar ot conpnitos dé Muncits olepdSIod ou NUuStar Séu difrgoonamenio para melhorar
potencaimente 3 veculacdo.

Quando vocé tem varias campanhas rodando para 0 mesmo
publico, vocé podera estar concorrendo consigo mesmo no
leilao. E nessa opcao voce pode ver como esta essa
sobreposicao.
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E o que pode acontecer é o seguinte: Suponha que vocé
esteja com 03 campanhas para mesmo publico com criativos
diferentes em cada campanha. Nesse caso o Facebook vai
analisar qual dos criativos tem menor competitividade e vai
removeé-lo do leilao

FACEBOOK

0 que estou vendo?
Este grifico mostra com que frequéncia o seu

conjunto de anuncios esteve no mesmo lkelao que
outro da mesma conta. Para evitar que voce faca
lances contra vocé, nds removemos o conjunto de
anuncios menos competitivo do leildo.

O que isso me ajudard a fazer?
Determine 5é o deéesempenho abamd do esperado
pode estar relacionado a sobreposicdo no leildo

Como uso isso?

Se o desempenho esta abaixo do esperado e voce
tem uma alta sobreposicao no |eilldo, considera
mesclar conjuntos de anuncios semelhantes para
melhorar potencialmente a veiculacio.

@ Concluindo

Entao essa ferramenta € muito util na hora de entendermos os
nossos resultados por exemplo: imagine que em um dia o
seu custo por resultado aumentou acima do normal!
Verifiqgue as informacoes de veiculacao e ali vocé vai poder
saber se 0 seu anuncio esta competitivo.

ApOs issoO voce analisa a sua posicao na concorréncia do
leilao pra ver se esta fazendo sentido pra vocé, e pode ser que
ali descubra que o seu anuncio nao esta nada competitivo.
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E se ao final, percebendo que seu anuncio nao esta tao
competitivo assim, e decidindo que vai continuar anunciando
para 0 mesmo publico, entao pode ser hora de mudar o seu
criativo.

O QUE PRECISAMOS LEMBRAR AQUI

A ferramenta somente estara disponivel para os conjuntos de
anuncio que estiverem ativos com a campanha rodando ha
pelo menos 07 dias, antes disso vocé nao tera acesso a estes
dashboards.

A partir dessa aula vocé ja esta munido para criar sua
estratégia de trafego, estruturar suas campanhas, mensurar
corretamente seus resultados.

Na proxima aula vou te mostrar como eu fago para
conseguir gerenciar mais de 50 contas de anuncio e ainda
ter o ROl no Talo. Te vejo 13!




