in Ads
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Comecando no
Linkedin Ads

1

Crie uma linkedin page, isso porque vocé ira
precisar para conseguir impulsionar os seus posts.

2

Assim como no Facebook Ads, aqui vamos focar em
campanhas de impulsionamento, mas ele também
possui diversos objetivos de campanhas de anuUncios.

3

O linkedin tem a particularidade de ser uma rede
especifica e profissional.

8
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Recapitulando.....

Anuncio

Vocé insere uma arte/criativo e
seleciona para qual objetivo
vocé quer anunciar: clique,

mensagem no direct,
mensagem no whatsapp,
alcancar mais pessoas e etc.

“Darkpost”

2
28

Impulsionamento

Vocé seleciona uma publicacao
da sua pagina e potencializa os
resultados delas, também
selecionando um objetivo:
alcancar mais pessoas, ter mais
engajamento, cliques e etc.






Formatos de
anuncios

Sponsored
Content

Text Ads e
Dynamic Ads

2
28

Sponsored
Messaging

Formularios de
geracao de leads



Sponsored
Content

(Conteudo patrocinado)
Alcance um publico com alto engajamento no feed de noticias do LinkedIn

—
e 3 A

Anuncios em video

Ver especificagbes

Ver especificacbes

e
bt 4

Anuncios em carrossel

Ver especificacbes

| 4

p
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Recomendacgoes de design

¢ = " Tipo de arquivo: jpg ou png

‘ Tamanho do arquivo: 5 MB
Proporcao da imagem:
1.91:1 (horizontal, para computadores e dispositivos méveis)
1:1 (quadrada, para computadores e dispositivos moveis)
1:1.91 (vertical, somente para dispositivos moveis)

Anuncios com imagem Unica
Recomendagdes de texto

Os antncios com imagem Gnica incluem |

eed do Nome do andincio (opcional): 255 caracteres

pubt ) ’ Titulo: 70 caracteres

Texto de apresentacao: 150 caracteres

Descricao (somente para LAN): 70 caracteres. Exigido somente se estiver
usando a LinkedIn Audience Network (LAN).

Ver especificactes

Requisitos técnicos

Tamanho do arquivo: 5 MB
Altura maxima: 7.680 pixels
Largura maxima: 4.320 pixels
Largura minima: 400 pixels

Requisitos de URL

URL da pagina de destino: obrigatorio
Prefixo da URL: http:// ou https://
Caracteres da URL: 2.000 caracteres por URL de campo de destino

2
i



Sponsored
Messaging (Mensagem patrocinada)

Interaja com seu publico com mensagens do LinkedIn, onde as conversas profissionais acontecem

Anlncios em conversa

Ver especificacbes Ver especificacoes

8
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Formularios de

geracao de leads
Formularios preenchidos automaticamente para seus anuncios do LinkedIn

==l
| -

Formularios de geracdo de leads




Text Ads e
Dynamic Ads (Anuncios de texto e anlncios dinamicos)

Exiba anuncios no lado direito da pagina do LinkedIn

Ads You May Be Interested In
‘ Deeper Customer Relationships
s advice that

n CLOs Choose Degreed
at 2477
Request demo

Get Super Startup Sidlls
.4 e

Anuncios em destaque

Text Ads

Ver especificacdes

Ver especificacbes

Theresa, explore
Golden Phas

Follow

Antincios para seguidores

Ver especificacoes

O
A€l
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Objetivos:

¥

Conhecimento da marca

Aumente seu share of voice
em uma categoria de produto
Ou servico ou anuncie o
langamento de novos
produtos ou recursos.

“¥° University of Watedoo + 1h

’,

Visualizagdes de video

Faca com que mais pessoas
assistam aos seus videos

e
& o 8 o

Engajamento

Aumente o numero de
seguidores ou gere
engajamento viral em uma
publicacdo. Mantenha a
credibilidade e seja sempre
lembrado.

Visitas ao site

Promova o trafego para o link
do site na sua publicagéo,
onde vocé pode exibir seus
produtos e servicos ou captar
leads.

2
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Objetivo @
Vamos comegar! Selecione o objetivo mais adeguado as suas metas abaixo.

Conhecimento Consideracao Conversdes

foRomoToR R R R R R EEEEEEoEEE e D I R T R I R R L

= Conhecimento da marca

Visitas ac site i Geracao de leads

Conversdes no site

m
-
w
W
w
3
=
m
=2
-
(o]
PR

Visualizagdes de video

Candidatos a vagas

2
i
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Como podemos impulsionar?



Muito “similar” ao

//__’ botdo promover

( Pqtrocmal )

E ROCKY Full Digital Performance

usca organica no Goo

ROCKY | iaccoon

AL

Quer bom
ranqueamento
no Google?

Implemente uma
boa estratégia SEO

C

(@I
Al

Observacdo: impulsionar uma
publica¢cdo a partir da sua
LinkedIn Page proporciona uma
experiéncia de cria¢gdo de
campanha mais leve, mas
também limita as op¢bes
disponiveis para objetivos,
critérios de publico e lance e
orcamento. Para opgoes
completas, crie uma campanha
no Gerenciador de campanhas.

- Linkedin



Selecionar objetivo ®

Gere trafego para sua pagina ¥

Gere trafego para sua pagina
(Recomendado)

Visitas o site - receba mais cliques
na sua pagina de destino

Divulgue sua publicagdo
Conhecimento da marca - receba
mais impressées na sua publicagdo

Aumente o engajamento com sua
publicacao

Engajamento - receba mais cliques e
interagdes sociais (gostei
compartilhar, comentar, seguir) na
sua publicagao

2
i

& Patrocinar publicagdo

Selecionar objetive ®

Gere trafego para sua pagina ¥

Selecionar publico ®

Os resultados exibidos refletem o investimento

principais ultados relativos a 14 dias. Os resultados

o]

s sd30 uma estimativa de te

penho. Saiba mais

&ncia e ndo garante

Baseado em perfil ¥

Incluir pessoas que tenham qualquer um dos seguintes atributos @

+ Localidades

Selecionar idioma do perfil

+ Setores da empresa
+ Niveis de experiéncia
+ Fungdes

+ Cargos
Excluir pessoas que tenham qualquer um dos seguintes atributos ®

+ Localidades

+ Setores da empresa
+ Niveis de experiéncia
+ Fungdes

+ Cargos

Para segmentagdo avanqada, acesse 0 Gerenciador de campanhas [2 Salvar piblico

Feed em dispositivos moveis v

® Os antincios reais exibidos no feed nio seréo cortados ou
alterados

E ROCKY Full Digital Performance - Seguindo

De acordo com a Semrush, 73% dos profissionais

de marketing j& usam a drea de SEO como parte de

suas estratégias e mais de 67% de todos os ...mais
—— e ——

Quer bom
ranqueamento
no Google?
Implemente uma

boa estratégia SEO

Selecionar publico ®

Baseado em perfil ¥

Baseado em perfil
Alcance usuarios por nivel de

| experiéncia, fungo e setor. r

Baseado em interesses
Alcance usuarios por grupos dos
quais fazem parte.

Modelo de publico do Linkedin
Selecione de uma lista de publicos
personalizados.

Publico salvo |
Use um publico que vocé criou
anteriormente,




Opcgoes avangadas ~
D Ampliacdo automatica de publico @
Aumente o alcance da sua campanha, exibindo seus antncios a publicos com

caracteristicas semelhantes ao seu publico-alvo.

Incluir a LinkedIn Audience Network @
Veicule seus anuncios no LinkedIn e em sites e aplicativos com os guais fazemos

parcerias para alcangar um publico 25% maior.

Definir data de inicio e de término @
| — | 18/9/2021

| 5/9/2021

Definir orgamento total

| BRL700,00 l
Sua campanha sera veiculada por 14 dias a partir de 5 de setembro de 2021. Vocé ndo

investira mais do que um total de BRL700,00.

Selecionar conta para cobranca @

ROCKY

Ao clicar em Patrocinar, vocé aceita o Contrato do Linkedin Ads & as -
Cancelar Patrocinar

A

Diretrizes de Publicidade.

2
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10.

Acesse a exibicdo administradora da pagina e encontre o post que deseja impulsionar em Atualiza¢gdes no feed da pagina.
o Vocé também pode impulsionar postagens da pagina Atualizagdes na guia Andlises.
o Publicagdes impulsionadas anteriormente ndo podem ser impulsionadas novamente.
Clique no botao Patrocinar acima do post para abrir a pagina de postagem Do Boost.
Selecione um objetivo na lista suspensa.
Selecione o tipo de publico para sua campanha no menu suspenso.
o Baseado no perfil: selecione critérios para o publico-alvo em termos de experiéncia profissional, funcao ou
setor da empresa.
Baseado em interesses: selecione critérios para o publico-alvo a partir de grupos de usuarios.
Modelo do LinkedIn Audience: selecione um modelo do LinkedIn Audience com op¢des de segmentacao
predefinidas.
o Salvos publico: Selecione um publico que vocé ja criou.
Para ver o opcoes de segmentacado para esse publico, clique em Exibir o resumo do publico.
Continue definindo seu publico.
o Selecione o idioma do perfil do seu publico.
o Adicione a(s) localidade(s) desejada(s) do seu publico.
o Selecione ou exclua mais critérios de segmentag¢ao com base no tipo de publico escolhido.
o Vocé pode optar por salvar esse publico clicando em Salvar Audiéncia.
Confirme as opg¢des avancadas para expansdo automatica de audiéncia e inclusdo LinkedIn Audience Network.
Estabeleca um orgamento didrio e cronograma.
Selecione uma conta para cobranca
o Esta etapa estd disponivel apenas se vocé tiver acesso como Gerente de campanhas ou superior a varias
contas de anuncios associadas a LinkedIn Page.
o Se vocé ndo tiver uma conta de anudncios com acesso como Gerente de campanhas ou superior, uma nova
conta de anuncios sera criada.
Cligue em Patrocinar.

Fonte: Linkedin Oficial &



Quais publicagées podem ! Quais NAO podem ser

ser impulsionadas? : impulsionadas?
I
|
Anuncio de imagem unica; y Enquetes;
Video; d Documentos;

° Evento: l

i. O autor do posto do evento deve ser 1

um dos organizadores do evento. I

ii. Eventos que terminaram nao podem .

ser impulsionados. I

iii. Eventos cancelados ndao podem ser
impulsionados.

Anuncios de vagas;
Artigos de pulso.

Fonte: Linkedin Oficial &

2
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Vamos comecar sua conta de
anuncios

Uma conta de anuncios permite criar e gerenciar campanhas
publicitarias e visualizar relatérios de desempenho. Saiba mais

Nome da conta

I Conta de anuncios de Daiane

Moeda

’ Brasil, Real (BRL) v

C que ndo sera poss! vel alterar a moed

Vincule uma LinkedIn Page com a sua conta (opcional)
Algumas campanhas requerem uma LinkedIn Page para serem usadas.

Insira um nome/URL existente

Criar nova LinkedIn Page +

Ao clicar em "Aceitar e criar conta”, vocé aceita o Contrato do
Linkedin Ads.

Aceitar e criar

conta




m GERENCIADOR DE CAMPANHAS Conta de antncios de Daiane ﬂ

DESEMPENHO DA CAMPANHA TESTE DADOS DEMOGRAFICOS DO SITE MATERIAIS DA CONTA w

Contas Grupos de campanhas Canksankas Antncios
ur
1selecionadas X anhas no tota g
o
| Pesquisar nome, - Filtros w Colunas: Desempenho ¥ Detalhamento w Intervalo de tempo: 03/08/2021 - 01/09/2021 ¥ =
Nome da campanha £ Status Despesa O Principais resultados < Custo por resultado < Impressées C " Cliques T Média de CTR Lance C Média de CPM £ Média de CPC £ Conversées O Custo®
N&o hé registros para exibir . :
- ba
. Exibir 15 por pagina v *

2
it
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Filtros w

iadeCPCC Conversoes C

Colunas: Desempenho ¥

~ ~
Custo por conversao o

Detalhamento w

Leads C

Intervalo de tempo: 03/08/2021 - 01/09/2021 ¥

Custo por lead C

o ~
Inscngoes em eventos

2
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Filtros w Colunas: Desempenho ¥ Detalhamento w Intervalo de tempo: 03/08/2021 - 01/09/2021 ¥

1deCPC O Convers Padrao irséo O Leads C Custo por lead T Inscricdes em eventos O
= Desempenho - = =
Entrega
| Engajamento :
Conversoes e leads Exibir 15 por pagina ¥

Sponsored Messaging
Video

Orcamento e lance
Potenciais candidatos

Candidatos a vaga

Personalizar colunas

8
Al
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Hoje

Ontem

Ultimos 7 dias
Ultimos 30 dias
Ultimos 90 dias
Este més

Més passado
Este trimestre

Trimestre
passado

Todos os
periodos

Personalizado

Filtros w

Data de inicio

Colunas: Desempenho ¥

3/8/2021
« agosto de 2021
S T Q Q S
B
9 10 1 12 13
16 17 18 19 20
23 24 25 26 27
30 31
[ ]
Horario UTC.

S D

1
7 8
14 15
21 22
28 29
Ir para hoje

Detalhamento w

Intervalo de tempo: 03/08/2021 - 01/09/2021 ¥

Data de término

1/9/2021

<« setembro de 2021 -

S T Q Q S S D
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Criar campanha

@ O Contrato do LinkedIn Ads foi atualizado. Leia o contrato. Ao continuar utilizando estes servigos, vocé concorda com os termos do contrato.

m GERENCIADOR DE CAMPANHAS Conta de anuncios de Daian

& New Campaign Group
Untitled Campaign Va

Nova campanha

Selegdo de grupo de

campanhas Grupo de campanhas

Agr om O que importa para vocé (por projeto, dade, orcamento, etc.) para que voce seja mais eficiente. Opcional: defina o orcamento e

ento. Saiba mais

ificar as tarefas de orcamento e age

Configurar campanha Grupo de campanhas selecionado Utilizar outro grupo | Criar grupo novo

® Selegdo de objetivo

New Campaign Group m
Vei sel errup a partir de 01/09/

eicular

Voltar & conta

VOCKY

O
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facebook.

Linked {3}

2

|

Campanha

|

Conjunto de anulncios

|

Anuncio

|




Linked {3} \

[ Grupo de Campanhas

|

[ Anuncio

|

2



Criar campanha

@ O Contrato do LinkedIn Ads foi atualizado. Leia o contrato. Ao continuar utilizando estes servigos, vocé concorda com os termos do contrato.

m GERENCIADOR DE CAMPANHAS Conta de anuncios de Daian

& New Campaign Group
Untitled Campaign Va

Nova campanha

Selegdo de grupo de

campanhas Grupo de campanhas

Agr om O que importa para vocé (por projeto, dade, orcamento, etc.) para que voce seja mais eficiente. Opcional: defina o orcamento e

ento. Saiba mais

ificar as tarefas de orcamento e age

Configurar campanha Grupo de campanhas selecionado Utilizar outro grupo | Criar grupo novo

® Selegdo de objetivo

New Campaign Group m
Vei sel errup a partir de 01/09/

eicular

Voltar & conta

VOCKY
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Selecdo de grupo de
campanhas

Configurar campanha

le objetivo

L]
v
[
(1%}

w
(3%}
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Etapa 1

Selecdo de grupo de
campanhas

Etapa 2
Configurar campanha

“e Selecdo de objetivo
.

Objetivo @
Vamos comecar! Selecione o objetivo mais adequado as suas metas abaixo.

Conhecimento Consideracéo

Conversdes

Conhecimento da marca Visitas ao site

Engajamento

Visualizacbes de video

Geracdo de leads

Conversdes no site

Candidatos a vagas

2
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facebook.

Criar nova campanha Usar campanha existente

Escolha um objetivo da campanha

Saiba mais
Reconhecimento Consideracao Conversao
Reconhecimento da Trafego Conversdes
marca
Engajamento Vendas do catélogo
Alcance
Instalacoes do Trafego para o
aplicativo estabelecimento

Visualizac¢oes do
video

Geragao de
cadastros

Mensagens

Cancelar

2
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