


Campanhas de Vídeo

O que são?
São campanhas compostas por anúncios de vídeos focados em atrair a atenção do 

usuários visualmente através do conteúdo dos mesmos.

Onde aparecem? 
No YouTube e na rede de display Google.

Objetivo principal
Gerar interesse no usuário pela marca ou produto.



Campanhas de Vídeo

Formatos de anúncios

● In-stream pulável: 5 segundos, puláveis, no início, meio ou fim do vídeo;

● In-stream não-pulável: até 15 segundos, não-puláveis, início, meio ou fim do 

vídeo;

● Out-stream: disponíveis apenas em dispositivos móveis e reproduzidos 

quando o usuário toca no vídeo em algum site parceiro;

● Discovery: apenas em YouTube, nas páginas de descoberta de conteúdo;

● Bumper: até 6 segundos, não-puláveis, em vídeos no YouTube e sites 

parceiros;

● Masthead: formato disponível apenas sob reserva. Vídeo na página inicial do 

Youtube, com cobrança por dia ou CPM.
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Boas Práticas Vídeos

Para que sejam o mais eficientes possível, os vídeos devem levar em conta algumas 

premissas:

● Duração: entre 5 e 30 segundos, a depender do conteúdo do mesmo;

● A marca e a mensagem principal devem estar presentes e bem visíveis nos primeiros 5 

segundos;

● Após esse período inicial, caso o vídeo seja maior, a parte intermediária deve ter uma história 

envolvente, que prende o usuário;

● A conclusão deve ser um convite para o mesmo conhecer a marca ou produto, pois a mesma 

irá ajudá-lo ou solucionar a problemática apresentada na história do vídeo.
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