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midia

Confira as boas préticas da
comunidade de Marketing
Digital com assuntos

relacionados ds aulas.
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M e n s U re () Acompanhe fontes de tréafego:

Use o URL Builder para adicionar par@Gmetros UTM das URLs

dos seus diferentes canais de marketing, como redes
res u Itq dos sociais, campanhas de e-mail, andncios pagos, etc. Dessa
forma, vocé poderd identificar quais fontes de trafego estéo
gerando mais visitas e conversoes.

o Faga teste de campanhas:

O URL Builder € uma ferramenta Ao criar diferentes variantes da mesma campanha, vocé
poderosa para melhorar o pode usar o URL Builder para adicionar parédmetros UTM
exclusivos para cada uma delas. Isso permitird que vocé
compare o desempenho de diferentes versdes e determine

desempenho das suas

campanhas de marketing digital.
Acompanhe algumas dicas para ) i
utilizé-lo da melhor forma quais elementos estéo gerando melhores resultados.

possivel.

o Rastreie palavras-chave:
Utilize o paré@metro "Campaign term” no URL Builder para
rastrear as palavras-chave usadas nas suas campanhas.
Dessa forma, vocé poderd identificar quais termos de
pesquisa estdo gerando mais trafego e conversoes,
permitindo otimizar suas estratégias de SEO e publicidade
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M e n s U re () segmente campanhas:

Além dos par@dmetros UTM, vocé pode adicionar pardmetros
personalizados aos seus URLs usando o URL Builder. Isso

resu |tquS permite segmentar ainda mais suas campanhas, como

direcionar diferentes segmentos de publico ou testar
diferentes versées da pdgina de destino.

() Acompanhe conversées assistidas:

O URL Builder & uma ferramenta Use o URL Builder para rastrear caminhos completos de
poderosa para melhorar o conversdo. Adicione par&metros UTM a diferentes estégios
CesIREMIS (0 SUTS Sy do funil de conversdo para entender o papel de cada canal
campanhas de marksting digital ou interagéo no processo de conversdo. Isso ajudard a
Acompanhe algumas dicas para o ¢ P o ’ | .

utilizé-lo da THEREERET & atribuir corretamente o crédito a cada etapa e ajustar suas
possivel. estratégias de marketing em conformidade.

o Acompanhe o compartilhamento de conteado:
Se vocé possui conteddo compartilhdvel, como artigos de
blog ou infogrdaficos, utilize o URL Builder para rastrear o
desempenho desses compartilhamentos. Adicione
par@dmetros UTM aos links compartilhados para identificar

— quais canais de compartilhamento estdo gerando mais
« — » tréfego e envolvimento.




Bons estudos!
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