BAU DE ANUNCIOS QUE VENDEM

Uma das partes mais importantes, e também a parte
mais complicada do tratego pago é utilizar criativos
(imagens do anuncio) j& validadas e que trazem um
resultado real para a empresa que contrata o
servico do Gestor.

Normalmente s&o necessdrias algumas vdrias
campanhas testando diversos criativos até
encontrar o ideal. E foi justamente pensando nisso
que criamos o "Bau de Anudncios que Vendem"!

Uma plataforma repleta de crativos e copy
(imagem e texto de anUncios)Jd testadas e
validadas, que trazem resultados reais para vocé se

inspirar e utilizar.

Fizemos manualmente a curadoria desses anuncios,
escolhendo cada um deles a dedo para oferecer a
vocé uma maior facilidade na hora de desenvolver
suas campanhas de trafego pago.

S&o mais de 100 modelos de anuncios divididos

entre as principais dreas de atuacdo: ,
GASTRONOMIA; VESTUARIO; IMOBILIARIA; ESTETICA,;

EDUCACIONAL; ACADEMIA E SOCIAL MIDIA -
focando tanto em produtos tisicos, quanto digitais.

Utilize dessa ferramenta a seu tavor para otimizar

ainda mais o seu dia-a-dia e Foder encher sua
agenda com cada vez mais clientes!
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MASTERCLASS BAU DE ANUNCIOS QUE
VENDEM!

Uma aula completa que vai te ensinar do zero como tazer
andncios de alta conversdo (que v&o te proporcionar
melhores métricas, maior impacto no seu pﬂEhco o
orincipalmente mais vendas)!

Na masterclass ensino as melhores estratégias de
pesquisas de mercado, como ter ideias infinitas de
andncios, tipos de imagens para utilizar, gatilhos...

O que te taltava para conse?uir uma campanha com
metricas invejaveis esta aqui!

Clique no bot&o abaixo para assistir!
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https://youtu.be/J1QbGvjgI88
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COMO UTILIZAR:

Para utilizar é simples!

1° passo: Clique no link abaixo para ser
encaminhado para o quadro onde est&o todos

OS anuncios.

2° passo: Escolha a categoria que mais se
encaixa com a sua necessidade e de seu
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3° passo: Role a tela para baixo para ver todas as
opcdes disponiveis, lembrando que s&o mais de 100
opcdes para vocé aproveitar da melhor maneiral!
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https://trello.com/b/MzHWHYaY/ba%C3%BA-dos-an%C3%BAncios-que-vendem
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COMO UTILIZAR:

4° passo: Viu um e achou interessante? Clique
nele que serd ampliado! Além de ter a imagem
em tamanho maior para que vocé possa salvar,
vocé vai encontrar a copy e demais
informacdes utilizadas |&!
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COPY & Andiamo Ristorante
na lista GASTRONOMIA
ADICIONAR AO CARTAO
= Descricio Editar & Membros
Ravioli recheado com presunto cru italiano + entrada (mini saladinha ou péo & Etiquet
iquetas
italiano com azeite e manteiga) + sobremesa (mousse de chocolate, torta de liméo 4
ou gelato artesanal). & Checklict
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IMAGEM EM ANEXO

5° passo: Agora é sé vocé criar sua campanhal
Vocé pode utilizar a copy oferecida ou pode usa-la
apenas como inspiracdo para criar sua prépria
versdo!

A mesma coisa com as imagens! Vocé pode se
inspirar nas artes e criar outras novas utilizando as
imagens do negdcio do seu cliente ou mesmo
utiliza-las e tazer algumas alteracdes utilizando

terramentas como o Canva e o Over! '@
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INFORMACOES GERAIS

Ainda ficou com alguma divida sobre a
utilizacéo do Baud de Andncios”?

Entre em contato com nossa equipe de suporte
através do e-mail

contatoeananeves.com.br

Bons estudos e bom trabalho!

“Este produto n&o garante a obtencdo de resultados.
Qualquer reteréncia ao desempenho de uma

estrategia ndo deve ser interpretada como uma <
garantia de resultados”
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