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"Hoje, @ muito comum ver as marcas
listadas no balanco geral de muitas
empresas. O valor intangivel da marca
costuma ser muito maior do que o ativo

tangivel da empresa. " wally Olins

Para David Haigh, as marcas tém 3 funcoes principais:

NAVEGACAO

Estabelecem diferenciacao entre as opcdes do mercado

SEGURANCA

Carrega as qualidades intrinsecas do produto/servico

ENVOLVIMENTO
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Usam imagens e linguagens para estimular a identificacao
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Unidade visual parte da identidade da
marca que viabiliza consciéncia e
reconhecimento e consequentemente

favorece a memorizacao

Sequéncia de cognicao
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“O design diferencia e incorpora os
elementos intangiveis - como emoc¢ao,
contexto e esséncia - que mais importam

para os consumidores " Moira Cullen
CP de Design PepsiCo
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Tipografia

Forma Textura
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FATURA SECHADA

RS 103,70

Ausgunia Gourmet

&5 22.20

RS 23408
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Eu amo o @nubank resolvi as coisas
andando pro onibus, num click sé!

DESERTO

Tulio
@Product Manager de Growth

FATO NU #1:

Enquanto voce |é o eu que escrevi
agora, 3 pessoas ja foram libertadas
da burocracia pelo Nubank.




SIGNIFICATIVO

Exterioriza a esséncia da
marca e apoia aimagem que a
empresa quer transmitir

PENSADO NO FUTURO
Posiciona a empresa para o
crescimento e nao o limita

VISUAL
Funciona bem com a sua
representacao grafica

DIFERENTE
Unico, facil de lembrar,

pronunciar e soletrar

POSITIVO
Carrega consigo
conotacdes positivas

REGISTRAVEL
Pode ser protegido e
registrado como marca
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A l6gica e organizacao em torno de uma ideia central unificadora. O crab alho do estrategista

de marca € encontrar o valor mais alto e duradouro de uma marca

e Comunicacgao o Experiéncia

DECISOES MELHORES
NO DIA ADIA

CONSISTENCIA
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NOSSO
E O UNICO
QUE

fidelidade de
marca

disposicao a
pagar

proposito

valor

diferencias

posicao

estratéegica

execucao

consciéncia de
marca

participacao de
mercado

Matchstic 2017
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Envolver a identificacao e a
satisfacao das necessidades

humanas e sociais

produto
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Branding é
um hack de

GUTA TOLMASQUIM



"Designh e a
imaginacao
visivel”

Qualquer processo tecnico
ou criativo relacionado a
concepcao. Geralmente
orientado a um objetivo,

intencao ou solucao

SAUL BASS
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“"As pessoas hao
compram por motivos
logicos, elas
compram por razoes
emocionails.”




CURADORIA DO CONHECIMENTO

/ Ouvir: podcast

Como construir uma marca baseada em experiéncias com a Nestlé, Unilever e future brands

Tribo do Marketing com Gustavo Fruges (Boticario)

https://bityli.com/EJ6WZ



https://open.spotify.com/episode/1Yt3HVipyFdDLRWtUtgcov?si=NzHpCdfZSruuwPWeE8dI5g&nd=1
https://bityli.com/EJ6WZ

branding &
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